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ข้อมูลพื้นฐานกรมการพัฒนาชุมชน 

1. ประวัติความเป็นมาของกรมการพัฒนาชุมชน 

กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ก่อต้ังเมื่อวันท่ี 1 ตุลาคม พ.ศ. 2505 โดยแยกออกจากส่วน
พัฒนาท้องถิ่น กรมมหาดไทย ตาม พ.ร.บ.ปรับปรุงกระทรวง ทบวง กรม ฉบับท่ีสิบ พ.ศ. 2505นับต้ังแต่นั้นได้มีการ
เปล่ียนแปลงกระบวนการท างานให้สอดคล้องกับกระแสการพัฒนาและสภาพการณ์ของสังคมในแต่ละยุคสมัยตาม
ความเหมาะสมของสภาพพื้นท่ี จ าแนกได้เป็น 6 ระยะ คือ  

ระยะแรก : ก่อร่างสร้างองค์การ 10 ปีแรก (พ.ศ. 2505-2514) ได้เปิดเขตพัฒนา 115 อ าเภอ  
1,086 ต าบล 10,816 หมู่บ้าน เน้นการหารูปแบบวิธีการพัฒนาชนบท แนวทางปฏิบัติท่ีเหมาะสมกับสภาพ
เศรษฐกิจและสังคมของชนบท โดยเน้นให้การศึกษาและฝึกอบรมในการครองชีพ การพัฒนาของชุมชน กระตุ้น
ประชาชนร่วมกันแก้ปัญหาตนเองและหมู่บ้านเพื่อความมั่นคงของชาติ น าปัญหาความต้องการของชาวบ้านมาสู่ภาครัฐ  

ระยะที่ 2 : สร้างพลังชุมชน 10 ปีท่ีสอง (พ.ศ. 2515-2524) เปิดเขตพัฒนาทุกอ าเภอท่ัวประเทศ ระยะ
นี้เน้นการท างานตามแนวความคิดการมีส่วนร่วมของประชาชน ส่งเสริมให้ประชาชนรู้จักการช่วยเหลือตนเองและ
ชุมชนยิ่งขึ้น ให้ความส าคัญต่อการสร้างผู้น าและการรวมกลุ่มให้มีกลุ่มกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อเป็นฐานพลังการพัฒนา 
ริเริ่มกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต ธนาคารข้าวตามแนวพระราชด าริ จัดให้มีกิจกรรมวันพัฒนา โดยถือวันท่ี 5 ธันวาคม
ของทุกปี ริเริ่มให้มีวันกตัญญู ตรงกับวันท่ี 13 เมษายน 

ระยะที่ 3 : สู่ระบบบริหารการพัฒนาชนบทแห่งชาติ 10 ปีท่ีสาม (พ.ศ. 2525-2534) มีรูปแบบ วิธีการ
ท่ีชัดเจนต้ังแต่ระดับชาติ จังหวัด อ าเภอ ต าบล และหมู่บ้าน เน้นการรู้จักช่วยตัวเอง และมีส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหา
รูปกลุ่มผู้น ากิจกรรม ใช้กระบวนการพัฒนาชุมชนในการด าเนินงาน พัฒนาองค์กรประชาชนให้สามารถวางแผน และ
ด าเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ การพัฒนาเด็กก่อนวัยเรียน เยาวชนนอกระบบโรงเรียน สภาพแวดล้อมของชุมชน 
ท่ีเอื้อต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิต  ให้ความส าคัญต่อปัจจัยท่ีมีความจ าเป็นพื้นฐาน ส่งเสริมรายได้ และพัฒนาเงินทุน 
เพิ่มความสามารถการท างานเป็นกลุ่ม  

ระยะที่ 4 : เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน 10 ปีท่ีส่ี (พ.ศ. 2535-2544) มีการยึดการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนให้ประชาชนรู้จักคิด ตัดสินใจ และปฏิบัติอันเป็นประชาธิปไตยในระดับหมู่บ้าน ในการแก้ไขปัญหาชุมชน 
พัฒนาองค์กร อาสาสมัคร เพื่อสนับสนุนให้ประชาชนพึ่งตนเองได้  จัดระบบข้อมูลเพื่อการพัฒนาชนบท จัดท า
แผนพัฒนาต าบล 5 ปี และแผนพัฒนาต าบลประจ าปี จัดกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับสตรี เด็ก เยาวชน อาชีพ เป็นต้น  

ระยะที่ 5 : ยุคใหม่ของระบบราชการ 10 ปีท่ีห้า (พ.ศ. 2545-2554) มีการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ
ผู้น าชุมชน องค์กร และเครือข่ายองค์กรชุมชน เพื่อแก้ปัญหาชุมชนและพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก พัฒนาระบบข้อมูล
สารสนเทศเพื่อสนับสนุนการบริหารจัดการชุมชน ออกแบบระบบการวัดประเมินผลเพื่อเป็น "องค์กรราชการท่ีมี
สมรรถนะสูง"ของระบบการบริหารราชการยุคใหม่ ขับเคล่ือนโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ กองทุนหมู่บ้านและ
ชุมชนเมือง พัฒนาระบบมาตรฐานงานชุมชน สนับสนุนการจัดท าแผนชุมชน โครงการแก้ปัญหาความยากจนแบบถึง
ลูกถึงคน การพัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงต้นแบบ 
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 ระยะที่ 6 : สร้างชนบทให้เป็นสุขพร้อมรับการเปลี่ยนแปลงก้าวสู่สากล 

ปัจจุบันกรมการพัฒนาชุมชนมีอายุ 57 ปี (พ.ศ. 2562) เป็นช่วงของการด าเนินงานสร้างชนบท ให้เป็นสุข
พร้อมรับการเปล่ียนแปลงก้าวสู่สากล ด าเนินภารกิจเพื่อตอบสนองแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ.2560 – 2564 ) และนโยบายไทยแลนด์ 4.0    กรมการพัฒนาชุมชนได้มุ่ง
หมายในการส่งเสริมการบริหารชุมชนให้เกิดความสุขโดยพัฒนาดัชนีช้ีวัดความสุขมวลรวมชุมชนพัฒนาเช่ือมโยงไปสู่
ดัชนีชุมชนเข้มแข็ง โดยมุ่งการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจให้ชุมชนมีอาชีพ  มีรายได้ และประชาชนมีความสุขภายใต้
การประกาศเป็นวาระกรมการพัฒนาชุมชน ประกอบด้วย การสร้างสัมมาชีพครัวเรือน การพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ (OTOP) และการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ ให้เศรษฐกิจครัวเรือนมีความมั่นคง ประชาชนใช้
ชีวิตอยู่ในชุมชนอย่างมีความสุข 

2. ภารกิจ อ านาจหน้าที่ตามกฎหมาย และภารกิจที่ได้รับมอบหมาย 

 1.2.1 ภารกิจ กฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย พ.ศ. 2552 ให้มี
ภารกิจเกี่ยวกับการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ และการมีส่วนร่วมของประชาชน ส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
ฐานรากให้มีความมั่นคงและมีเสถียรภาพโดยสนับสนุนให้มีการจัดท าและใช้ประโยชน์จากข้อมูลสารสนเทศ ศึกษา 
วิเคราะห์ วิจัย จัดท ายุทธศาสตร์ชุมชน ตลอดจนการฝึกอบรมและพัฒนาบุคลากรท่ีเกี่ยวข้องในการพัฒนาชุมชน 
เพื่อให้เป็นชุมชนเข้มแข็งอย่างยั่งยืน 
 1.2.2 อ านาจหน้าที่ตามกฎหมาย กฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย 
พ.ศ. 2552 ให้กรมการพัฒนาชุมชนมีอ านาจหน้าท่ี ดังนี้  

 1) ก าหนดนโยบาย ยุทธศาสตร์ มาตรการ และแนวทางในการพัฒนาชุมชนระดับชาติ เพื่อให้หน่วยงาน
ของรัฐ เอกชน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องด้านการพัฒนาชุมชน ได้ใช้เป็นกรอบแนวทาง ในการด าเนินงานเพื่อเสริมสร้าง
ความสามารถและความเข้มแข็งของชุมชน  

 2) จัดท าและพัฒนาระบบมาตรฐานการพัฒนาชุมชน เพื่อใช้เป็นเครื่องมือส าหรับประเมิน ความก้าวหน้า
และมาตรฐานการพัฒนาของชุมชน  

 3) พัฒนาระบบและกลไกในการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ การจัดการความรู้ การอาชีพการออม และ
การบริหารจัดการเงินทุนของชุมชน เพื่อเสริมสร้างขีดความสามารถของประชาชน ชุมชน ผู้น าชุมชน องค์การชุมชน 
และเครือข่ายองค์การชุมชน  

 4) สนับสนุนและพัฒนาระบบข้อมูลสารสนเทศชุมชน ส่งเสริมการใช้ประโยชน์และการ ให้บริการข้อมูล
สารสนเทศชุมชน เพื่อใช้ในการวางแผนบริหารการพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

 5) ศึกษา วิเคราะห์ วิจัย พัฒนา และสร้างองค์ความรู้เพื่อใช้ในงานพัฒนาชุมชน และการจัดท า
ยุทธศาสตร์ชุมชน  

 6) ฝึกอบรมและพัฒนาข้าราชการ เจ้าหน้าท่ีท่ีเกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชน องค์การชุมชน และ เครือข่าย
องค์การชุมชนให้มีความรู้ ทักษะ ทัศนคติ และสมรรถนะในการท างาน รวมท้ังให้ความ ร่วมมือทางวิชาการด้านการ
พัฒนาชุมชนแก่หน่วยงานท้ังในประเทศและต่างประเทศ        

 7) ปฏิบัติการอื่นใดตามท่ีกฎหมายก าหนดให้เป็นอ านาจหน้าท่ีของกรมหรือตามท่ีกระทรวง หรือ
คณะรัฐมนตรีมอบหมาย 
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3. โครงสร้างการบริหารงานของกรมการพัฒนาชุมชน 
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4. ข้อมูลอัตราก าลังข้าราชการ พนักงานราชการ และลูกจ้างประจ า สังกัดกรมการพัฒนาชุมชน  

 
*ข้อมูล ณ วันที่ 27 พฤษภาคม 2562 

ที่ ต ำแหน่ง กรอบอัตรำก ำลงั ก ำลงัคน ต ำแหน่งว่ำง หมำยเหตุ
1 อธิบดีกรมการพฒันาชุมชน 1               1                
2 รองอธิบดีกรมการพฒันาชุมชน 3               3                
3 ผู้ตรวจราชการกรมการพฒันาชุมชน 12              12              
4 ผู้อ านวยการส านัก/สถาบัน/ศูนย์ฯ/กอง

 - ระดับต้น 3               3                
 - ระดับสูง 6               5                1            

5 นักวิชาการพฒันาชุมชนเชี่ยวชาญ 3               3                
6 พฒันาการจังหวัด

 - ระดับต้น 16              16              
 - ระดับสูง 60              40              20          

7 พฒันาการอ าเภอ
 - ระดับช านาญการพเิศษ 556            505            51          
 - ระดับช านาญการ 322            283            39          

8 ประเภทวิชาการ ระดับช านาญการพเิศษ
 - ผู้อ านวยการกลุ่มพฒันาระบบบริหาร 1               1                
 - ผู้อ านวยการกลุ่มตรวจสอบภายใน 1               1                
 - ผู้อ านวยการกองประชาสัมพนัธ์ 1               1                
 - ผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาและพฒันาชุมชน 11              10              1            
 - ผู้อ านวยการกลุ่ม/หวัหน้ากลุ่มงาน (ส่วนกลาง) 46              43              3            
 - หัวหน้ากลุ่มงาน (ส่วนภูมภิาค) 228            200            28          

9 หัวหน้าฝ่ายอ านวยการ
 - ส่วนกลาง 9               6                3            
 - ส่วนภูมภิาค 76              59              17          

10 ประเภทวิชาการ ต าแหน่งนักวิชาการผู้ช่วยฯ
 - ส่วนกลาง 116            95              21          
 - ส่วนภูมภิาค - สังกดั สพจ. 404            310            94          

11 ประเภทวิชาการ ระดับปฏิบัติการ/ช านาญการ
 - ส่วนกลาง 241            236            5            
 - ส่วนภูมภิาค - สังกดั สพจ. 458            444            14          
 - ส่วนภมูิภาค - สังกดั สพอ. พฒันากร (สายวิชาการ) 3,483         3,406          77          
    ส่วนภูมภิาค - พฒันากร (สายเจ้าพนักงานพฒันาชุมชน) 324            204            120         

12 ประเภททัว่ไป ระดับปฏิบัติงาน/ช านาญงาน
 - ส่วนกลาง 138            121            17          
 - ส่วนภมูิภาค - สังกัดส านักงานพัฒนาชมุชนจงัหวัด 330            307            23          

รวม 6,849         6,315          534         
พนักงานราชการ

 - ส่วนกลาง 36              36              
 - ส่วนภูมภิาค 48              47              1            

รวม 84              83              1            
ลูกจ้างประจ า 

 - ส่วนกลาง 60              53              
 - ส่วนภูมภิาค 64              63              

รวม 124            116            -         
รวมทัง้ส้ิน 7,057         6,514          535         
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แผนยุทธศาสตร์กรมการพัฒนชุมชน 
 
วิสัยทัศน์ “เศรษฐกิจฐานรากม่ันคงและชุมชนพึ่งตนเองได้ ภายในปี 2564” 
พันธกิจ  1. พัฒนาระบบกลไกการมีส่วนร่วมและการเรียนรู้การพึ่งตนเอง 
  2. พัฒนาการบริหารจัดการชุมชนให้พึ่งตนเองได้ 
  3. สร้างระบบกลไกและกิจกรรมทางเศรษฐกิจฐานรากให้มั่นคงตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง 
  4. พัฒนาองค์กรให้มีขีดสมรรถนะสูง และบุคลากรมีอุดมการณ์ในงานพัฒนาชุมชนและเช่ียวชาญ
การท างานเชิงบูรณาการ 
ประเด็น  ยุทธศาสตร์ท่ี 1 สร้างสรรค์ชุมชนให้พึ่งตนเองได้ 
  ยุทธศาสตร์ท่ี 2 ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากให้ขยายตัว 
  ยุทธศาสตร์ท่ี 3 เสริมสร้างทุนชุมชนให้มีประสิทธิภาพและมีธรรมาภิบาล 
  ยุทธศาสตร์ท่ี 4 เสริมสร้างองค์กรให้มีขีดสมรรถนะสูง 
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  กรมการพัฒนาชุมชน มีภารกิจรับผิดชอบขับเคล่ือนยุทธศาสตร์แห่งความสุขของประชาชน ในประเด็น 
“เศรษฐกิจฐานรากม่ันคง ชุมชนพึ่งตนเองได้” โดยมีเป้าหมายส าคัญ คือ สร้างความสุขมวลรวมของชุมชน    
มีกิจกรรมขับเคล่ือนท่ีส าคัญ ดังนี้ 
 
 
          มีเป้าหมายส าคัญ คือ สร้างอาชีพ สร้างรายได้ในระดับครัวเรือน ขับเคล่ือนโดยใช้วิธีการให้ ชาวบ้าน
สอนชาวบ้าน ในส่ิงท่ีเขาอยากท า ด้วยการพัฒนาทักษะการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับปราชญ์ชุมชนด้านอาชีพ
หมู่บ้านละ 1 คน เพื่อให้กลับไปสร้างทีมวิทยากร
สัมมาชีพชุมชนระดับหมู่บ้าน เพิ่มเติมอีกหมู่บ้าน
ละ 4 คน รวม ๕ คน และจัดฝึกอบรมอาชีพให้กับ
ครัวเรือนป้าหมายท่ีต้องการฝึกอาชีพในหมู่บ้าน ๆ 
ละ 20 คน โดยใช้พื้นท่ีในบ้านปราชญ์ชุมชนหรือ
ศูนย์เรียนรู้และขับเคล่ือนปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงเป็นแหล่งเรียนรู้ เพื่อมุ่งหวังให้ครัวเรือนท่ี
เข้ารับการฝึกอาชีพมีความรู้และปฏิบัติอาชีพได้
จริง จนพัฒนาเป็นอาชีพท่ีสามารถสร้างรายได้
ให้กับครัวเรือนโดยการให้ค าแนะน าช่วยเหลือ
อย่างต่อเนื่อง พร้อมท้ังสนับสนุนให้ เกิดการ
รวมกลุ่มอาชีพการเข้าถึงแหล่งเงินทุน และช่อง
การตลาดมีผลการด าเนินงานโดยสรุป ดังนี้ 

1.1 หมู่บ้านสัมมาชีพชุมชน จ านวน 
41,217  หมู่บ้าน (ปี 2560 จ านวน 23,589 
หมู่บ้าน ปี 2561 จ านวน 3,628 หมู่บ้าน ปี 2562 จ านวน 14,000 หมู่บ้าน) 

1.2 ปราชญ์ชุมชนด้านอาชีพ ท่ีผ่านการฝึกอบรมเป็นทีมวิทยากรสัมมาชีพชุมชน หมู่บ้านละ ๕ คน  รวม 
206,085 คน (ปี 2560 จ านวน 117,945 คน ปี 2561 จ านวน 18,140 คน ปี 2562 จ านวน 70,0000 คน) 

1.3 ครัวเรือนสัมมาชีพ ท่ีผ่านการฝึกอาชีพโดยทีม
วิทยากรสัมมาชีพชุมชน จ านวน 1,275,420 ครัวเรือน  
(ปี 2560 จ านวน 471,780 ครัวเรือน ปี 2561 จ านวน 
523,640 ครัวเรือน  ปี 2562 จ านวน 280,000 ครัวเรือน)   

1.4 จัดต้ังและพัฒนากลุ่มอาชีพ จ านวน 2,722 กลุ่ม 
(ปี 2560 จ านวน 2,360 กลุ่ม ปี 2561 จ านวน 362 กลุ่ม) โดย
ในปี 2561 มีครัวเรือนสัมมาชีพ ท่ีผ่านการฝึกอาชีพสามารถ
น าความรู้ไปประกอบอาชีพได้อย่างต่อเนื่อง แบ่งได้เป็น  
4 ประเภท ดังนี้ 
 

ประเดน็ยุทธศาสตร์ที่ 1  
สร้างสรรค์ชุมชนใหพ้ึ่งตนเองได้ 

โครงการสร้างสัมมาชีพชุมชน ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  
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  1) อาชีพแปรรูป คิดเป็นร้อยละ 51.76  
      2) อาชีพเกษตร คิดเป็นร้อยละ 45.63  
 3) อาชีพการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 0.02  
  4) อาชีพอื่น ๆ คิดเป็นร้อยละ 2.59 ได้แก่ โฮมสเตย์ นวดแผนโบราณ จัดดอกไม้ ผูกผ้างานพิธี  
ช่างเสริมสวย ช่างเช่ือม ช่างไม้  
 1.5 รายได้โดยรวมของครัวเรือนสัมมาชีพ มีครัวเรือนน าความรู้จากการอบรมไปประกอบอาชีพ คิดเป็น
ร้อยละ 96.66 และมีรายได้เพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 3 คิดเป็นร้อยละ 92.38 โดยมีรายได้จากการประกอบ
อาชีพ รวมทั้งส้ิน 6,191,204,217 บาท เฉล่ียครัวเรือนละ 12,231 บาท 

ก้าวต่อไปของการด าเนินงานในปี 2563-2565  
  ก าหนดเป้าหมายด า เนินการสร้าง สัมมาชีพชุมชน ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพี ยง  
เพิ่มเติมจ านวน 33,438 หมู่บ้าน เพื่อให้ครบทุกหมู่บ้าน จ านวนรวมทั้งส้ิน 74,655 หมู่บ้าน 
         นอกจากนี้ กรมการพัฒนาชุมชนยังได้ร่วมมือกับภาคีภายใต้ข้อตกลงระหว่าง กรมการพัฒนาชุมชนกับ
หน่วยงานริเริ่มธุรกิจเพื่อสังคมแห่งประเทศไทย (Thailand Social Business Initiative : TSBI) ประกอบด้วย
องค์กรภายใต้หน่วยงาน 3 องค์กร ได้แก่ 1) Yunus Center AIT 2) สถาบันไทยพัฒน์ และ 3) บริษัท อิมเมจ 
พลัส คอมมิวนิเคช่ัน จ ากัด ในการสร้างต้นแบบและน าร่องกลุ่มอาชีพในพื้นท่ีชุมชน/ต าบล พัฒนาสู่การเป็น
ผู้ประกอบการชุมชน (Community Entrepreneur : CE) จ านวน 9 จังหวัด   11 กลุ่ม และขยายผลครอบคลุม 
76 จังหวัด 88 กลุ่ม รวมท้ังส้ิน 99 กลุ่ม ด าเนินการตามโมเดลการสร้างกลุ่มอาชีพ/สัมมาชีพสู่การเป็น
ผู้ประกอบการชุมชน เพื่อให้กลุ่มประกอบกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และพัฒนาไปสู่กิจการแบบธุรกิจเพื่อสังคม 
(Social Business : SB) หรือวิสาหกิจเพื่อสังคม (Social Enterprise : SE)  
 
 
 

  กรมการพัฒนาชุมชน ได้ด าเนินการพัฒนาหมู่บ้านให้เป็นหมู่บ้าน
เศรษฐกิจพอเพียงต้นแบบ ต้ังแต่ปี 2552 - 2560 จ านวน 9,715 หมู่บ้าน 
โดยมีรูปแบบและวิธีการขับเคล่ือนการพัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง
ต้นแบบท่ีผ่านมา ประกอบด้วย 1) การสร้างและพัฒนาแกนน าหมู่บ้าน 2) 
คัดเลือกและฝึกอบรมครอบครัวพัฒนา 3) จัดเวทีประชาคมเพื่อปรับแผน
ชุมชน 4) ส่งเสริมการบริหารจัดการชุมชน 5) ให้จัดเวทีถอดบทเรียนการ
พัฒนาและขยายผลไปสู่หมู่บ้านอื่น ด้วยการพัฒนาตามเกณฑ์การประเมิน
และจัดระดับการพัฒนา 4 ด้าน 23 ตัวช้ีวัด ของกระทรวงมหาดไทย   

ในปี 2562 กรมฯ วางยุทธศาสตร์สร้างชุมชนแห่งความสุข 
(Community Happiness) เพื่อมุ่งมั่นท าให้ประชาชนมีความสุข สู่สังคม 
มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน โดยการพัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง จ านวน  

8,780 หมู่บ้าน และได้มุ่งเน้นการวัดผลการพัฒนาท่ีเป็นรูปธรรม สอดคล้องตามวิสัยทัศน์ “ประเทศไทยมีความ
มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน” จึงได้ก าหนดตัวชี้วัดเพื่อวัดผลส าเร็จของการพัฒนา 13 ตัวชี้วัด  ดังนี้ 

 

 

โครงการพัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงม่ันคง ม่ังคั่ง ยั่งยืน  
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  และท่ีส าคัญได้ยกระดับการพัฒนาสู่การพัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงเฉลิมพระเกียรติเนื่องในโอกาสมหา
มงคลพระราชพิธีบรมราชาภิเษก จ านวน 878 หมู่บ้าน ด าเนินการในพื้นท่ี 76 จังหวัด 878 อ าเภอ เพื่อเฉลิมพระ
เกียรติเนื่องในโอกาสมหามงคลพระราชพิธีบรมราชาภิเษก และสืบสาน รักษาและต่อยอดการน้อมน าหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง ของในหลวงรัชกาลท่ี 9 มาใช้ในการพัฒนาชุมชนและสร้างความสุขของประชาชน ด้วยวิธีการใช้พลัง
การมีส่วนร่วมของชุมชนและภาคีการพัฒนายกระดับหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงสู่ความมั่นคง มั่งค่ัง  ยั่งยืน ซึ่งมีความ
เข้มข้นในการพัฒนาตามตัวช้ีวัดผลส าเร็จฯ ดังนี้ 
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ภาพกิจกรรม 
ด าเนินการจัดกิจกรรม Kick off พร้อมกันท่ัวประเทศ ระหว่างวันท่ี 1 – 10 พฤษภาคม 2562 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
นายนิสิต จันทร์สมวงศ์ อธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน พร้อมด้วยผู้บริหารและคณะเจ้าหน้าท่ีกรมฯ ร่วมกิจกรรม (Kick 
Of) เมื่อวันท่ี 3 พฤษภาคม 2562 ณ บ้านทุ่งกระโปรง ต าบลป่าขะ อ าเภอบ้านนา จังหวัดนครนายก 
      
 

 
  การด าเนินงานแก้ไขปัญหาความยากจนเชิงบูรณาการ ระหว่าง กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย กับ มูลนิธิป่อเต็กต๊ึง 
  แนวคิด 
   1) ความยากจนเกิดจากการบริหารจัดการชีวิตท่ี
ไม่เหมาะสม สามารถแก้ไขด้วยการบริหารจัดการชีวิต 
  2) ปัญหาความยากจน เป็นปัญหาเชิงซ้อน 
ไม่ใช่ปัญหาเชิงเด่ียว ต้องแก้ไขเป็นรายครัวเรือน 
  3)  ปัญหาคว ามยากจน  ต้ อ ง แก้ ไ ข เป็ น
กระบวนการบูรณาการ และใช้เวลาในการด าเนินการ 
  วัตถุประสงค์ 
   1) เพื่อตกลงความร่วมมือระหว่างกรมการพัฒนาชุมชน กับ มูลนิธิป่อเต็กต๊ึง ในการส่งเสริม สนับสนุน
อาชีพแก่ครัวเรือนยากจนให้สามารถบริหารจัดการชีวิตได้อย่างเหมาะสม และด าเนินชีวิตตามหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง 
   2) เพื่อตอบสนองการขับเคล่ือนนโยบายสานพลังประชารัฐในการลดความเหล่ือมล้ าในสังคม 
 เป้าหมาย : ด าเนินการในพื้นท่ี 74 จังหวัด ท่ีมีครัวเรือนยากจนพัฒนาได้ท่ีขอรับการสนับสนุน 
 ระยะเวลา : ด าเนินการพฤษภาคม – กันยายน ๒๕๖๒ 
  กรอบและแนวทางของความร่วมมือ 
  กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย กับ มูลนิธิป่อเต็กต๊ึง ได้ด าเนินการจัดท าบันทึกข้อตกลงความ
ร่วมมือในการแก้ไขปัญหาความยากจนเชิงบูรณาการ เมื่อวันพุธที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ.2562 โดยก าหนดกรอบ
และแนวทางของความร่วมมือ ดังต่อไปนี้ 

การแก้ไขปัญหาความยากจนเชิงบูรณาการ (ชี้เป้าชีวิต  จัดท าเข็มทิศชีวิต บริหารจัดการชีวิต 
ดูแลชีวิต)

 



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 10 
 

          1) กรมการพัฒนาชุมชนส ารวจครัวเรือนยากจนเป้าหมายท่ีต้องการอาชีพ จัดกลุ่มแยกประเภทอาชีพท่ี
ต้องการขอรับการสนับสนุนองค์ความรู้ และทักษะต่าง ๆ ท่ีใช้ในการประกอบอาชีพ 
   2) กรมการพัฒนาชุมชนวิเคราะห์ศักยภาพครัวเรือนยากจน เพื่อก าหนดครัวเรือนยากจนเป้าหมายและ
แนวทางการสนับสนุนครัวเรือนยากจนเป้าหมาย 
   3) กรมการพัฒนาชุมชนฝึกอบรมอาชีพระยะส้ัน ตามความต้องการของครัวเรือนยากจนเป้าหมาย 
พร้อมส่งเสริมการน้อมน าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปปฏิบัติในการด าเนินชีวิต 
    4) มูลนิธิป่อเต็กต๊ึงสนับสนุนวัสดุอุปกรณ์ประกอบอาชีพแก่ครัวเรือนยากจนท่ีผ่านการฝึกอบรมอาชีพ หรือมี
อาชีพแล้ว 
   5) กรมการพัฒนาชุมชน และมูลนิธิป่อเต็กตึ๊งด าเนินการประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ความร่วมมือแก้ไข
ปัญหาความยากจนเชิงบูรณาการ 
    6) กรมการพัฒนาชุมชน และมูลนิธิป่อเต็กต๊ึง ติดตามประเมินผลการด าเนินงานแก้ไขปัญหาความยากจน
เชิงบูรณาการ และน าผลการประเมินมาพัฒนาการด าเนินงานความร่วมมือตามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ 
 
 
 

ผลการด าเนินงานกองทุนแม่ของแผ่นดิน ปี พ.ศ. 2561 

กิจกรรม/โครงการส าคัญที่ด าเนินการ/เป้าหมายปี 2561  
งบประมาณ 13,000,000 บาท  แบ่งเป็น ส่วนภูมิภาค 12,924,300 บาท ส่วนกลาง 75,700 บาท 

 1. ตรวจสุขภาพกองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 20,253 กองทุน 
 2. ประชุมเชิงปฏิบัติการคณะกรรมการกองทุนแมข่องแผ่นดิน จ านวน 20,253 คน 
 3. ประชุมเชิงปฏิบัติการคณะกรรมการหมู่บ้านต้นกล้ากองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 17,560 คน 
(878 หมู่บ้าน) 

ผลการตรวจสุขภาพกองทุนแม่ของแผ่นดิน ปี 2547 - 2560  
รวมท้ังส้ิน 20,253 กองทุน แบ่งเป็น  ระดับ A = ๔,955 กองทุน ระดับ B = ๑3,006 กองทุน  

ระดับ C = 2,292 กองทุน (ข้อมูล ณ วันท่ี 8 พ.ค. 62) 

ข้อมูลการด าเนินงานกองทุนแม่ของแผ่นดิน ปี 2547 - 2561   
 1. กองทุนแม่ของแผ่นดิน (ปี 2547 - 2560) จ านวน 20,253 กองทุน 
 2. ต้นกล้ากองทุนแม่ของแผ่นดิน ปี 2561 จ านวน 878 แห่ง   
 3. ศูนย์เรียนรู้กองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 2,750 แห่ง 
 4. วิทยากรกระบวนการเสริมสร้างความเข้มแข็งกองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 1,027 คน 

ยอดรวมเงินกองทุนแม่ของแผ่นดิน ท้ังหมด 568,993,671 บาท (ข้อมูล ณ วันท่ี 8 พ.ค. 62) ประกอบด้วย 
 1. เงินท่ีได้รับพระราชทาน + สมทบจากรัฐ 268,849,091 บาท 
 2. เงินสมทบ (ทุนศรัทธา + ทุนปัญญา) 300,144,580 บาท 
จ านวนสมาชิก มีครัวเรือนท่ีสมัครเป็นสมาชิก จ านวน 2,651,346 ครัวเรือน (ข้อมูล ณ วันท่ี 8 พ.ค. 62) 

ผลการด าเนินงานกองทุนแม่ของแผ่นดิน ปี พ.ศ. 2562 

กิจกรรม/โครงการส าคัญที่ด าเนินการ/เป้าหมายปี 2562 (ข้อมูล ณ วันท่ี 8 พ.ค. 62)  
 งบประมาณ 26,780,400 บาท  แบ่งเป็น ส่วนภูมิภาค 21,710,200 บาท ส่วนกลาง 5,070,200 บาท 
 1. ตรวจสุขภาพกองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 21,131 กองทุน (ด าเนินการไตรมาส 1) 

กองทุนแม่ของแผ่นดิน  



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 11 
 

 2. ประชุมเชิงปฏิบัติการเจ้าหน้าท่ีผู้ขับเคล่ือนกองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 954 คน (ด าเนินการไตรมาส 1) 
 3. ประชุมเชิงปฏิบัติการคณะกรรมการกองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 21,131 คน/หมู่บ้าน 
(ด าเนินการไตรมาส 1) 
 4. ประชุมเชิงปฏิบัติการเครือข่ายกองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 2,634 คน (76 จังหวัด) (ด าเนินการ
ไตรมาส 1) 
 5. ประชุมเชิงปฏิบัติการคณะกรรมการหมู่บ้านต้นกล้ากองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 878 หมู่บ้าน     
(ด าเนินการไตรมาส 2)  
 6. สนับสนุนกิจกรรมต้นกล้ากองทุนแม่ของแผ่นดิน จ านวน 878 หมู่บ้าน (ด าเนินการไตรมาส 2) 

ผลการตรวจสุขภาพกองทุนแม่ของแผ่นดิน ปี 2547 - 2561  
รวมท้ังส้ิน 21,131 กองทุน แบ่งเป็น  ระดับ A = ๔,695 กองทุน ระดับ B = ๑3,639 กองทุน  

ระดับ C = 2,797 กองทุน (ข้อมูล ณ วันท่ี วันท่ี 8 พ.ค. 62)  
 

การได้รับงบประมาณสนับสนุนการด าเนินงาน
กองทุนแม่ของแผ่นดิน 

ของกรมการพัฒนาชุมชน 
ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2556 – 2562 

ปีงบประมาณ พ.ศ. งบประมาณ (บาท) 
2556 28,965,000 
2557 44,502,320 
2558 47,492,600 
2559 48,661,300 
2560 24,339,200 
2561 13,000,000 
2562 26,780,400 
รวม 233,740,820 

 
 
 

 ปี 2561 มีผลการจัดเก็บข้อมูลในครัวเรือนท่ัวประเทศใน 76 จังหวัด 878 อ าเภอ 7,255 ต าบล  
7,776 องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และ 84,090 หมู่บ้าน/ชุมชน 
 จากการส ารวจข้อมูลความจ าเป็นพื้นฐาน (จปฐ.) ปี 2561 ซึ่งเป็นข้อมูลในรอบปีท่ีผ่านมา (2560) 
ของคนไทยท่ีอาศัยอยู่จริงท้ัง 76 จังหวัด (ยกเว้นกรุงเทพมหานคร) จ านวน 12 ,935,866 ครัวเรือน 
36,644,309 คน พบว่า คนไทยมีคุณภาพชีวิตตามเครื่องช้ีวัดความจ าเป็นพื้นฐาน (จปฐ.) จ านวน 5 หมวด  
31 ตัวช้ีวัด  
 หมวดที่ 1 สุขภาพ การมีสุขภาพดีเป็นองค์ประกอบส าคัญในการด ารงชีวิตให้มีความสุข (7 ตัวชี้วัด) 
 หมวดที่ 2 สภาพแวดล้อม สภาพแวดล้อมเป็นหนึ่งปัจจัยส าคัญและจ าเป็นในการด ารงชีวิตของมนุษย์
คนจะมีคุณภาพชีวิตท่ีดีนอกจากจะมีมีสุขภาพท่ีดีแล้ว ควรต้องมีสภาพแวดล้อมท่ีดีด้วย (7 ตัวชี้วัด) 
 หมวดที่ 3 การศึกษา หากประชากรของประเทศมีคุณภาพจะส่งผลให้ประเทศมีการพัฒนาท่ียั่งยืน  
คนจะมีคุณภาพถ้าได้รับการศึกษาท่ีมีประสิทธิภาพ 

 หมวดที่ 4 การมีงานท าและรายได้ ประกอบด้วยตัวช้ีวัดเชิงเศรษฐกิจท่ีเกี่ยวกับการมีงานท าและ
รายได้ของคนวัยแรงงานและคนสูงอายุ รวมทั้งการออมของครัวเรือน (4 ตัวชี้วัด) 

 

การบริหารจัดเก็บและใช้ประโยชน์ข้อมูลความจ าเป็นพื้นฐาน (จปฐ.)  
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 หมวดที่ 5 ค่านิยม เพื่อให้ด ารงความเป็นไทยไว้ได้อย่างมีศักดิ์ศรี จึงได้ก าหนดเรื่องการปลูกฝังค่านิยม
ไทยไว้ เพราะเป็นการถ่ายทอดวัฒนธรรมจากคนรุ่นเก่าไปยังคนรุ่นใหม่ของสังคม โดยกระบวนการเล้ียงดูเด็กและ
การขัดเกลาทางสังคมเริ่มต้นจากพ่อแม่ ญาติ เพื่อน โรงเรียน และส่ือต่าง ๆ ส่ิงเหล่านี้จะช่วยกล่อมเกลาเด็กให้
เกิดการเรียนรู้และรับการถ่ายทอดวัฒนธรรมรวมทั้งค่านิยม (8 ตัวชี้วัด) 

 วัตถุประสงค์ของข้อมูลความจ าเป็นพื้นฐาน (จปฐ .) เพื่อให้ประชาชนสามารถพัฒนาชีวิตความ
เป็นอยู่ของตนเอง และครอบครัวให้มีคุณภาพชีวิตท่ีดี อย่างน้อยผ่านเกณฑ์ความจ าเป็นพื้นฐาน โดยมีเครื่องช้ีวัด
ความจ าเป็นพื้นฐานเป็นเครื่องมือ 
 3 อันดับแรกที่ผ่านเกณฑ์มากที่สุด  
 ตัวช้ีวัดท่ี 29 ผู้ป่วยเรื้อรัง ได้รับการดูแลจากครอบครัว ชุมชน ภาครัฐ หรือเอกชน จ านวน 796,953 คน 
คิดเป็นร้อยละ 99.97 
 ตัวช้ีวัดท่ี 27 ผู้สูงอายุ ได้รับการดูแลจากครอบครัว ชุมชน ภาครัฐ หรือภาคเอกชน จ านวน 
7,334,093 คน คิดเป็นร้อยละ 99.96 
 ตัวช้ีวัดท่ี 3 เด็กแรกเกิดถึง 12 ปี ได้รับการฉีดวัคซีนป้องกันโรคครบตามตารางสร้างเสริมภูมิคุ้มกัน
โรค จ านวน 4,340,590 คน คิดเป็นร้อยละ 99.69 
 3 อันดับแรกที่ไม่ผ่านเกณฑ์มากที่สุด  
 ตัวชี้วัดท่ี 23 ครัวเรือนมีการเก็บออม จ านวน 1,799,524 ครัวเรือ คิดเป็นร้อยละ 13.91 
 ตัวช้ีวัดท่ี 16 เด็กอายุ 6 - 14 ปีได้รับการศึกษาภาคบังคับ 9 ปี จ านวน 308,418 คน คิดเป็นร้อยละ 8.34 
 ตัวชี้วัดท่ี 25 คนในครัวเรือนไม่สูบบุหรี่ จ านวน 2,378,877 คน คิดเป็นร้อยละ 6.49 
 คนในครัวเรือนมีรายได้เฉล่ียไม่น้อยกว่า 38,000 บาทต่อปี ตกเกณฑ์ 44,206 ครัวเรือน คิดเป็น 
ร้อยละ 0.34 รายได้เฉล่ียคนไทย 80,474.99 บาท/คน/ปี 
 ประโยชน์ของข้อมูลความจ าเป็นพื้นฐาน 
  ประชาชน สามารถทราบถึงคุณภาพชีวิต สภาพความเป็นอยู่และสภาพของปัญหาหมู่บ้าน/ชุมชน
ตนเองว่าเป็นอย่างไร ควรแก้ไขในเรื่องใดบ้าง 
  ภาครัฐ สามารถทราบถึงปัญหาท่ีแท้จริงของประชาชนว่า ครัวเรือน หมู่บ้าน ต าบล อ าเภอ จังหวัดใด  
มีปัญหาเรื่องอะไร และสามารถด าเนินการแก้ไขปัญหาได้ตรงกับท่ีประชาชนต้องการ การใช้ข้อมูลก าหนดพื้นท่ี
เป้าหมายในการวางแผนการพัฒนาด้านต่าง ๆ การด าเนินโครงการ/กิจกรรม ตลอดจนการติดตามและ
ประเมินผลการพัฒนาของหน่วยงานทุกระดับ 
  ภาคเอกชน สามารถน าข้อมูล จปฐ. มาใช้ในการตัดสินใจ และวางแผนในการบริหารการลงทุนทางธุรกิจ 
 หน่วยงานที่น าข้อมูล จปฐ.ไปใช้ประโยชน์อย่างไร 
  1. กระทรวงศึกษาธิการ ได้ใช้ข้อมูล จปฐ. ในการด าเนินงานตามภารกิจของหน่วยงาน เช่น
   1.1 ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการศึกษาเอกชนใช้ข้อมูล ตัวช้ีวัดท่ี 15 เด็กอายุ  
3-5 ปี ได้รับบริการเล้ียงดูเตรียมความพร้อมก่อนวัยเรียน ตัวช้ีวัดท่ี 16 เด็กอายุ 6-14 ปี ได้รับการศึกษาภาค
บังคับ 9 ปี และตัวชี้วัดท่ี 17 เด็กจบช้ัน ม.3 ได้เรียนต่อช้ัน ม.4 หรือเทียบเท่า จัดสรรเงินอุดหนุนค่าใช้จ่ายใน
การจัดการศึกษาขั้นพื้นฐานของนักเรียนในโรงเรียนเอกชน เป็นค่าจัดการเรียนการสอน ค่าหนังสือเรียน  
ค่าเครื่องแบบนักเรียน ค่าอุปกรณการเรียน และค่ากิจกรรมพัฒนาคุณภาพผู้เรียน  
   1.2 ส านักงานคณะกรรมการอาชีวศึกษา ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 18 คนในครัวเรือนท่ีจบ
การศึกษาภาคบังคับ 9 ปี ท่ีไม่ได้เรียนต่อและยังไม่มีงานท า ได้รับการฝึกอบรมด้านอาชีพ จัดฝึกอบรมหลักสูตร
วิชาชีพระยะส้ัน ฐานสมรรถนะ Education to Employment: Vocational Boot Camp (E to E) เพื่อพัฒนา
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ทักษะอาชีพ ทักษะการเป็นผู้ประกอบการ หรือทักษะการจัดการ ( In House Training และ On the job 
Training)  
แก่ประชาชนท่ียากจน ให้ได้มีอาชีพ สามารถสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้แก่ตนเองและครอบครัว 
   1.3 ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาขั้นพื้นฐาน ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 15 เด็กอายุ 3-5 ปี 
ได้รับบริการเล้ียงดูเตรียมความพร้อมก่อนวัยเรียน พัฒนาการจัดหลักสูตรการศึกษาปฐมวัย และใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 
19 คนอายุ 15-59 ปี อ่าน เขียนภาษาไทยย และคิดเลขอย่างง่ายได้ พัฒนาการจัดการเรียนการสอนภาษาไทย 
  2. กระทรวงอุตสาหกรรม ได้ใช้ข้อมูล จปฐ. ในการด าเนินงานตามภารกิจของหน่วยงาน เช่น  
   2.1 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 22 รายได้เฉล่ียของคนในครัวเรือนต่อปี  
รับสมัครนักเรียนศิลปาชีพบางไทร ในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปีหลวง 
   2.2 ส านักอุตสาหกรรมจังหวัดทุกจังหวัด ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 22 รายได้เฉล่ียของคนใน
ครัวเรือนต่อปี ในโครงการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรมในภูมิภาค 
  3. กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได้ใช้ข้อมูล จปฐ.ในการด าเนินงานตามภารกิจของหน่วยงาน 
ข้อมูลตัว ช้ีวัดท่ี 22 รายได้เฉล่ียของคนในครัวเรือนต่อปี ในโครงการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่อง 
(Smart Farmer) โครงการธนาคารโค-กระบือ เพื่อเกษตรกรตามพระราชด าริ โครงการส่งเสริมอาชีพ 
ด้านการเกษตรในจังหวัดชายแดนภาคใต้ โครงการปรับปรุงข้อมูลทะเบียนเกษตรกรผู้เล้ียงสัตว์น้ า และโครงการ
พัฒนาเกษตรกรรมยั่งยืน ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 23 ครัวเรือนมีการเก็บออมเงิน ในโครงการเสริมสร้างการบริหาร
การเงินแก่สมาชิกสหกรณ์ในจังหวัดชายแดนภาคใต้ ในโครงการเสริมสร้างสหกรณ์/กลุ่มเกษตรกรให้มี  
ความเข้มแข็ง พัฒนาสู่มาตรฐาน และยกระดับรายได้สมาชิก 
  4. กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ได้ใช้ข้อมูล จปฐ. ในการด าเนินงานตาม
ภารกิจของหน่วยงาน เช่น  
   4.1 กรมทรัพยากรน้ า ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 30 ครัวเรือนมีส่วนร่วมท ากิจกรรมสาธารณะเพื่อ
ประโยชน์ของชุมชน หรือท้องถิ่น ด าเนินการอนุรักษ์และพัฒนาแม่น้ า คู คลอง โดยการมีส่วนร่วม และการ
ประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ให้ประชาชน ในการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร และการแสดงความเห็นผ่านส่ือออนไลน์
(Social Media) 
   4.2 กรมควบคุมมลพิษ ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 12 ครัวเรือนไม่ถูกรบกวนจากมลพิษ และตัวช้ีวัดท่ี 
30 ครัวเรือนมีส่วนร่วมท ากิจกรรมสาธารณะเพื่อประโยชน์ของชุมชน หรือท้องถิ่น ในโครงการตรวจสอบและ
บังคับใช้กฎหมายกับแหล่งก าเนิดมลพิษ และโครงการการจัดการมลพิษทางอากาศในพื้นท่ี กทม.และปริมณฑล 
   4.3 กรมทรัพยากรน้ าบาดาล ใช้ข้อมูลตัวชี้วัดท่ี 2 น้ าด่ืม ในโครงการ เพิ่มต้นทุนให้กับระบบ
ประปาหมู่บ้าน ตัวช้ีวัดท่ี 3 น้ าใช้ ในโครงการ พัฒนาแหล่งน้ าบาดาลเพื่อสนับสนุนน้ าด่ืมสะอาดให้กับโรงเรียน
ท่ัวประเทศ และตัวช้ีวัดท่ี 10 ครัวเรือนมีน้ าใช้เพียงพอตลอดปี อย่างน้อยคนละ 45 ลิตรต่อวัน ในโครงการ
พัฒนาแหล่งน้ าบาดาลเพื่อแก้ไขปัญหาการขาดแคลนน้ าอุปโภค บริโภค 
  5. กระทรวงแรงงาน ได้ใช้ข้อมูล จปฐ. ในการด าเนินงานของหน่วยงาน เช่น ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 
20 คนอายุ 15-59 ปี มีอาชีพและรายได้ ในโครงการนัดพบตลาดงานเชิงคุณภาพ โครงการฝึกอบรมแรงงาน
กลุ่มเป้าหมายเฉพาะเพิ่มโอกาสในการประกอบอาชีพ และโครงการให้บริการจัดหางานแก่กลุ่มคนพิเศษ 
  6) กระทรวงสาธารณสุข ได้ใช้ข้อมูล ในการด าเนินงานตามภารกิจของหน่วยงาน เช่น ใช้ข้อมูล
ตัวช้ีวัดท่ี 1 เด็กแรกเกิดมีน้ าหนัก 2,500 กรัม ขึ้นไป ในการตรวจสุขภาพมาตรการระหว่างต้ังครรภ์ และให้ความรู้ 
แก่มารดาในการดูแลสุขภาพในระยะต้ังครรภ์ และดูแลสุขภาพทารกท่ีคลอดออกมาน้ าหนักไม่ผ่านเกณฑ์   
ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 6 คนอายุ 35 ปีขึ้นไป ได้รับการตรวจสุขภาพประจ าปี ในการส่งเสริมการตรวจสุขภาพ
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ประจ าป ี ใช้ข้อมูลตัวชี้วัดท่ี 11 ครัวเรือนมีการจัดบ้านเรือนเป็นระเบียบเรียบร้อย สะอาด และถูกสุขลักษณะจัด
กิจกรรมรณรงค์บ้านน่าอยู่ หรืออบรมให้ความรู้ในเรื่องสุขศึกษา ใช้ข้อมูลตัวช้ีวัดท่ี 13 ครัวเรือนมีการป้องกัน
อุบัติภัย-ธรรมชาติอย่างถูกวิธี ในโครงการรณรงค์ด้านการป้องกันอุบัติภัย และความปลอดภัยในการประกอบ
อาชีพ 
  นอกจากนี้หน่วยงานท้ังภาคราชการฯ และส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดทุกจังหวัด น าข้อมูลใน
การท าแผนพัฒนาคุณภาพชีวิต จ านวน 514 แผน รายละเอียด (http://app2.cdd.go.th/pdr/dashboard.php) 

ผลการจัดเก็บข้อมูลปี 2562 เป้าหมายในการจัดเก็บ 12,935,000 ครัวเรือน อยู่ระหว่างตรวจสอบ รับรอง
ข้อมูลในระดับต าบล ระดับอ าเภอและระดับจังหวัด ระยะเวลาแล้วเสร็จประมาณเดือนมิถุนายน 2562 และน า
ข้อมูลไปใช้ในปี 2563 รายละเอียดเพิ่มเติม http://ebmn.cdd.go.th) 

 

   
 
 
  
 ข้อมูลพื้นฐานระดับหมู่บ้าน (กชช. 2ค) คือ ข้อมูลพื้นฐานด้านเศรษฐกิจและสังคมระดับหมู่บ้าน เป็น

ข้อมูลหมู่บ้านท่ีแสดงให้เห็นถึงสภาพท่ัวไปและสภาพปัญหาของหมู่บ้าน ในชนบทด้านต่างๆ เช่น โครงสร้าง
พื้นฐาน สภาพพื้นฐานทางเศรษฐกิจ สภาพแรงงาน สุขภาพอนามัย ความรู้และการศึกษา การมีส่วนร่วมและ
ความเข้มแข็งของชุมชน ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม ความปลอดภัยจากภัยพิบัติและความเส่ียงในชุมชน 

 ข้อมูล กชช. 2ค เป็นข้อมูลท่ีด าเนินการจัดเก็บในทุกหมู่บ้านเขตชนบท ทุก 2 ปีตามมติคณะรัฐมนตรี 
เมื่อวันท่ี 22 กันยายน 2530 ตามห้วงระยะเวลาของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งเครื่องช้ีวัด
ข้อมูล กชช. 2ค ท่ีใช้ในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ.2560-2564) มี 7 ด้าน 33 ตัวชี้วัด 

 ปี 2560 ด าเนินการจัดเก็บข้อมูล กชช. 2ค จากทุกหมู่บ้านในเขตชนบท จ านวน 70,402 หมู่บ้าน 
6,766 ต าบล 875 อ าเภอ 76 จังหวัด (มี 3 อ าเภอท่ีไม่มีหมู่บ้านในเขตชนบท คือ อ าเภอเกาะสมุย จังหวัด  
สุราษฎร์ธานี อ าเภอเกาะสีชัง จังหวัดชลบุรี และอ าเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี)  

การบริหารจัดเก็บและใช้ประโยชน์ข้อมูลพื้นฐานระดับหมู่บ้าน (กชช. 2ค)  

http://app2.cdd.go.th/pdr/dashboard.php
http://ebmn.cdd.go.th/
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 ผลการจัดเก็บสรุปได้ดังนี้ ส ารวจท้ังหมด 70,402 หมู่บ้าน 10,790,166 ครัวเรือน ประชากร 
32,434,921 คน สรุปล าดับปัญหาท่ีควรได้รับการแก้ไข 10 อันดับแรกของประเทศ 

 อันดับท่ี 1 ตัวชี้วัดท่ี 20 การได้รับการศึกษา มีปัญหา 38,344 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 54.46 
 อันดับท่ี 2 ตัวช้ีวัดท่ี 32 ความปลอดภัยจากภัยพิบัติ มีปัญหามาก 37,775 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 53.66 
 อันดับท่ี 3 ตัวชี้วัดท่ี 17 การกีฬา มีปัญหามาก 30,507 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 43.33 
 อันดับท่ี 4 ตัวช้ีวัดท่ี 21 การมีส่วนร่วมของชุมชน มีปัญหามาก 24,116 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 34.25 
 อันดับท่ี 5 ตัวช้ีวัดท่ี 24 การเรียนรู้โดยชุมชน มีปัญหามาก 23,515 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 

33.40 
 อันดับท่ี 6 ตัวชี้วัดท่ี 8 การมีงานท า มีปัญหามาก 18,225 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 25.89 
 อันดับท่ี 7 ตัวช้ีวัดท่ี 23 การเข้าถึงแหล่งเงินทุน มีปัญหามาก 16846 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 23.93 
 อันดับท่ี 8 ตัวช้ีวัดท่ี  12 ผลผลิตจากการท าการเกษตรอื่น ๆ มีปัญหามาก 16,148 หมู่บ้าน คิด

เป็นร้อยละ 22.94 
 อันดับท่ี 9 ตัวชี้วัดท่ี 7 การติดต่อส่ือสาร มีปัญหามาก 15,562 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 22.10 
 อันดับท่ี 10 ตัวชี้วัดท่ี 6 การมีท่ีดินท ากิน มีปัญหามาก 14,435 หมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 20.50 
  ระดับการพัฒนาของหมู่บ้านชนบทไทย 
 เร่งรัดพัฒนาอันดับ 1 จ านวน 984 ร้อยละ 1.40 
 เร่งรัดพัฒนาอันดับ 2 จ านวน 22,106 ร้อยละ 31.40 
 เร่งรัดพัฒนาอันดับ 3 จ านวน 47,312 ร้อยละ 67.20 
 การจัดระดับการพัฒนาของหมู่บ้าน ใช้จ านวนตัวชี้วัดท่ีได้ 1 คะแนน เป็นเกณฑ์ในการพิจารณา 

ดังนี้ 
 ถ้าได้ 1 คะแนน จ านวน 11 – 33  ตัวชี้วัด จัดเป็นหมู่บ้านเร่งรัดพัฒนาอันดับ 1 
 ถ้าได้ 1 คะแนน จ านวน 6 – 10  ตัวชี้วัด จัดเป็นหมู่บ้านเร่งรัดพัฒนาอันดับ 2 
 ถ้าได้ 1 คะแนน จ านวน 0 – 5  ตัวชี้วัด จัดเป็นหมู่บ้านเร่งรัดพัฒนาอันดับ 3 
 และในปี 2562 อยู่ในช่วงด าเนินการจัดเก็บบันทึกประมวลผลข้อมูลเสร็จส้ินในเดือนมิถุนายน 

รายละเอียดเพิ่มเติม http://ebmn.cdd.go.th 

http://ebmn.cdd.go.th/
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 ส านักงานพัฒนาเทคโนโลยีอวกาศและภูมิสารสนเทศ (องค์การมหาชน) และกรมการพัฒนาชุมชน 
ได้ลงนามในบันทึกข้อตกลงความเข้าใจว่าด้วยความร่วมมือในการใช้เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศเพื่อการพัฒนา
ชุมชน และลดความเหล่ือมล้ าเชิงพื้นท่ี ซึ่งมีผลบังคับใช้ระหว่างวันท่ี ๓ ตุลาคม ๒๕๖๐ - ๓ ตุลาคม ๒๕๖๔ 
วัตถุประสงค์เพื่อประยุกต์ใช้ระบบภูมิสารสนเทศในการวิเคราะห์ วางแผน ติดตามและประเมินผล การพัฒนา
ชุมชน สนับสนุนการแก้ไขปัญหาชุมชนในมิติด้านเศรษฐกิจ โครงสร้างพื้นฐาน สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและ
ส่ิงแวดล้อม และลดความเหล่ือมล้ าทางสังคม  
 กรมการพัฒนาชุมชน ด าเนินงานตามโครงการดังกล่าวไปแล้ว ดังนี้ 
              1. กลุ่มเป้าหมายครัวเรือนตกเกณฑ์ข้อมูล จปฐ. 10 จังหวัดแรกของประเทศ ได้แก่ ปัตตานี 
แม่ฮ่องสอน อ่างทอง นครศรีธรรมราช น่าน อุทัยธานี พิษณุโลก สุโขทัย ตาก และชัยนาท ด าเนินการแยก
ครัวเรือนเป้าหมายเป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ ครัวเรือนท่ีสามารถพัฒนาได้ ครัวเรือนท่ีต้องให้การสงเคราะห์ และเป็น
ครัวเรือนท่ีตาย ย้ายออก และไม่ขอรับความช่วยเหลือ  
  2. ในการไปสนับสนุนท่ีจังหวัด ศูนย์สารสนเทศเพื่อการพัฒนาชุมชน ส านักงานพัฒนาเทคโนโลยี
อวกาศและภูมิสารสนเทศ (องค์การมหาชน) : สทอภ.ร่วมกับผู้แทนหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องระดับจังหวัด ลงพื้นท่ี 
ตรวจเยี่ยมครัวเรือนเป้าหมายท่ีสามารถพัฒนาได้ และครัวเรือนท่ีต้องให้การสงเคราะห ์ตามขั้นตอนดังนี้  
  1) ถ่ายภาพครัวเรือน และเก็บค่าพิกัดต าแหน่งครัวเรือน เพื่อน าเข้าระบบ G-social 
  2) สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมจากครัวเรือน แลกเปล่ียนความคิดเห็น สอบถามความต้องการของ
ครัวเรือน บันทึกลงในเอกสารแฟ้มข้อมูลครัวเรือน  
  3) คณะท างานฯ และผู้แทนหน่วยงานร่วมกันวิเคราะห์ เสนอแนวทางสนับสนุนครัวเรือน ปัจจุบัน 
ท้ัง 10 จังหวัดเป้าหมายอยู่ระหว่างการจัดท าแฟ้มข้อมูลครัวเรือน ประสานงานท่ีเกี่ยวข้องและขับเคล่ือน
โครงการกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีครัวเรือนได้รับการสนับสนุน 

โครงการบูรณาการชี้เป้าลดความเหลื่อมล้ าด้วยเทคโนโลยี  
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  กลไกท่ีใช้ขับเคล่ือนโครงการการบูรณาการช้ีเป้าลดความเหล่ือมล้ าด้วยเทคโนโลยีของจังหวัด 
ประกอบด้วย คณะท างานบริหารการจัดเก็บข้อมูลฯ ระดับจังหวัด/อ าเภอ คณะกรรมการ ศูนย์อ านวยการ
ปฏิบัติการขจัดความยากจนและพัฒนาชนบทตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ประกอบด้วยหัวหน้าส่วนราชการ     
ท่ีเกี่ยวข้องกับตัวช้ีวัดตามเกณฑ์ จปฐ. พัฒนาการอ าเภอ และพัฒนากรผู้รับผิดชอบ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
ทีมปฏิบัติการแก้จนฯ และผู้น า อช./อช.  
 โครงการการบูรณาการช้ีเป้าลดความเหล่ือมล้ าด้วยเทคโนโลยี ขับเคล่ือนโดยบูรณาการกับหน่วยงาน
ท้ังในและนอกสังกัดกรมการพัฒนาชุมชน เช่น ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ให้การสนับสนุนผ่านโครงการ
พัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงโดยผู้น าอาสาพัฒนาชุมชน  โดยผู้น า อช. 1 คน ได้รับมอบหมายให้รับผิดชอบ  
3 ครัวเรือน ครัวเรือนเป้าหมายจะได้รับการสนับสนุนเมล็ดพันธุ์พืช หรือสัตว์เล้ียงตามความต้องการ ในวงเงิน
ประมาณครัวเรือนละ 1,300 บาท โครงการสร้างสัมมาชีพชุมชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
งบประมาณหมู่บ้านละ 13,200 บาท และโครงการสนับสนุนการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนระดับจังหวัด 
ของศูนย์สารสนเทศฯ จังหวัดละ 10,000 บาท  
 การบูรณาการจากหน่วยงานภาคีภายนอก ได้แก่ องค์การบริหารส่วนต าบลและกาชาดจังหวัด
สนับสนุนการซ่อมแซมสภาพบ้าน ส านักงาน กศน. จังหวัด สนับสนุนการฝึกอบรม วัสดุ อุปกรณ์ในการประกอบ
อาชีพ และให้การศึกษานอกระบบท่ีต าบล ส านักงานแรงงานจังหวัดให้ค าแนะน าเรื่องอาชีพต่าง ๆ การรวมกลุ่ม 
การเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาอาชีพ รวมถึงการลงทะเบียนเพื่อรับสวัสดิการทางสังคม เช่น ค่าเล้ียงดูบุตร ฯลฯ  
ส านักงานพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์จังหวัด ให้ค าแนะน าเรื่องการลงทะเบียนคนพิการ โครงการ 
ให้ความช่วยเหลือแบบเร่งด่วน เงินกู้ส าหรับส่งเสริมอาชีพปลอดดอกเบี้ย (ภายในวงเงิน 30,000 บาท) 
 การสงเคราะห์ผู้สูงอายุ ผู้พิการ และอื่น ๆ ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด ให้ค าแนะน าเรื่องการดูแลสุขภาพ 
ช่องทางให้บริการด้านสาธารณสุข การช่วยเหลือเยียวยาและเย่ียมติดตามผู้ป่วยติดเตียง และผู้ป่วยอื่น  
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 นโยบายไทยแลนด์ 4.0 (Thailand 4.0) เป็นนโยบายในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจและสังคมของ
ประเทศไทยสู่ความมั่นคง มั่นค่ัง และยั่งยืน ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม โดยหนึ่งในยุทธศาสตร์ของแผนพัฒนา
ดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมท่ีส่งผลกระทบกับการด าเนินงานของกรมการพัฒนาชุมชน คือ ยุทธศาสตร์ท่ี 4 
ปรับเปล่ียนภาครัฐ สู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัล โดยสนับสนุนให้หน่วยงานภาครัฐด าเนินการปรับเปล่ียนการท างาน
และการให้บริการด้วยเทคโนโลยีดิจิทัลและการใช้ประโยชน์จากข้อมูลเพื่อให้การปฏิบัติงานเกิดความโปร่งใส  
มีประสิทธิภาพ และประสิทธิผล 
 ศูนย์สารสนเทศเพื่อการพัฒนาชุมชนได้ด าเนินการจัดเก็บข้อมูล จปฐ.ด้วยเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ใน
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ใช้เครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ (Tablet) ในการจัดเก็บ จ านวน 130 เครื่อง เป้าหมาย 
121,150 ครัวเรือน ต้ังทีมสนับสนุนการบริหารการจัดเก็บข้อมูลและส่งเจ้าหน้าท่ีจากศูนย์สารสนเทศเพื่อการ
พัฒนาชุมชน โดยให้นายจักรพงศ์ การีชุม นักวิชาการพัฒนาชุมชนช านาญการ เดินทางไปพักอาศัยในพื้นท่ี
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์เป็นระยะเวลารวม 15 วัน ช่วยแก้ไขปัญหา ให้ค าปรึกษา และเจ้าหน้าท่ีทางเทคนิคเป็น
บุคคลในพื้นท่ีค่อยช่วยเหลืออาสาสมัครจัดเก็บข้อมูล และจัดท าแบบประเมินผลผลความพึงพอใจของเจ้าหน้าท่ี
ด้านเทคนิคผลท่ีได้ คือ 
  1. ข้อมูล จปฐ. ปี 2562 ของจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ถูกต้องครบถ้วน สามารถน าข้อมูลไปใช้
ประโยชน์ในการวางแผนแก้ไขปัญหาและพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
  2. กรมการพัฒนาชุมชนสามารถให้บริการข้อมูล จปฐ. และข้อมูล กชช. 2ค ในรูปแบบ Web 
Service ได้อย่างมีประสิทธิภาพ รายละเอียดเพิ่มเติม http://ebmn.cdd.go.th 

  3. ได้รูปแบบการบริหารจัดเก็บข้อมูล จปฐ.ด้วยเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ ส าหรับใช้ในปี 2563 
และปี 2564 

 จากการด าเนินการครั้งนี้ท าให้ทราบข้อดีและข้อเสีย ดังนี้ 
  1. ข้อดีของการจัดเก็บข้อมูล จปฐ. ด้วยเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์   
   - จัดเก็บข้อมูลเป็นดิจิทัลไฟล์ 
   - ลดระยะเวลาในการจัดเก็บข้อมูล การข้ามข้อค าถามท่ีครัวเรือนไม่มีกลุ่มเป้าหมายได้ 
   - มีการตรวจสอบความสอดคล้องของข้อมูลในระหว่างจัดเก็บข้อมูล 
   - ลดโอกาสผิดพลาดจากการบันทึกข้อมูล 
   - สรุปผลคุณภาพชีวิตของครัวเรือนได้ทันทีท่ีจัดเก็บข้อมูล 
   - สามารถประมวลผลข้อมูลทุกระดับพร้อมใช้ประโยชน์ได้ทันที 
  2. ข้อเสียของการจัดเก็บข้อมูล จปฐ. ด้วยเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ 

 - อาสาสมัครจัดเก็บข้อมูลจะต้องมีความช านาญในการใช้เครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ ท าให้การ  
  คัดเลือกอาสาสมัครจัดเก็บข้อมูลหายาก 
 - โอกาสเกิดความเสียหายของเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ 

    

 

  

 

    

โครงการบริหารการจัดเก็บข้อมูล จปฐ. ด้วยเคร่ืองมืออิเล็กทรอนิกส์ ในจังหวัดน าร่อง  

http://ebmn.cdd.go.th/
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 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน มุ่งเน้นการยกระดับศักยภาพใน
หลากหลายมิติ ต้ังแต่การสร้างพื้นฐานท่ีมั่นคงของประเทศ การพัฒนาท่ีสมดุลในประเทศ ไม่ว่าจะเป็นการขยายตัว
ของเศรษฐกิจ การกินดีกินอยู่ดี และรายได้ท่ีเพิ่มขึ้นของประชาชน ควบคู่กับการขยายโอกาสของประเทศไทย       
ในเวทีโลก กรมการพัฒนาชุมชน นับเป็นหนึ่งในกลไกหลักของรัฐบาลท่ีจะเป็นหน่วยงานขับเคล่ือน ผลักดันการ
พัฒนาพื้นท่ีท่ัวประเทศ โดยมุ่งแก้ไขปัญหาในพื้นท่ีด้านเศรษฐกิจและสังคม ผ่านแผนงาน/โครงการท่ีส าคัญ ดังนี้ 
 
  

 กระทรวงมหาดไทย โดยกรมการพัฒนาชุมชน ได้ขับเคล่ือนโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) เพื่อ
ก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ และสร้างรายได้ให้กับประชาชนอย่างกว้างขวาง โดยมุ่งส่งเสริมกระบวนการ
เรียนรู้ การพัฒนายกระดับคุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ OTOP การส่งเสริมช่องทางการตลาดแก่ผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP ซึ่งเป็นการตอบโจทย์การสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจฐานราก และแก้ปัญหาความยากจน
ของชาวบ้าน น าไปสู่การลดความเหล่ือมล้ าได้อย่างเป็นรูปธรรม ในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๒ กรมการพัฒนา
ชุมชนด าเนินการขับเคล่ือนโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) เพื่อให้สอดคล้องกับทิศทางการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานราก ภายใต้ 3 กระบวนงานหลัก ได้แก่  

 1. การพัฒนา OTOP โดยการเพิ่มศักยภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และการพัฒนา
คุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

 2. การขับเคล่ือนโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี 
 3. การแสวงหาช่องทางการตลาดเพิ่มขึ้น 

กระบวนงานการพัฒนา OTOP 
 1.1 การลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 

 คณะกรรมการอ านวยการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชาติ (กอ.นตผ.) โดยนายสมคิด จาตุศรีพิทักษ์ 
ประธานกรรมการอ านวยการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชาติ เห็นชอบให้กรมการพัฒนาชุมชนด าเนินการปรับ
ห้วงระยะเวลาการลงทะเบียนผู้ผลิต  ผู้ประกอบการ OTOP จากเดิมทุก 2 ปี เป็นประจ าทุกปี โดยเริ่ม  เปิดระบบให้
ลงทะเบียนต้ังแต่วันท่ี 4 กันยายน ๒๕๖๐ โดยมีวัตถุประสงค์ของการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เพื่อ
จัดท าฐานข้อมูลผู้ผลิตผู้ประกอบการOTOP ให้เป็นปัจจุบันและเพื่อใช้ประโยชน์ในการก าหนดแผนการส่งเสริม
และพัฒนาได้อย่างเหมาะสม ท้ังนี้ ต้ังแต่ 1 ตุลาคม 2561 - 1 พฤษภาคม 2562 มีผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
มาลงทะเบียน จ านวน 2,691 กลุ่ม/ราย  6,349 ผลิตภัณฑ์  

ปีที่ลงทะเบียน ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ผลิตภัณฑ์ OTOP  
2557-2558 37,412 80,202 
2559-2560 19,382 37,861 

2561 24,861 52,210 
2562 2,691 6,349 
รวม 84,346 176,622 

ข้อมูล ณ วันที่ 1 พฤษภาคม 2562 
  

โครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP)  

ประเดน็ยุทธศาสตร์ที่ 2  

ส่งเสรมิเศรษฐกิจฐานรากให้ขยายตัว 
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 1.2 โครงการพัฒนาศักยภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP  

 กรมการพัฒนาชุมชน มีหน้าท่ีในการส่งเสริมความเข้มแข็งให้กับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP โดยการ
พัฒนาศักยภาพและเพิ่มขีดความสามารถการแข่งขัน ภายใต้นโยบาย “ไทยแลนด์ 4.0” ดังนั้น จึงได้จัดท าโครงการ
พัฒนาศักยภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP สู่ตลาดในแหล่งท่องเท่ียวชุมชน กลุ่มเป้าหมายประกอบด้วยผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP จาก 76 จังหวัด ๆ ละ 50 คน รวม 3,800 คน  นักวิชาการพัฒนาชุมชนจังหวัด 76 จังหวัด ๆ 
ละ 1 คน รวม 76 คน รวมท้ังส้ิน 3,876 คน ด าเนินการ 19 รุ่น ๆ ละ 4 จังหวัด รวม 204 คนต่อรุ่น เพื่อเสริมสร้าง
ความรู้ ทักษะให้กับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่มีการจัดท าแผนธุรกิจ เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์เข้าสู่กระบวนการ
รับรองมาตรฐานจ านวน 3,800 กลุ่ม/คน  

 หลักสูตรการฝึกอบรมประกอบด้วย 1. ให้ความรู้จิตวิญญาณของการเป็นผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
2. การฝึกปฏิบัติการจัดท าแผนธุรกิจ OTOP ดังนี้ (1) ให้ความรู้ด้านความส าคัญของแผนธุรกิจ Business Model 
Canvas (2) องค์ประกอบของแผนธุรกิจ Business Mode Canvas (3) การค้นหาคุณค่าของผลิตภัณฑ์เพื่อสร้าง
มูลค่าเพิ่ม (4) ฝึกปฏิบัติเขียนแผนธุรกิจ Business Model Canvas 3. ให้ความรู้องค์ความรู้ทางการตลาดยุค
ใหม่ ดังนี้ (1) ยุคของการเปล่ียนแปลงจากการผลิตสินค้าท่ัวไป เป็นสินค้าท่ีเหมาะสมกับแหล่งท่องเท่ียวในชุมชน 
และลูกค้าท่ีมาเท่ียวในชุมชน (2) การใช้นวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์มาพัฒนาสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ 
(3) เปล่ียนจากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์อย่างเดียวเป็นการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ให้บริการควบคู่กับการบริการเพื่อให้
ลูกค้ากลับมาซื้ออีกครั้ง 4. ให้ความรู้และฝึกปฏิบัติด้านกลยุทธ์การพัฒนาผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP  
สู่ตลาดในแหล่งท่องเท่ียวชุมชน โดยคัดเลือกแหล่งท่องเท่ียวภายในจังหวัดมาท าเส้นทางท่องเท่ียวแอ่งใหญ่ แอ่งเล็ก 
และน าผลิตภัณฑ์เช่ือมโยงไปจ าหน่ายในแหล่งท่องเท่ียวท่ีก าหนดไว้พร้อมการน าเสนอ 5. ให้ความรู้และฝึกปฏิบัติ 
กลยุทธ์การเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์สู่ตลาดในแหล่งท่องเท่ียวชุมชน โอทอปเทรดเดอร์ให้ความรู้และค าแนะน ากลุ่ม  
ในการน าผลิตภัณฑ์เข้าไปวางจ าหน่ายในแหล่งท่องเท่ียวชุมชน ผลิตภัณฑ์ท่ีจะต้องปรับปรุงเล็กน้อยและ
ผลิตภัณฑ์ท่ีต้องปรับปรุงและพัฒนาคุณภาพมาตรฐานก่อนจึงจะสามารถจ าหน่ายในตลาดแหล่งท่องเท่ียวได้ 

 1.3 โครงการพัฒนาศักยภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่มD) 
 กรมการพัฒนาชุมชน มีภารกิจในการส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้มีความมั่นคง โดยส่งเสริม

กระบวนการเรียนรู้ การพัฒนาอาชีพ พัฒนาผลิตภัณฑ์ การมีส่วนร่วมของประชาชนในการสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่
ชุมชน และการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีความสามารถในการแข่งขันท้ังตลาดภายในและ
ต่างประเทศได้ จากผลการด าเนินงานขับเคล่ือนยุทธศาสตร์โครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ท่ีผ่านมา มีผล
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การด าเนินงานท่ีเป็นรูปธรรม สามารถสร้างงาน สร้างรายได้ ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี  
แต่ในขณะเดียวกันก็ยังประสบปัญหา โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ OTOP ในกลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (Quadrant D)  
ในบางส่วนยังมีข้อจ ากัดในเรื่องของคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ รูปแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ ยังไม่สวยงามโดดเด่น 
ยังไม่เหมาะสมกับความต้องการของตลาด  ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ยังขาดองค์ความรู้ในด้านการบริหารจัดการ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์  ดังนั้นเพื่อเป็นการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา  (Quadrant D) 
และเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์จึงได้จัดท าโครงการการพัฒนาคุณภาพ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (Quadrant D) ขึ้น โดยมีเป้าหมายด าเนินการพัฒนายกระดับ
ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และพัฒนาคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP ท่ีลงทะเบียนในปี พ.ศ. 2557 - 
2561 กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (Quadrant D) จ านวน 6,120 ผลิตภัณฑ์ 

 1.4 การคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ปี พ.ศ. ๒๕๖๒ (OTOP Product  Champion : OPC) 
 กรมการพัฒนาชุมชนได้รับมอบหมายจากคณะกรรมการอ านวยการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชาติ 
(กอ.นตผ) ให้รับผิดชอบด าเนินการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP Product Champion) ต่อเนื่อง
จากการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เป็นประจ าทุก ๒ ปี เพื ่อเป็นการส่งเสริมสนับสนนุให้
ผลิตภัณฑ์ OTOP ได้มีโอกาสพัฒนาให้มีคุณภาพมาตรฐาน เป็นที่ยอมรับแก่บุคคลทั่วไป จนสามารถใช้เป็น
แหล่งสร้างรายได้และความเข้มแข็งให้กับชุมชน อีกท้ังเป็นการกระตุ้นให้เกิดกระบวนการมีส่วนร่วมของผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP และชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้มีมาตรฐานในระดับสากล  
 ในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖2 กรมการพัฒนาชุมชนด าเนินการรับสมัครผลิตภัณฑ์ OTOP จากผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP ท่ีผ่านการลงทะเบียนในปี พ.ศ. 2557 – มีนาคม 2562 จากท่ัวประเทศ เข้าร่วม
โครงการคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ปี พ.ศ.๒๕๖๒  โดยในระดับภูมิภาคและ
กรุงเทพมหานคร มอบหมายให้ส านักงานพัฒนาชุมชนทุกจังหวัดและกรุงเทพมหานคร เปิดรับสมัครและพิจารณา  
ให้คะแนนในด้านผลิตภัณฑ์  ความเข้มแข็ งของชุมชน การตลาด และความเป็นมาของผลิตภัณฑ์  
(ส่วน ก และ ข) ในช่วงระหว่างวันท่ี 10-17 พฤษภาคม 2562 ซึ่งมีผู้สมัครและผ่านการพิจารณาคัดสรร
เบื้องต้นจาก ๗๖ จังหวัด   ท่ัวประเทศและกรุงเทพมหานคร รวมท้ังส้ิน 19,909 ผลิตภัณฑ์ แบ่งเป็นประเภท
อาหาร 5,151 ผลิตภัณฑ์  เครื่องด่ืม 820 ผลิตภัณฑ์  ผ้า เครื่องแต่งกาย 6,865 ผลิตภัณฑ์  ของใช้  
ของตกแต่ง ของท่ีระลึก 5,368 ผลิตภัณฑ์  สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร 1,705 ผลิตภัณฑ์ ซึ่งผลิตภัณฑ์ท้ังหมด
จะต้องเข้าสู่กระบวนการคัดสรรในระดับประเทศ เพื่อให้คะแนนด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์  (ส่วน ค) เป็นขั้นตอน
สุดท้ายก่อนท่ีจะมีการประกาศผลและมอบเกียรติบัตรว่าผลิตภัณฑ์แต่ละรายการอยู่ในระดับ ๑ ดาว ๒ ดาว  
๓ ดาว ๔ ดาว หรือ ๕ ดาว ซึ่งการคัดสรรระดับประเทศก าหนดในระหว่างวันท่ี ๒๔ พฤษภาคม – ๒ มิถุนายน ๒๕๖๒ 
รวม ๑๐ วัน ณ ตลาดต่อยอด เออีซี เทรด เซ็นเตอร์ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 22 
 

 

 1.5 โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP เพื่อจ าหน่ายบนเคร่ืองบิน 
 พลเอก ประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี ได้มีข้อส่ังการให้พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ให้จ าหน่าย

บนเครื่องบินได้ โดยเร่งรัดการพัฒนาคุณภาพ (เล็ก ดี มีคุณภาพ) และประสานสายการบิน เพื่อน าผลิตภัณฑ์ 
OTOP ขึ้นไปจ าหน่าย และรัฐมนตรีว่าการกระทรวงมหาดไทย ได้มอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชนด าเนินการ 
โดยได้มีการลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือครั้งท่ี 1 เมื่อวันท่ี 18 สิงหาคม 2561 ณ ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ 
และครั้งท่ี 2 เมื่อวันท่ี 27 สิงหาคม 2561 ณ กรมการพัฒนาชุมชน  

 ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ รอบท่ี 7 จ านวน 124 ผลิตภัณฑ์ จากผู้ผลิต
ผู้ประกอบการ OTOP จ านวน 23 ราย และได้จัดส่งแค็ตตาล็อกให้ บริษัท การบินไทย จ ากัด (มหาชน)เพื่อน าไป 
จัดวางด้านหน้าท่ีนั่งผู้โดยสารเท่ียวบินเมื่อวันท่ี 6 พฤศจิกายน 2561 เป็นต้นมา 
 ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ได้ด าเนินการโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP เพื่อจ าหน่ายบนเครื่องบิน 
โดยได้ด าเนินการประกาศหาผู้รับจ้างด าเนินการโครงการฯด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ (e-bidding) ซึ่งม ี
ผู้รับจ้างยื่นข้อเสนอหลายรายแต่ถูกต้องตรงตามเงื่อนไขท่ีก าหนดในเอกสารประกวดราคาเพียงรายเดียว จึงต้อง
ด าเนินการประกาศหาผู้รับจ้างใหม่ซึ่งขณะนี้ได้ผู้รับจ้างด าเนินการโครงการฯ แล้ว ลงนามสัญญาจ้างเมื่อวันท่ี  
30 เมษายน 2562 
 ผลการด าเนินงานต้ังแต่ปี 2559 ถึงปัจจุบัน มีผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมโครงการ จ านวน 
๑๖๑ ราย ๘๖๕ ผลิตภัณฑ์ มียอดจ าหน่ายรวมทั้งส้ิน 239,574,582 บาท 
 

 

 
 
 
 
 
 

 1.6 โครงการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ โดยโรงเรียน OTOP 
 กรมการพัฒนาชุมชนให้ความส าคัญกับกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของกลุ่มเป้าหมาย   

จึงเกิดการริเริ่มพัฒนาศูนย์กลางเรียนรู้ในเรื่องการด าเนินงานหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ในระดับพื้นท่ีขึ้น 
เรียกว่า โรงเรียน OTOP เพื่อเป็นศูนย์กลางการเช่ือมประสานให้องค์ความรู้ต่าง ๆ ถ่ายทอดไปสู่ผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP.รายใหม่ หรือรายเดิมท่ีต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และประชาชนท่ัวไปท่ีมีความสนใจใน
รูปแบบหลักสูตรท่ีมีท้ังภาควิชาการ และภาคปฏิบัติ การบริหารจัดการเชิงธุรกิจ รวมถึงการเรียนรู้ปัญหาอุปสรรค
ในการด าเนินงาน OTOP โดยมีผู้ถ่ายทอดเป็นทีมวิทยากรผู้ผลิต ผู้ประกอบการเจ้าของภูมิปัญญาท้องถิ่นและเป็น
เจ้าของผลิตภัณฑ์ท่ีประสบความส าเร็จด้านการผลิตการบริหารจัดการ และการตลาด โดยใช้สถานท่ีเรียนรู้ในชุมชน
และเครือข่ายเป็นกลไกแล้วน าความรู้ท่ีได้ไปปรับใช้เพื่อพัฒนากลุ่ม และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐานและคุณภาพท่ี
ตรงตามความต้องการของลูกค้า ซึ่งเป็นการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ และพัฒนาคุณภาพชีวิตแก่ประชาชน
ฐานรากโดยเป็นการแบ่งปันความรู้การถ่ายทอดจากประสบการณ์ตรงของผู้ผลิต ผู้ประกอบการด้วยกัน ภายใต้
แนวคิด “ชาวบ้านสอนชาวบ้าน” “พี่สอนน้อง” 
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  ผลการด าเนินงานท่ีผ่านมาโครงการโรงเรียน OTOP ได้จัดฝึกอบรมให้กับผู้ผลิต ผู้ประกอบการแล้ว 

จ านวนท้ังหมด ๖,๙๒0 ราย/กลุ่ม แบ่งเป็นกลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ ท่ีพัฒนาตนเองมาระดับหนึ่งแล้ว ต้องการ
พัฒนาก้าวไปสู่ธุรกิจชุมชน จ านวน 300 ราย/กลุ่ม และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา 
(กลุ่ม D) ต้องการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ให้มีความพร้อมเข้าสู่การแข่งขันในตลาด มีมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
จ านวน 6,๖20 ราย/กลุ่ม และมีการส่งเสริมช่องทางการตลาดแก่ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ผ่านการอบรม
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นการตอบโจทย์การสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจฐานราก และแก้ปัญหาความยากจน 
น าไปสู่การลดความเหล่ือมล้ าได้อย่างเป็นรูปธรรม ดังนี้ 

 1) กลุ่มผู้ผลิตสินค้าชุมชน ผู้ประกอบการ OTOP.มีศักยภาพเพิ่มขึ้น มีความรู้ในด้านการผลิต การบริหาร
จัดการ สามารถน าความรู้ ทักษะไปถ่ายทอดให้กับสมาชิกกลุ่มได้ มีการพัฒนาสินค้าท้ังคุณภาพ และรูปแบบ
เหมาะสมกับตลาดมากขึ้น เพื่อให้สามารถขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ สามารถเขียน
แผนการตลาดและน าไปเสนอขอรับการสนับสนุนจากแหล่งทุนต่าง ๆ มีเครือข่ายผู้ผลิต ผู้ประกอบการท่ีเข้มแข็ง
ท่ีเป็นศูนย์กลางการเช่ือมโยงข้อมูลในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การแลกเปล่ียนความรู้และข้อมูลเกี่ยวกับวัตถุดิบใน
การผลิต มีการเช่ือมโยงข้อมูลการตลาดให้กว้างขึ้น ตัวอย่างเช่น โรงเรียน OTOP ศูนย์โอทอป คอมเพล็กซ์ 
สระบุรี เปิดโอกาสให้ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ท่ีผ่านการอบรม และผ่านกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์แล้ว 
สามารถน าผลิตภัณฑ์มาทดลองตลาด ฝากจ าหน่ายท่ีศูนย์ฯ เป็นต้น 
  ๒) ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) และผลิตภัณฑ์ OTOP ๑ - ๓ ดาว ได้รับการยกระดับ
คุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ให้เข้าสู่มาตรฐาน ผ่านเกณฑ์ตัวช้ีวัดของกรมฯ (ตัวช้ีวัด 6 ข้อ) และผ่านเกณฑ์ 4 ใน 6 ข้อ 
ดังต่อไปนี้ 
                (1) เข้าสู่กระบวนการขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการยอมรับในระดับพื้นฐานและท้องถิ่น 
                (2) มีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์  ออกแบบผลิตภัณฑ์ ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีคุณภาพ 
                (3) เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถผลิตซ้ าได้ในปริมาณและคุณภาพใกล้เคียงกัน 
                (4) เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์โดดเด่นเฉพาะตัว โดยน าเสนอเรื่องราว ท่ีสร้างสรรค์และน่าสนใจ  
                (5) เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีมาตรฐาน และมีตลาดการจ าหน่ายท่ีถาวรในช่องทางใด ช่องทางหนึ่ง 

            (6) เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีแบรนด์สินค้า ท่ีสามารถน าไปใช้ส่งเสริมการตลาด 

 ในปี 2562 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีคุณภาพได้มาตรฐานก้าวสู่ความเป็นสากล สินค้า
ต้องมีคุณภาพดี สะอาด ปลอดภัย เป็นท่ียอมรับ โดยให้มีโรงเรียน OTOP Academy สอนพื้นฐานการพัฒนา 
และสร้างมาตรฐานให้มีความเป็นอัตลักษณ์ พร้อมท้ังกรมการพัฒนาชุมชน ได้รับมอบหมายจากรัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงมหาดไทยให้ส่งเสริมสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ปรับตัวสู่การพัฒนา 
(Quadrant D) ให้มีคุณภาพ และขยายโอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการ OTOP ให้สามารถแสดง
ศักยภาพของสินค้าไทยก้าวสู่ระดับสากล กรมฯ จึงได้จัดท าโครงการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ OTOP คลัสเตอร์
อาหารแปรรูป โดยโรงเรียน OTOP เพื่อพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ปรับตัวสู่การพัฒนา 
(Quadrant D) ให้มีคุณภาพ มาตรฐาน สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค โดยการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ แบ่งเป็นกลุ่มพัฒนาตามคลัสเตอร์ผลิตภัณฑ์ครบท้ังกระบวนงาน ท าให้ผู้ประกอบการ
ได้เรียนรู้แนวทางในการปรับตัวและเพิ่มประสิทธิภาพในด้านต่าง ๆ โดยใช้การรวมกลุ่ม และโรงเรียน OTOP 
เป็นกลไกในการขับเคล่ือนการถ่ายทอดความรู้ประสบการณ์ตรงของผู้ผลิต ผู้ประกอบการด้วยกัน  ในขณะนี้
ด าเนินการไปแล้วจ านวน 4 รุ่น ๆ ละ ๓๐ คน รวม ๑๒๐ คน 
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 1.7 โครงการพัฒนาศักยภาพศิลปิน OTOP สู่สากล 
 กรมการพัฒนาชุมชน ได้มีนโยบายในการพิจารณาคัดเลือกผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP  ท่ีมีการ
อนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ด้วยภูมิปัญญา ท่ีมีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว มีท่ีมาเรื่องราวและประสบการณ์ของแต่ละชุมชน และมุ่งหวังให้สามารถถ่ายทอดภูมิปัญญาจากรุ่นสู่รุ่น 
เพื่อไม่ให้ภูมิปัญญาเหล่านี้สูญหายไป และเพื่อยกย่องเชิดชูเกียรติในฐานะเป็นผู้อนุรักษ์ สืบสาน ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น กรมการพัฒนาชุมชน จึงได้ด าเนินการพิจารณาคัดเลือกศิลปิน OTOP โดยเริ่มต้ังแต่ปีงบประมาณ พ.ศ. 
๒๕๕๙ จากคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ ท่ีกรมฯ ได้แต่งต้ังขึ้น ซึ่งได้คัดเลือกผลงานศิลปิน OTOP ปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2559 จ านวน 100 ราย ปีงบประมาณ พ.ศ. 2560 จ านวน 32 ราย ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 จ านวน 
24 ราย และปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 จ านวน 12 ราย รวมทั้งส้ิน 168 ราย ซึ่งได้มีการจัดแสดงประวัติ และ
ผลงานของศิลปิน OTOP ในงานของกรมการพัฒนาชุมชนมาอย่างต่อเนื่อง ต้ังแต่งาน OTOP Midyear 2016 
จนถึงงาน  OTOP CITY Happy Market 2018 และเพื่ อ เป็นการส่ง เสริมและสนับสนุนการพัฒนาขีด
ความสามารถของศิลปิน OTOP ในการยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพมาตรฐาน เพิ่มมูลค่า และมี
ความสามารถในการแข่งขันทางการตลาด และเป็นการสร้างเครือข่ายศิลปิน OTOP จึงได้จัดท าโครงการพัฒนา
ศักยภาพศิลปิน OTOP สู่สากล ขึ้น โดยได้ด าเนินการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการโครงการพัฒนาศักยภาพศิลปิน 
OTOP สู่สากล ด าเนินการระหว่างวันท่ี 3 – 5 เมษายน 2562 ณ โรงแรมเอเชีย แอร์พอร์ต ต าบลคูคต  
อ าเภอล าลูกกา จังหวัดปทุมธานี กลุ่มเป้าหมายประกอบด้วย ศิลปิน OTOP ปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕๙  
ถึงปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๒ จ านวน ๑๐๐ คน  

 ผลลัพธ์ท่ีได้เชิงปริมาณ : ศิลปิน OTOP ได้รับการพัฒนาศักยภาพและมีความสามารถในการ
แข่งขันทางการตลาดได้ จ านวน 100 ราย เชิงคุณภาพ : ศิลปิน OTOP ได้รับการพัฒนาขีดความสามารถของ
ศิลปิน OTOP ในการยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพมาตรฐานสามารถยกระดับและสร้างมูลค่าเพิ่ม
ผลิตภัณฑ์ และเกิดเครือข่ายศิลปิน OTOP 

 
 
 
 
 
 
 
 1.8 โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เยาวชน OTOP (Young OTOP) สู่การตลาด online 
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 กรมการพัฒนาชุมชนได้ส่งเสริมให้เยาวชนคนรุ่นใหม่ (Young OTOP) ท้ังท่ีเป็นทายาทผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP และเยาวชนทั่วไปท่ีสนใจอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นให้มีการใช้ทรัพยากรท่ีเป็น
ทุนชุมชนหรือภูมิปัญญาในพื้นท่ีมาพัฒนาเป็นสินค้าท่ีมีอัตลักษณ์ของชุมชนเกิดการพัฒนาอาชีพ สร้างงานสร้าง
รายได้ จากการผลิตสินค้า OTOPปัจจุบันเทคโนโลยีสารสนเทศมีความก้าวหน้าไม่ว่าจะเป็นระบบคมนาคม ระบบ
คอมพิวเตอร์ รวมไปถึงระบบอินเทอร์เน็ต ท าให้การส่ือสารกันเป็นไปได้โดยง่าย ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ
ดังกล่าวเข้ามามีอิทธิพลอย่างยิ่งยวดต่อการช้ือขาย และการบริกา ร ในรูปแบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์              
(e-commerce)สามารถเข้าถึงผู้ใช้บริการได้หลายระดับ จากความส าคัญดังกล่าวส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น
และวิสาหกิจชุมชนจึงจัดท าโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เยาวชน OTOP (Young OTOP) สู่การตลาด online เพื่อสนับสนุน
เยาวชน OTOPให้มีความรู้และสามารถปรับใช้เทคโนโลยีท่ีทันสมัยช้ือขายและการบริการสินค้า OTOP อย่างครบ
วงจร เป็นการส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาอาชีพ สร้างรายได้อย่างมีประสิทธิภาพส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐาน
รากให้มีความมั่นคง 
 โดยได้ด าเนินการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ์เยาวชน OTOP (Young OTOP) สู่
การตลาด ส่งผลให้เยาวชนได้รับการพัฒนาความรู้ แนวคิดกระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพและ
มาตรฐานสามารถแข่งขันได้ในตลาด และผลิตภัณฑ์ของเยาวชน OTOP (Young OTOP) จ านวน 30 ผลิตภัณฑ์ 
โดยการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์  แบรนด์สินค้า ตามแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเป้าหมาย  

 1.9 โครงการพัฒนานวัตกรรมเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้ของคนรุ่นใหม่ 
 การด าเนินงานพัฒนาเยาวชนคนรุ่นใหม่โดยกรมการพัฒนาชุมชนท่ีผ่านมา มีผลการด าเนินงานท่ี
เป็นรูปธรรมโดยส่งเสริมให้เยาวชนคนรุ่นใหม่น าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาสร้างให้เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีมูลค่าเพิ่ม โดยน า
ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรมสมัยใหม่มาพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ให้เป็นสินค้าท่ีมีอัตลักษณ์ของชุมชนมีการ
สร้างเรื่องราวการปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ ส่งผลให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ ให้กับ
เยาวชนคนรุ่นใหม่และชุมชน แต่ในขณะเดียวกันก็ยังประสบปัญหาในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ประเภท
ผลิตภัณฑ์ของใช้ ของตกแต่ง ของท่ีระลึกของผู้ประกอบการ OTOP รุ่นใหม่ท่ีจะต้องได้รับการพัฒนาองค์ความรู้ใหม่ 
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เรื่องรูปแบบ ดีไซน์ ลวดลาย สีสัน ประโยชน์ในการใช้งาน การเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ 
ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้าท่ีมีความหลากหลาย อันจะช่วยให้เกิดการพัฒนาส่งเสริมการ
ประกอบการของเยาวชนคนรุ่นใหม่ (Young OTOP) ได้อย่างครบวงจร  
 โดยได้ด าเนินการคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมโครงการ จ านวน ๘๐ ราย จากเยาวชนคนรุ่นใหม่ 
(Young OTOP) ท่ีมีความพร้อมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ อายุระหว่าง 15 - 30 ปี โดยวิธีการสมัครเข้าร่วม
กิจกรรม และด าเนินการกิจกรรมฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนานวัตกรรมเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้ของ
คนรุ่นใหม่ ระหว่างวันท่ี 12 - 14 พฤษภาคม 2562 เพื่อให้ความรู้และวิเคราะห์จัดท าข้อมูลเพื่อคัดเลือก
กลุ่มเป้าหมายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีอัตลักษณ์ มีนวัตกรรม มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีตอบสนองต่อความต้องการ
ของผู้บริโภคในยุคการตลาด 4.0 พัฒนาและมีแบรนด์สินค้า ท่ีสามารถน าไปใช้ส่งเสริมการตลาด จ านวน 45 
ผลิตภัณฑ์ 

  1.10 โครงการยกระดับภูมิปัญญาผ้าไทยคนรุ่นใหม่สู่สากล 
 กรมการพัฒนาชุมชน เห็นถึงความส าคัญของการส่งเสริมให้ประชาชนพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (Creative Economy) จึงได้ด าเนินโครงการพัฒนาเยาวชนคนรุ่นใหม่ (Young OTOP) เพื่อส่งเสริมให้เยาวชน  
คนรุ่นใหม่ท่ีเป็นทายาทผู้ประกอบการ OTOP หรือเยาวชนคนรุ่นใหม่ท่ีสนใจเข้ามามีส่วนร่วมและเป็นส่วนหนึ่งในการอนุรักษ์
และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมท้ังส่งเสริมให้ใช้ทรัพยากรท่ีเป็นทุนชุมชนหรือภูมิปัญญาท่ีอยู่ในพื้นท่ี น ามาพัฒนาเป็น
สินค้า OTOP ท่ีมีอัตลักษณ์ของชุมชน เป็นการสร้างคนรุ่นใหม่ เพื่อเป็นก าลังหลักในการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ตลอดจนสามารถน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาสร้างให้เกิดมูลค่า เกิดการพัฒนาอาชีพ สร้างงาน สร้างรายได้จากการผลิตสินค้า 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
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OTOP ให้กับเยาวชนคนรุ่นใหม่ และมีเป้าหมายในการพัฒนาให้เป็นผู้ประกอบการ OTOP รุ่นใหม่ท่ีมีศักยภาพในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท่ีต่อยอดจาก ภูมิปัญญาท้องถิ่นได้อย่างสร้างสรรค์ โดยมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ประเภทผลิตภัณฑ์ผ้า
และเครื่องแต่งกายของผู้ประกอบการ OTOP รุ่นใหม่ ท่ีจะต้องได้รับการพัฒนาองค์ความรู้ใหม่ ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เรื่อง
รูปแบบ ดีไซน์ ลวดลาย สีสัน และการเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ เพื่อตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าท่ีมีความหลากหลาย  
ส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน จึงได้ก าหนดจัดท าโครงการยกระดับภูมิปัญญาผ้าไทยคนรุ่นใหม่สู่สากล 
เพื่อให้ตอบสนองต่อความต้องการของตลาดในยุค 4.0 สามารถสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนอย่างเป็นรูปธรรม 

 โดยได้ด าเนินการคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมโครงการ จ านวน ๗๕ ราย จากเยาวชนคนรุ่นใหม่ 
(Young OTOP) ท่ีมีความพร้อมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ อายุระหว่าง 15 - 30 ปี โดยวิธีการสมัครเข้าร่วม
กิจกรรม และด าเนินการกิจกรรมฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนานวัตกรรมเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้ของ
คนรุ่นใหม่ ระหว่างวันท่ี ๙ – 1๑ พ.ค. 2562 เพื่อให้ความรู้และวิเคราะห์จัดท าข้อมูลเพื่อคัดเลือกกลุ่มเป้าหมาย
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีอัตลักษณ์ มีนวัตกรรม มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคใน
ยุคการตลาด 4.0 พัฒนาและมีแบรนด์สินค้า ท่ีสามารถน าไปใช้ส่งเสริมการตลาด จ านวน ๖๐ ผลิตภณัฑ์ 

  1.11 โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP Cluster กระเป๋า 
  รัฐบาลได้มีนโยบายในการส่งเสริมสินค้า OTOP เป็นสินค้า OTOP BRAND NAME โดยการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ประเภทกระเป๋า ให้มีหลากหลายรูปแบบเพิ่มมากขึ้น เพื่อให้ตรงกับความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมายในหลาย ๆ ช่วงอายุ โดยในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕๙ – ๒๕๖๐ กรมการพัฒนาชุมชนได้
ด าเนินการส่งเสริมการพัฒนา OTOP BRAND NAME จ านวน 35 กลุ่ม/ราย ให้มีความรู้ด้านการบริหารจัดการ 
ด้านการตลาด ด้านการออกแบบและนวัตกรรม โดยร่วมกับศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) และมูลนิธิ
สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (ISMED) ผลการด าเนินงานสามารถตอบโจทย์การพัฒนาสินค้า 
OTOP เป็นสินค้า OTOP BRAND NAME ได้เป็นอย่างดี  
 ในปี พ.ศ. 256๒ ทางกรมฯ ได้ด าเนินการพัฒนายกระดับสร้างแบรนด์ ผลิตภัณฑ์ Cluster 
กระเป๋า ต่อเนื่อง โดยคัดเลือกกลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทกระเป๋าท่ีผ่านการลงทะเบียนเป็น
ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ  OTOP  ปี ๒๕๕๗ - ๒๕๖๑ ท่ีมีศักยภาพและมีความพร้อมเข้าร่วมโครงการ จ านวน ๓๕ 
กลุ่ม/ราย ด าเนินงานประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนายกระดับสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์  ลงพื้น ท่ีให้ค าแนะน าใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และสร้างแบรนด์ ให้ความรู้ในเรื่องการตลาด และด าเนินการศึกษารวบรวมข้อมูลทาง
การตลาด หาตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพ และศึกษาพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย ส่งเสริมการขายสมัยใหม่ให้
สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย ประชาสัมพันธ์เพื่อน าเสนอผลงาน จ านวน ๒ ครั้ง คือ ในงานโครงการอาหารถิ่นรส
ไทยแท้ ระหว่างวันท่ี ๑๐ – ๑๖ พฤษภาคม ๒๕๖๒ ณ ห้างสรรพสินค้าไอคอนสยาม และงานแสดงสินค้า Global 
Sources Fashion ณ Asia World – Expo Hong Kong ระหว่างวันท่ี ๒๖ เมษายน – ๑ พฤษภาคม ๒๕๖๒ 
โดยมียอดการจัดแสดงในงานแสดงสินค้า จ านวน ๖๘,๐๐๐,๐๐๐ บาท 
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กระบวนการการขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

  2.1 โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 ผลการด าเนินงานที่ผ่านมา 
 รัฐบาลได้จัดสรรงบประมาณรายจ่ายเพิ่มเติมประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 โครงการพัฒนา
คุณภาพชีวิตเพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานรากในพื้นท่ีตาม “โครงการไทยนิยม ยั่งยืน” ตามภารกิจชุมชนอยู่ดีมีสุข 
การพัฒนาความเป็นอยู่ การพัฒนาอาชีพและรายได้ เพื่อพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวใหม่ เน้นการท่องเท่ียวโดยชุมชน   
 หลักการ 
     1. เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้เกิดรายได้กับชุมชน โดยยกระดับคุณภาพชีวิตของ
ประชาชนอย่างท่ัวถึง กระตุ้นเศรษฐกิจและสังคมภายในประเทศให้มีความเข้มแข็ง 
     2. เพื่อพัฒนาและยกระดับคุณภาพสินค้า ผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีมาตรฐาน เพื่อสร้างรายได้
ให้กับชุมชน 
     3. เพื่อสร้างและพัฒนาบุคลากร ผู้ประกอบการ และผู้ท่ีเกี่ยวข้องในชุมชนท่องเที่ยว 
ให้มีขีดความสามารถในการคิดเชิงสร้างสรรค์ และสามารถน ามาต่อยอดในการบริหารจัดการชุมชนได้อย่าง
เหมาะสม 
     4. เพื่อเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเท่ียว (เมืองหลัก เมืองรอง ชุมชน) ให้มีความโดดเด่นและ 
มีความพร้อมบนอัตลักษณ์ของชุมชนท่องเท่ียว  

 กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ได้รับจัดสรรงบประมาณรายจ่ายเพิ่มเติมประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2561 งบประมาณ จ านวน 9,328,118,200 บาท เพื่อด าเนินงานโครงการ ชุมชน
ท่อง เ ที่ยว OTOP นวัตวิถี  ในหมู่บ้านพื้นที่ 3 ,273 หมู่บ้าน/ชุมชน ครอบคลุม 76 จังหวัด  โดยมี
เป้าหมายให้ประชาชนได้รับการพัฒนาอาชีพ มีรายได้เพิ่มขึ้น ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากและเสริมสร้างศักยภาพ
ชุมชนให้เข้มแข็ง เพื่อให้ประชาชนได้รับประโยชน์อย่างแท้จริง ในการพัฒนาอาชีพ และสร้างอาชีพในชุมชน 
สนับสนุนวิสาหกิจชุมชนให้เป็นเครือข่าย และส่งเสริมการท่องเท่ียวชุมชนท่ีเหมาะสมและสอดคล้องกับศักยภาพ
ของพื้นท่ีสร้างความเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเท่ียวในแต่ละท้องถิ่น อันจะส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ท้องถิ่นระยะยาว  

 ทั้งนี้ จ าแนกกิจกรรมที่ด าเนินการออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ กิจกรรมที่ด าเนินการโดยส่วนกลาง 
และกิจกรรมท่ีด าเนินการโดยส่วนภูมิภาค มีรายละเอียดดังนี้ 

1. กิจกรรมที่ด าเนินการโดยส่วนกลาง 
 1.1 การวางระบบการจัดการและประเมินผล 
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      โดยจัดต้ังศูนย์กลางการจัดการและประเมินผลโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี จ านวน 12 แห่ง 
ประกอบด้วย ส่วนกลาง จ านวน 1 แห่ง และส่วนภูมิภาค แบ่งตามศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน จ านวน 11 แห่ง 
โดยมีภารกิจในการก าหนดกรอบ สร้างเครื ่องมือติดตามความก้าวหน้า ลงพื้นที่ติดตาม และประเมินผล
โครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี การติดตามความก้าวหน้าโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี 
และวิเคราะห์ผลการติดตามและประเมินผลโครงการเพื่อรายงานผู้บริหาร โดยมีกลไกการด าเนินงานใน
ภาพรวม 

 1.2 การเปิดตัวโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี และสัมมนาการขับเคลื่อนชุมชน
ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  

     ได้มีการจัดกิจกรรมท้ังในส่วนกลางและในส่วนภูมิภาค ท้ังในรูปแบบการจัดแสดงนิทรรศการ     
เวทีสัมมนา ตลอดจนจัดท าองค์ความรู้และคู่มือ (Handbook) การขับเคล่ือนการด าเนินงานโครงการชุมชน 
ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี ตลอดจนเปิดโอกาสให้เกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้ รับทราบความก้าวหน้าการด าเนินงานร่วมกัน 

 1.3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ในชุมชนท่องเที่ยว โดยโรงเรียน OTOP 
     เพื่อส่งเสริม และพัฒนากลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ท่ีเข้มแข็ง ให้เป็นแหล่งบ่มเพาะ

ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ท่ียึดโยงส านึกชุมชน และธรรมาภิบาลในการประกอบอาชีพ ด าเนินการในพื้นท่ีของ
โรงเรียน OTOP จ านวน 5 แห่ง ได้แก่  

      (1) ศูนย์ OTOP คอมเพล็กซ์พุแค จังหวัดสระบุรี     
      (2) กลุ่มจักสานบางเจ้าฉ่า จังหวัดอ่างทอง      
      (3) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเขากลาง จังหวัดพัทลุง  
      (4) ศูนย์ OTOP ข่วงสันก าแพง จังหวัดเชียงใหม่  
      (5) กลุ่มหัตถกรรมคุ้มสุขโข บ้านดอนข่า ต าบลชนบท อ าเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น 

  



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 29 
 

 
 1.4 ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) 

 ด าเนินการร่วมกับหน่วยงาน/องค์กรที่มีความเชี่ยวชาญในด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์
เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ท่ีลงทะเบียนกับกรมการพัฒนาชุมชน กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม Quadrant D)  
ท่ีมีศักยภาพและมีความพร้อมในการเข้าสู่กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด าเนินการใน 3 กลุ่มผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วย  
 (1) กลุ่มผลิตภัณฑ์สุขภาพและความงาม (ประเภทอาหาร เครื่องด่ืม และสมุนไพรท่ีไม่ใช่
อาหาร) จ านวน 10,000 ผลิตภัณฑ์ 

 (2) กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย จ านวน 5,000 ผลิตภัณฑ์   
 (3) กลุ่มของใช้ ของฝาก ของท่ีระลึก จ านวน 5,000 ผลิตภัณฑ์   

 1.5 ยกระดับมาตรฐานสินค้าอาหาร OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic) 
 ด าเนินการร่วมกับสถาบันการศึกษา/หน่วยงาน/องค์กร ท่ีมีความเช่ียวชาญประเภทอาหาร  

เป็นท่ีปรึกษาในการด าเนินการพัฒนาอาหาร โดยก าหนดกรอบแนวทางการด าเนินงาน และรูปแบบการยกระดับ
มาตรฐานสินค้าและผู้ประกอบการอาหาร OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic Thai Taste) ตลอดจน
ประชาสัมพันธ์เมนูอาหาร OTOP รสไทยแท้ในหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียวผ่านช่องทางรายการโทรทัศน์ 
เพื่อเป็นการเล่าเรื่องของชุมชนโดยผ่านอาหารพื้นบ้าน เพื่อสร้างการรับรู้ให้กับผู้บริโภคในประเทศ 

 1.6 การประกวดและต่อยอดการพัฒนาชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

 เพื่อพัฒนาและต่อยอดการด าเนินกิจกรรมชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี โดยกรมการ
พัฒนาชุมชนได้ด าเนินการประกวดชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด โดยมีคณะกรรมการ
ประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิจากภาคราชการ สถาบันการศึกษา ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม ซึ่งมีชุมชนท่ี
ผ่านการคัดเลือกเป็นชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด จ านวน 110 ชุมชน และชุมชนท่องเท่ียว 
OTOP นวัตวิถีต้นแบบจ านวน 50 ชุมชน รวมท้ังส้ิน 160 ชุมชน และต่อยอดให้เป็นชุมชนท่ีมีความพร้อมต่อ
การรองรับนักท่องเท่ียว โดยแต่ละจังหวัดพิจารณาจากแผนการพัฒนาชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี ท่ีชุมชน
เป็นผู้จัดท าแผนการพัฒนาชองตนเอง 
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 2. กิจกรรมที่ด าเนินการโดยส่วนภูมิภาค ผลการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP  
นวัตวิถ ีตาม 5 กระบวนงาน 

 2.1 กระบวนงานที่ 1 การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว   

 
 ด าเนินการภายใต้หลักการ กล่าวคือ  
 1. เพื่อพัฒนาคณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี ผู้น าชุมชน ผู้ท่ี

เกี่ยวข้อง  ให้มีความเข้มแข็ง 
 2. เพื่อเตรียมความพร้อมคณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี สู่การเป็นผู้ประกอบการของกิจกรรมท่ีสร้างรายได้ให้ชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี 
                   3. เพื่อสร้างความเข้มแข็ง สร้างความร่วมมือและความสามัคคีของคนในชุมชน โดยมี 
ผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

  1) การจัดต้ังคณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนท่องเท่ียว ด าเนินการแล้วเสร็จ 
จ านวน 3,152 หมู่บ้าน/ชุมชน คิดเป็นร้อยละ 96.30 

  2) การจัดท าระเบียบชุมชนท่องเท่ียว ด าเนินการแล้วเสร็จ จ านวน 2,863 หมู่บ้าน/
ชุมชน คิดเป็นร้อยละ 87.47  

  3) การจัดท าแผนธุรกิจชุมชนท่องเท่ียว ด าเนินการแล้วเสร็จ จ านวน 2,553 
หมู่บ้าน/ชุมชน คิดเป็นร้อยละ 78.00  

  4) การสร้างนักเล่าเรื่องชุมชน มีผู้ได้รับการอบรม/พัฒนาเกี่ยวกับการสร้างนักเล่าเรื่องชุมชน 
จ านวน 19,443 คน 

  5) การสร้างโอกาสการเข้าถึงแหล่งทุน  
       - การจัดต้ังกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต เป้าหมาย 1,866 กลุ่ม ด าเนินการแล้ว 

จ านวน 1,866 กลุ่ม คิดเป็นร้อยละ 100 
       - การพัฒนากลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต เป้าหมาย 1,407 กลุ่ม ด าเนินการแล้ว 

จ านวน 1,407 กลุ่ม คิดเป็นร้อยละ 100 มีเงินสัจจะสะสม รวมทั้งส้ิน 2,801,423,379 บาท 
 2.2 กระบวนงานที่ 2 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวก 

 1) การค้นหาเสน่ห์ อัตลักษณ์ชุมชน เพื่อพัฒนาการท่องเท่ียว ได้แก่ อาหาร การแต่งกาย 
ประเพณี ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ภาษา เป็นต้น ด าเนินการแล้วเสร็จ จ านวน 3,273 หมู่บ้าน/ชุมชน  
คิดเป็นร้อยละ 100 



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 31 
 

 2)  ก า ร ป รั บ ป รุ ง ภู มิ ทั ศ น์  ส่ิ ง แ ว ด ล้อม 
ด าเนินการแล้วเสร็จ จ านวน 2,701 หมู่บ้าน/ชุมชน คิดเป็นร้อยละ 
82.52 

 3) การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวและ
สิ่งแวดล้อม ด าเนินการแล้วเสร็จ จ านวน 2,848 หมู่บ้าน/ชุมชน 
คิดเป็นร้อยละ 87.01 

 
 2.3 กระบวนงานที่ 3 การพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว  

 

 1) การออกแบบตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนท่องเท่ียว ด าเนินการแล้วเสร็จ จ านวน 
2,609 หมู่บ้าน/ชุมชน คิดเป็นร้อยละ 79.71 

 2) การพัฒนาเมนูอาหารพื้นถิ่น ด าเนินการแล้วเสร็จ  จ านวน 3,018 หมู่บ้าน/ชุมชน 
คิดเป็นร้อยละ 94.96 

 3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท่องเท่ียว จ าแนกเป็น  
   - ด าเนินการโดยส่วนกลาง จ านวน 22,000 ผลิตภัณฑ์ ด าเนินการพัฒนาแล้ว 
12,000 ผลิตภัณฑ์ (ร้อยละ 54.55)  

        - ด าเนินการโดยส่วนภูมิภาค จ านวน 32,730 ผลิตภัณฑ์ ด าเนินการพัฒนาแล้ว 
27,666 ผลิตภัณฑ์ (ร้อยละ 84.53) ท้ังนี้ ผลิตภัณฑ์ท่ีเหลือ จ านวน 5,064 ผลิตภัณฑ์ ไม่ได้ด าเนินการพัฒนา
เนื่องจากงบประมาณถูกพับไป หรืออยู่ระหว่างด าเนินการพัฒนาในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562  

     4) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ชุมชนท่องเท่ียว โดยโรงเรียน OTOP 
 เป้าหมายการอบรม โดยโรงเรียน OTOP 5 แห่ง ๆ ละ 20 รุ่น รวม ๑๐๐ รุ่น 

รวม 5,000 คน  และพัฒนาผลิตภัณฑ์ จ านวน 5,000 ผลิตภัณฑ์ ในพื้นท่ีบริการ 20 จังหวัด ด าเนินการ
ฝึกอบรมเสร็จเรียบร้อยแล้ว ครบ 5,000 คน และพัฒนาผลิตภัณฑ์แล้ว จ านวน 5,000 ผลิตภัณฑ์  
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 2.4 กระบวนงานที่ 4 การเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน  
 
 

  
1) ออกแบบและเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเท่ียวของหมู่บ้านเป้าหมาย 3,273 หมู่บ้าน/ชุมชน 

ด าเนินการแล้ว จ านวน 2,633 หมู่บ้าน/ชุมชน คิดเป็นร้อยละ 80.45 
   2) เช่ือมโยงแหล่งท่องเท่ียวเมืองหลัก เมืองรอง ด าเนินการแล้ว 1,033 เส้นทาง 

 2.5 กระบวนงานที่ 5 การส่งเสริมการตลาดชุมชนท่องเที่ยว  
  1) การประชาสัมพันธ์ ผ่านส่ือ Online/Offline ดังนี้ 
      - ส่ือส่ิงพิมพ์  จ านวน    4,614  ครั้ง      

       - ส่ือวิทยุ   จ านวน    4,751  ครั้ง 
      - ส่ือโทรทัศน์  จ านวน    1,211  ครั้ง      

       - ส่ือออนไลน์   จ านวน  16,045  ช้ินงาน 
       - วีดิทัศน์เผยแพร่  จ านวน    3,974  ช้ินงาน 

  2) การเปิดตัวชุมชนท่องเท่ียว ด าเนินการแล้ว 1,647 ครั้ง 
  3) การจัดกิจกรรม Business Matching ด าเนินการแล้ว 178 ครั้ง 

 3. ผลสัมฤทธิ์ที่เกิดขึ้น 
 1) ผู้ได้รับประโยชน์จากกิจกรรมตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
   1.1) ผู้ประกอบการชุมชนด้านท่ีพักในชุมชน รวม 19,008 แห่ง จ าแนกเป็น 
       ๑.1.1) ท่ีพักประเภทโฮมสเตย์ จ านวน ๑5,455 หลัง คิดเป็นร้อยละ 81.31  
       1.1.๒) ท่ีพักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท จ านวน ๑,396 แห่ง คิดเป็นร้อยละ 7.34 
  1.1.๓) ท่ีพักประเภทกางเต็นท์ จ านวน 1,284 แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๖.76 
  1.1.4) ท่ีพักประเภทอื่น ๆ จ านวน ๘73 แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๔.59 

      1.2) ผู้ประกอบการชุมชนด้านอาหาร/เครื่องด่ืม ในชุมชน รวม 23,314 แห่ง จ าแนกเป็น 
       1.2.1) ประเภทแผงจ าหน่ายอาหาร/เครื่องด่ืม จ านวน 9,980 แห่ง คิดเป็น ร้อยละ 42.81 
       1.2.2) ประเภทร้านอาหาร จ านวน 8,425 แห่ง คิดเป็นร้อยละ 36.14 
       1.2.3) ประเภทกลุ่มประกอบอาหาร จ านวน 4,096 แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๑7.57 
       1.2.4) ประเภทอื่น ๆ จ านวน 813 แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๓.49  
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 2) รายได้จากการท่องเที่ยวของหมู่บ้าน  
  - จ านวนนักท่องเท่ียวเข้าไปท่องเท่ียวในหมู่บ้าน จ านวน 2,177,194 คน  

 - รายได้จากการท่องเท่ียวของหมู่บ้ าน รวมสะสมต้ังแต่ 1 มิถุนายน ๒๕๖1 – 
31 มีนาคม 2562 จ านวน 2,277,774,147 บาท จ าแนกตามประเภทกิจกรรม ดังนี้ 

  1) รายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ จ านวน 1,030,526,464 บาท คิดเป็นร้อยละ 45.24 
  2) รายได้จากร้านอาหาร/เครื่องด่ืมสนับสนุนการท่องเท่ียว จ านวน 616,560,203 บาท   

คิดเป็นร้อยละ 27.07 
  ๓) รายได้จากท่ีพักสนับสนุนการท่องเท่ียว จ านวน 262,960,931 บาท คิดเป็นรอ้ยละ 11.54 

  ๔) รายได้จากกิจกรรมบริการท่องเท่ียว จ านวน 367,726,549 บาท คิดเป็นร้อยละ 16.14 
 4. ความคุ้มค่าของโครงการ  

      4.1 ด้านช่องทางการตลาด มีความส าเร็จเชิงนโยบายเรื่องใช้การท่องเท่ียวสร้างรายได้เพิ่ม 
สร้างโอกาส/ช่องทาง คนซื้อ (นักท่องเท่ียว) มาพบคนขาย (ชาวบ้าน) ในหมู่บ้าน/ชุมชน ๓,๒๗๓ แห่ง  
ท่ีมีศักยภาพ และใช้การท่องเท่ียวต่อยอด รวมถึงมีการจัดท าส่ือส่ิงพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ และส่ือออนไลน์ 
เพื่อประชาสัมพันธ์ชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี   

     4.2 ด้านผู้ซ้ือ สามารถเช่ือมโยง สร้างโอกาสให้ผู้ซื้อกลุ่มใหม่จ านวนมากกว่าเดิมหลายเท่า 
เดินทางเข้ามาในหมู่บ้าน/ชุมชน  

     4.3 ด้านผู้ขาย สามารถต่อยอดอาชีพเดิม เกิดผู้ขายใหม่เฉพาะในชุมชน ๓,๒๗๓ หมู่บ้าน/
ชุมชน ท่ีเป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ ท่ีพัก ร้านอาหาร บริการอื่น ๆ ท่ีต่อยอด และเจ้าของกิจการใหม่ ในพื้นท่ี โดยคน
ในชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการทุกกิจกรรม เกิดการเรียนรู้ด้วยตนเอง 

 

  4.4 ด้านการกระจายรายได้ เกิดรายได้กระจายอยู่ท่ีผู้ประกอบการท่ัวไปในชุมชน ท้ังจากกิจการเดิมท่ี
ต่อยอดหรือใช้ต้นทุนต่ าในการประกอบกิจการรายย่อย เข้าถึงผู้ซื้อง่ายเนื่องจากทุกคนสามารถเรียนรู้ หรือ
เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมสร้างรายได้เช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวของชุมชนอย่างสะดวกได้ทันที ตัวอย่างเช่น  
ชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัติวิถี บ้านพุแค หมู่ท่ี 1 ต าบลพุแค อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดสระบุรี (ตลาดหัวปลี 
ศูนย์ OTOP พุแค) เปิดตลาดทุกวันเสาร์ - วันอาทิตย์ มีผู้ค้าเป็นคนในชุมชน 54 ราย มีรายได้รวมเฉล่ียวันละ 
500,000 บาท และจะขยายพื้นท่ีรองรับผู้ค้าอีก 30 ราย 
 5. ผลกระทบจากการด าเนินโครงการ 

     คณะท่ีปรึกษาจากส านักงานศูนย์วิ จัยและให้ค าปรึกษาแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
ได้ด าเนินการประเมินผลโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี โดยประเมินผลกระทบ ๕ ด้าน จากการ
ด าเนินงานโครงการ ดังประเด็นต่อไปนี้ 

     5.1 ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
       อัตราการเพิ่มขึ้นของรายได้ การจ้างงาน และจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเยี่ยมชม 

ภายในชุมชนท่ีเข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี โดยแสดงให้เห็นถึงภาวะก่อนเข้าร่วมโครงการและ
หลังเข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี กล่าวคือ ก่อนเข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี
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กลุ่มตัวอย่างมีรายได้เฉล่ียต่อคน ประมาณเดือนละ ๕,๑๑๕ บาท หลังจากเข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเท่ียว 
OTOP นวัตวิถี กลุ่มตัวอย่างมีรายได้ต่อคนเพิ่มขึ้นเป็นเดือนละ ๑๐,๐๔๐ บาท หรือร้อยละ ๙๖.๓๓ นอกจากนี้ 
ชุมชนท่ีเข้าร่วมโครงการฯ มีรายได้เฉล่ียเพิ่มขึ้นจากเดิม เดือนละ ๓๐,๕๙๕ บาท เป็นเดือนละ ๔๙,๕๔๔ บาท 
(ร้อยละ ๖๑.๙๔) ในส่วนของอัตราการจ้างงานภายในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ก็ปรับเพิ่มจากเดิม 
ถึงร้อยละ ๖๑.๗๖ ท่ีส าคัญท่ีสุดหลังจากท่ีมีการเปิดตัวชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี มีจ านวนนักท่องเท่ียวเข้า
ไปเยี่ยมชมในแต่ละชุมชนเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ ๗๕  

 5.2 ผลกระทบด้านสังคม 
        จากการสนทนากลุ่มย่อยการประเมินผลส าเร็จโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP  

นวัตวิถี พบว่า คนในชุมชนมีการช่วยเหลือซึ่งกันและกันมากขึ้น และมีความสามัคคีเกิดขึ้นชุมชน ชาวบ้าน 
ในชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการด าเนินการโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีมากขึ้น เนื ่องจาก 
มีการจัดประชุม อบรม สัมมนาเป็นประจ า จึงท าให้ชุมชนรู้จักคิด รู้จักท า และแลกเปล่ียนความคิดเห็นซึ่ง 
กันและกัน ท้ังยังสามารถประกอบอาชีพหลายด้านไปพร้อม ๆ กัน ชุมชนมีความรู้สึกปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพย์สินมากขึ้น ชาวบ้านท่ีเข้าร่วมเป็นกรรมการมีการไปพบปะ อบรมชุมชนนอกหมู่บ้าน มีสังคม เพื่อนร่วม
กิจกรรมใหม่ ๆ มีความภาคภูมิใจในชุมชนตนเอง และรู ้จักใ ช้สื ่อออนไลน์ในการประชาสัมพันธ์ชุมชน
ท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี 
        5.3 ผลกระทบด้านวัฒนธรรม 

        หลังจากชุมชนเข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี คนในชุมชนสามารถ
สังเกตเห็นว่า มีผลกระทบทางด้านวัฒนธรรมเชิงบวกเกิดขึ้นภายในชุมชนอย่างชัดเจน เช่น  คนในชุมชนได้ให้
ความส าคัญกับ ฮีต ๑๒ คอง ๑๔ มากขึ้น มีการเข้าวัดท าบุญ และเข้าร่วมพิธีกรรมต่าง ๆ มากขึ้น เช่น บุญข้าวสาก 
บุญบั้งไฟ ประเพณีเล้ียงดอนปู่ตาทุกวันพุธ ท าบุญตักบาตรครบรอบคล้ายวันมรณะหลวงปู่สิม วัดพระพุทธบาท 
การบายศรีสู่ขวัญ การถวายเทียนพรรษา นอกจากนี้ยังมีการพัฒนาดนตรีพื้นเมือง เช่น หมอล าเพลิน การฟ้อนร า 
การเซิ้ง  ท่ีส าคัญท่ีสุด คือ มีกลุ่มคนในหลายช่วงวัย และเพศเข้ามาช่วยท ากิจกรรมและสนใจในการสืบสาน
ประเพณีต่าง ๆ มากขึ้น  

  5.4 ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม  
       จากการสนทนากลุ่มย่อยการประเมินผลส าเร็จโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP 

นวัตวิถี ชุมชนที่เข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีมีการปรับปรุงภูมิทัศน์ในชุมชนให้
สวยงาม รักษาทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม มีการท าความสะอาดรอบ ๆ ชุมชน มีการจัดเก็บขยะ
มูลฝอย และมีการช่วยกันรณรงค์ต่อต้านโรคติดต่อโรคระบาดต่าง ๆ นอกจากนั้น ยังมีการชักชวนให้คนใน
ชุมชนปลูกสมุนไพรเพิ่มขึ้น เพื่อใช้เป็นหนึ่งวัตถุดิบหลักในการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์  

  5.5 ผลกระทบด้านจิตใจ 
       หลังจากเข้าร่วมโครงการชุมชน OTOP นวัตวิถี คนในชุมชนมีความรู้ความผูกพันกันมาก

ยิ่งขึ้น มีจิตใจท่ีดีต่อกัน มีความสุข ยิ้มแย้มแจ่มใส รู้จักสามัคคี เอื้อเฟื้อเผ่ือแผ่ต่อกันกันมากขึ้น มีมนุษยสัมพันธ์ท่ีดี
เพิ่มขึ้น และพร้อมเป็นเจ้าบ้านท่ีดี ชุมชนท่ีเข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถีต่างมีความต่ืนเต้น
และดีใจท่ีเห็นชุมชนมีความเจริญก้าวหน้าในการพัฒนาชุมชนของตนเองให้เป็นแหล่งท่องเท่ียว และหวังเป็น
อย่างยิ่งท่ีจะเห็นความส าเร็จของชุมชน  
 6. ก้าวต่อไปของโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  

  ด้วย ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เป็นต้นไป กรมการพัฒนาชุมชนได้ก าหนดยุทธศาสตร์การ
ขับเคล่ือนองค์การ ภายใต้หลักคิด Happiness Strategy โดยมีประเด็นยุทธศาสตร์ส าคัญประเด็นหนึ่ง กล่าวคือ 
เศรษฐกิจชุมชนขยายตัว (Local Economy Happiness) มีจุดมุ่งหมายเพื่อสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐาน
รากชุมชน สร้างความเข้มแข็งจากภายใน และสร้างความสมดุลทางเศรษฐกิจ ท้ังนี้ มีกิจกรรม/โครงการส าคัญท่ี



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 35 
 

กรมการพัฒนาชุมชน มุ่งเน้นการพัฒนาและต่อยอดเพื่อสร้างความยั่งยืน ได้แก่ การขยายผล OTOP นวัตวิถี 
เช่ือมโยงการท่องเท่ียวชุมชนอย่างยั่งยืน (Local Tourism) ภายใต้หลักการ 4 ประการ กล่าวคือ 

  ประการท่ีหนึ่ง การน าต้นทุนทางสังคม วัฒนธรรม ส่ิงแวดล้อมมาสร้างคุณค่า (นวัตกรรม/ 
ภมูิปัญญา/เรื่องราว/ความคิดสร้างสรรค์) รวมถึงการสร้างอัตลักษณ์และเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าและบริการของชุมชน 

  ประการท่ีสอง การสร้างความเข้มแข็งของชุมชน โดยส่งเสริมการมีส่วนร่วม ความสามัคคี และเพิ่ม
ศักยภาพ/ขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับชุมชนท้องถิ่นอย่างยั่งยืน 

  ประการท่ีสาม การสร้างงานและกระจายรายได้ โดยพัฒนาเศรษฐกิจมวลรวมชุมชนและ
ความสุขของประชาชน (GDP & GDH) ให้เพิ่มมากขึ้น 

  ประการที่สี่ การสร้างความสมดุลของ 5 มิติ (เศรษฐกิจ/สังคม/สิ่งแวดล้อม/วัฒนธรรม/
จิตใจ) เพื่อความยั่งยืนของชุมชน (Sustainable Development)  

  กอปรกับ กรมการพัฒนาชุมชน ก าหนดยุทธศาสตร์ส่งเสริมชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัต
วิถี เพื่อเป็นแนวทางส าหรับการส่งเสริม พัฒนา และต่อยอดการด าเนินโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี  
โดยมีเป้าหมายยุทธศาสตร์ กล่าวคือ ชุมชนสามารถบริหารจัดการด้านการท่องเท่ียวและสร้างรายได้อย่างยั่งยืน 
ประกอบด้วย 3 กลยุทธ์ ได้แก่ 

  กลยุทธ์ที่ 1 เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการชุมชนท่องเท่ียว ประกอบด้วย 4 กระบวนงาน 
ได้แก่ กระบวนงานท่ี 1 บริหารจัดการข้อมูลเพื่อพัฒนาชุมชนท่องเท่ียว กระบวนงานท่ี 2 พัฒนาบุคลากรด้านการ
ท่องเท่ียว กระบวนงานท่ี 3 ประสานความร่วมมือภาคีการพัฒนา และกระบวนงานท่ี 4 สร้างคุณค่าและพัฒนา
ชุมชนท่องเท่ียว ท้ังนี้ ได้ก าหนดเป้าหมายกลยุทธ์ คือ ชุมชนท่องเท่ียวรักษาอัตลักษณ์และสร้างคุณค่าได้อย่างยั่งยืน 

  กลยุทธ์ที ่ 2 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์และบริการในชุมชนท่องเที่ยว 
ประกอบด้วย 3 กระบวนงาน ได้แก่ กระบวนงานท่ี 1 เพิ่มมูลค่าและยกระดับมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ 
กระบวนงานท่ี 2 ยกระดับคุณภาพและมาตรฐานการบริการ และกระบวนงานท่ี 3 เช่ือมโยงกิจกรรมบริการและ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ท้ังนี้ ได้ก าหนดเป้าหมายกลยุทธ์ คือ สินค้าและบริการในชุมชนท่องเท่ียวได้รับการพัฒนาและ
เพิ่มมูลค่า 

  กลยุทธ์ท่ี 3 ส่งเสริมการตลาดและเช่ือมโยงธุรกิจการท่องเท่ียว ประกอบด้วย 3 กระบวนงาน 
ได้แก่ กระบวนงาน ที่  1  ประสานภาคีการตลาดด้านการท่อง เ ที่ย ว  กระบวนงาน ที่  2  พัฒนา
ช่องทาง ส่ือประชาสัมพันธ์ชุมชนท่องเท่ียว และกระบวนงานท่ี 3 จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด ท้ังนี้ ได้ก าหนด
เป้าหมายกลยุทธ์ คือ นักท่องเท่ียวเข้ามาท่องเท่ียวและสัมผัสวิถีชีวิตของคนในชุมชน 
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  นอกจากนี ้ กรมการพัฒนาชุมชน  ยัง ได้ประสานความร ่วมมือ ไปยังองค์กรและ
หน่วยงานภาคีท่ีเกี่ยวข้องด้านการท่องเท่ียว โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อการต่อยอด พัฒนา ยกระดับและสร้าง
คุณค่าการท่องเท่ียวโดยชุมชน อาทิ การประสานความร่วมมือขับเคล่ือนชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี  
สู่อุตสาหกรรมไมซ์ ระหว่าง กรมการพัฒนาชุมชน กับ ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ 
(องค์การมหาชน) ศูนย์ความเป็นเลิศด้านไมซ์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ และสมาคมส่งเสริมการจัดประชุม
นานาชาติ (ไทย) ซึ ่งด าเนินการภายใต้มติคณะรัฐมนตรีในการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนด้วยอัตลักษณ์
ล้านนาเชิงสร้างสรรค์ ในกลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 จ านวน 8 หมู่บ้าน/ชุมชน ในจังหวัดเชียงใหม่ 
ล าพูน ล าปาง และแม่ฮ่องสอน รวมถึง การประสานความร่ว มมือกับสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย พัฒนาการท่องเท่ียวใน 6 หมู่บ้าน/ชุมชน เพื่อส่งเสริมการขยายตัวด้านการท่องเท่ียวในอนาคต 

 
 2.2 โครงการยกระดับการท่องเที่ยวเชิงประเพณีวัฒนธรรม กิจกรรมพัฒนายกระดับการท่องเที่ยว
เชิงประเพณีวัฒนธรรม (ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) 
 กรมการพัฒนาชุมชน ได้รับมอบหมายให้ด าเนินการตามแผนงานบูรณาการพัฒนาพื้นท่ีระดับภาค โดย
การจัดท าโครงการยกระดับการท่องเท่ียวเชิงประเพณีวัฒนธรรมกิจกรรมพัฒนายกระดับการท่องเท่ียวเชิงประเพณี
วัฒนธรรม (ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) เพื่อพัฒนาหมู่บ้านในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 20 จังหวัด จ านวน 84 หมู่บ้าน 
ให้มีศักยภาพในด้านการบริหารจัดการด้านการท่องเท่ียว โดยใช้กระบวนการขับเคล่ือนงานด้านการท่องเท่ียวมาเป็น
เครื่องมือในการพัฒนาชุมชนเพื่อให้เกิดรายได้ ก าหนดให้มีการสร้างความเข้มแข็งของฐานเศรษฐกิจภายในควบคู่กับการ
อนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น ด้วยการยกระดับการท่องเท่ียวเชิงประเพณีวัฒนธรรมโดยมุ่งเน้นการพัฒนาแหล่ง
ท่องเท่ียว พัฒนารูปแบบนวัตกรรมสินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียว รวมถึงการส่งเสริมการตลาดด้านการท่องเท่ียว 
โดยอาศัยกลไกความร่วมมือจากทุกภาคส่วนท างานแบบบรูณาการเพื่อให้เกิดการพัฒนาศักยภาพคณะกรรมการบริหาร
หมู่บ้านฯการจัดท าแผนการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียว พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการของหมู่บ้านเน้นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ให้สามารถยกระดับสู่การจ าหน่ายได้ การจัดกิจกรรมโปรแกรมการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย 

 การด าเนินการโดยจัดกิจกรรมพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการหมู่บ้านและพัฒนาบุคลากรด้าน
การท่องเท่ียว การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ให้เป็นสินค้าท่ีระลึกและการประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเท่ียว 
งบประมาณ 184.5624 ล้านบาท โดยมีรายละเอียดดังนี ้

 1. กรมฯด าเนินการกิจกรรมท่ี 1 ยกระดับคุณภาพการบริหารจัดการ กิจกรรมประชุมเชิงปฏิบัติการ
เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียวในการด าเนินกิจกรรมส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวโดยชุมชน เสร็จเรียบร้อย 
  2. จังหวัดได้ด าเนินกิจกรรมจัดเวทีพัฒนาศักยภาพแกนน าหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียว/
ยกระดับแผนการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียว และพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเท่ียว จ านวน 20 
จังหวัด เสร็จเรียบร้อย 
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  3. จังหวัดได้ด าเนินการจัดกิจกรรมสร้างคุณค่าและพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวโดยชุมชนเพื่อจัดประชุมเชิงปฏิบัติการค้นหาผู้ประกอบการของชุมชนโดยการมีส่วนร่วมของภาคี 
การพัฒนาเสร็จเรียบร้อย  
  4. จังหวัดได้ด าเนินการจัดกิจกรรมประชุมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดประสบการณ์และทดสอบ
โปรแกรมการท่องเท่ียวของผู้ประกอบการชุมชนเสร็จเรียบร้อย 

 5. จังหวัดอยู่ระหว่างการด าเนินงานร่าง TOR กิจกรรมจัดพิมพ์แคตตาล็อกโปรแกรมการท่องเท่ียว
ของผู้ประกอบการและจัดงานนิทรรศการโปรแกรมการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

 6. จังหวัดอยู่ระหว่างการร่าง TOR กิจกรรมยกระดับและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นสินค้า 
ท่ีระลึกหมู่บ้าน 

 7. กรมฯ จัดจ้างประชาสัมพันธ์โครงการยกระดับการท่องเท่ียวเชิงประเพณีวัฒนธรรมกิจกรรมพัฒนา
ยกระดับการท่องเท่ียวเชิงประเพณีวัฒนธรรม (ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) ก าหนดด าเนินการประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือต่าง ๆ  

 
 
 
 
 
 

 ๒.3 โครงการยกระดับการท่องเที่ยวคุณภาพกลุ่มเป้าหมายเฉพาะและประชาสัมพันธ์ ภาคเหนอื
กิจกรรมเพิ่มศักยภาพการท่องเที่ยวและบริการภาคเหนือ 

 กรมการพัฒนาชุมชน ได้รับมอบหมายให้ด าเนินการตามแผนงานบูรณาการพัฒนาพื้นท่ีระดับภาค 
โดยการจัดท าโครงการยกระดับการท่องเท่ียวคุณภาพกลุ่มเป้าหมายเฉพาะและประชาสัมพันธ์ภาคเหนือกิจกรรม
เพิ่มศักยภาพการท่องเท่ียวและบริการภาคเหนือเพื่อพัฒนาหมู่บ้านในภาคเหนือ 3  จังหวัด (เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน 
น่าน) จ านวน 12 หมู่บ้าน ให้มีศักยภาพในด้านการบริหารจัดการด้านการท่องเท่ียว โดยใช้กระบวนการขับเคล่ือน
งานด้านการท่องเท่ียวมาเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนเพื่อให้เกิดรายได้ ก าหนดให้มีการสร้างความเข้มแข็งของ
ฐานเศรษฐกิจภายในควบคู่กับการอนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น ด้วยการยกระดับการท่องเท่ียวคุณภาพ
กลุ่มเป้าหมายเฉพาะและประชาสัมพันธ์โดยมุ่งเน้นการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว พัฒนารูปแบบนวัตกรรมสินค้าและ
บริการด้านการท่องเท่ียว รวมถึงการส่งเสริมการตลาดด้านการท่องเท่ียว โดยอาศัยกลไกความร่วมมือจากทุกภาคส่วน
ท างานแบบบูรณาการ เพื่อให้เกิดการพัฒนาศักยภาพคณะกรรมการบริหารหมู่บ้านฯการจัดท าแผนการพัฒนา
หมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียว พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการของหมู่บ้านเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP  
ให้สามารถยกระดับสู่การจ าหน่ายได้ การจัดกิจกรรมโปรแกรมการท่องเท่ียวที่หลากหลาย 

 การด าเนินการโดยจัดกิจกรรมพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการหมู่บ้านและพัฒนาบุคลากรด้านการ
ท่องเท่ียว การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ให้เป็นสินค้าท่ีระลึกและการประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเท่ียว งบประมาณ 
26.3660 (ลบ.) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 1. กรมฯด าเนินการกิจกรรมท่ี 1 ยกระดับคุณภาพการบริหารจัดการ กิจกรรมประชุมเชิงปฏิบัติการเพิ่ม
ประสิทธิภาพการบริหารจัดการหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียวในการด าเนินกิจกรรมส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยชุมชน  
เสร็จเรียบร้อย 
  2. จังหวัดได้ด าเนินกิจกรรมจัดเวทีพัฒนาศักยภาพแกนน าหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียว/ยกระดับ
แผนการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียว และพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเท่ียว จ านวน 3 จังหวัด เสร็จเรียบร้อย 
  3. จังหวัดได้ด าเนินการจัดกิจกรรมสร้างคุณค่าและพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว
โดยชุมชนเพื่อจัดประชุมเชิงปฏิบัติการค้นหาผู้ประกอบการของชุมชนโดยการมีส่วนร่วมของภาคีการพัฒนาเสร็จเรียบร้อย  



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 38 
 

  4. จังหวัดได้ด าเนินการจัดกิจกรรมประชุมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดประสบการณ์และทดสอบโปรแกรมการ
ท่องเท่ียวของผู้ประกอบการชุมชนเสร็จเรียบร้อย 

 5. จังหวัดอยู่ระหว่างการด าเนินงานร่าง TOR กิจกรรมจัดพิมพ์แคตตาล็อกโปรแกรมการท่องเท่ียวของ
ผู้ประกอบการและจัดงานนิทรรศการโปรแกรมการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

 6. จังหวัดอยู่ระหว่างการร่าง TOR กิจกรรมยกระดับและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นสินค้าท่ีระลึกหมู่บ้าน 
 7. กรมฯ จัดจ้างประชาสัมพันธ์โครงการยกระดับการท่องเท่ียวคุณภาพกลุ่มเป้าหมายเฉพาะและ

ประชาสัมพันธ์ภาคเหนือกิจกรรมเพิ่มศักยภาพการท่องเท่ียวและบริการภาคเหนือก าหนดด าเนินการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือต่าง ๆ 

 

กระบวนการการแสวงหาช่องทางการตลาดเพิ่มขึ้น 
จ าแนกเปน็ ๔ ระดับ ดังนี้ 
 1. ตลาดระดับจังหวัด 

 1) โครงการตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้  
 กระทรวงมหาดไทย มอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชนรับผิดชอบการด าเนินงานตลาดประชารัฐ 
จ านวน ๓ ตลาด ได้แก่ ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ ตลาดประชารัฐของดีจังหวัด และตลาดประชารัฐ Modern 
Trade ตามมติคณะรัฐมนตรีเมื่อวันท่ี ๑๗ ตุลาคม ๒๕๖๐ เพื่อช่วยเหลือเกษตรกร ผู้มีรายได้น้อย ผู้ประกอบการ
ท่ีได้รับความเดือดร้อนจากการไม่มีสถานท่ีค้าขาย ตลอดจนผู้ประกอบการรายใหม่ท่ีประสงค์จะมาจ าหน่ายใน
ตลาดประชารัฐ โดยในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๒ กรมการพัฒนาชุมชนได้จัดสรรงบประมาณสนับสนุนการ
ด าเนินงาน และก าหนดกลยุทธ์การขับเคล่ือน จ านวน ๓ ด้าน ประกอบด้วย ด้านการพัฒนาตลาด ด้านการ
พัฒนาผู้ประกอบการและเจ้าหน้าท่ี และด้านการส่งเสริมการตลาด 
 ผลการด าเนินงานตลาดประชารัฐในความรับผิดชอบของกรมการพัฒนาชุมชน สรุปได้ดังนี้ 
            1. การขบัเคล่ือนตลาดประชารัฐ  
                 ๑.๑ เปิดจ าหน่ายตลาดประชารัฐ จ านวน ๒,๒๒๕ แห่ง มีผู้ประกอบการเข้าร่วมจ าหน่าย
ท้ังส้ินจ านวน ๕๕,๒๘๒ ราย แยกเป็น ผู้ประกอบการรายเดิม จ านวน ๔๓,๔๗๒ ราย และเปิดโอกาสให้
ผู้ประกอบการรายใหม่เข้าร่วมจ าหน่ายเพิ่มข้ึนอีก จ านวน ๑๑,๘๑๐ ราย   
                 ๑.๒ ตลาดประชารัฐเข้าร่วมนโยบายลดใช้พลาสติก จ านวน ๒๐๐ แห่ง 
            2. รายได้จากการจ าหน่ายท้ังส้ินจ านวน ๓๔๕,๒๐๕,๔๒๓ บาท ดังนี้ 
                ๒.๑ ยอดจ าหน่ายรวม ๓ ตลาด จ านวน ๓๓๒,๔๓๖,๕๔๘ บาท  ได้แก่ 
                 ๑) ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ เปิดจ าหน่ายจ านวน ๘,๖๖๗ ครั้ง ยอดจ าหน่าย
จ านวน ๒๘๔,๖๑๘,๓๙๙ บาท โดยผู้ประกอบการ ๑ ราย มีรายได้เฉล่ียรายละ ๕,๑๔๘ บาท  
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                ๒) ตลาดประชารัฐของดีจังหวัด เปิดจ าหน่ายตามโครงการ OTOP to The Tourist 
and Festival ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๒ จ านวน ๑4 ครั้ง มียอดจ าหน่ายท้ังส้ินจ านวน 41,276,949 
บาท  
               ๓) ตลาดประชารัฐ Modern Trade ประสานการขอใช้พื้นท่ีจ าหน่ายภายใน
ห้างสรรพสินค้า จ านวน ๔ ครั้ง มียอดจ าหน่าย จ านวน ๖,๕๔๑,๒๐๐ บาท  
                 ๒.๒ ยอดจ าหน่ายจากกิจกรรมท่ีกรมการพัฒนาชุมชนส่วนกลางสนับสนุนให้จังหวัด 
คัดเลือกผู้ประกอบการไปจ าหน่ายในงานใหญ่ท่ีกรมการพัฒนาชุมชนหรือจังหวัดเป็นหน่วยด าเนินการจัดขึ้น 
จ านวน ๑๒,๗๖๘,๘๗๕ บาท ประกอบด้วย 
        ๑) ยอดจ าหน่ายกิจกรรม Highlight โซนตลาดประชารัฐ ในงาน OTOP City 2018 
จ านวน 6,377,824 บาท  
        ๒) ยอดจ าหน่ายตามนโยบายการขับเคล่ือน OTOP Mobile ร่วมกับโครงการตลาด
ประชารัฐ คนไทยยิ้มได้ ของ นายนิสิต จันทร์สมวงศ์ อธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน ซึ่งจังหวัดได้ริเริ่มด าเนิน
โครงการฯ โดยไม่ใช้งบประมาณ มียอดจ าหน่ายรวมจ านวน 6,391,051 บาท  
   ท้ังนี้ กรมการพัฒนาชุมชนได้พิจารณาสนับสนุนงบประมาณด าเนินโครงการ OTOP 
เคล่ือนท่ี  (OTOP Mobile) ให้กับจังหวัดด าเนินการในช่วงไตรมาสท่ี ๓ - ๔ โดยใช้กลไกการขับเคล่ือนการจัด
แสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ได้แก่ คณะกรรมการเครือข่าย OTOP และคณะท างานตลาดประชารัฐ 
คนไทยยิ้มได้ ส่งเสริมให้มีการน าผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (Quadrant D) ผลิตภัณฑ์ OTOP 
ระดับ 1 – 3 ดาว และผลิตภัณฑ์ OTOP ในชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี ท่ีจ าหน่ายได้น้อยหรือยังจ าหน่าย
ไม่ได้ ไปจัดแสดง และจ าหน่ายในชุมชนท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว หรือด าเนินการควบคู่ไปกับตลาดประชารัฐคนไทย
ยิ้มได้ โดยก าหนดเดือนละ 4 ครั้ง ซึ่งการด าเนินดังกล่าวจะเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการรายย่อยได้
มาร่วมจ าหน่ายสินค้าในตลาดประชารัฐท่ีกรมการพัฒนาชุมชนรับผิดชอบมากขึ้น และกระตุ้นให้ยอดจ าหน่าย
ตามโครงการตลาดประชารัฐเพิ่มขึ้นด้วย 
  ๓. รายได้จากการจ าหน่ายสะสม ระหว่างเดือนตุลาคม ๒๕๖๑ - เมษายน ๒๕๖๒  
รวมจ านวน ๕๘๒,๐๗๐,๗๗๗ บาท  
  ๔. จัดกิจกรรมการพัฒนาตลาดและผู้ประกอบการตามกลยุทธ์การขับเคล่ือน ๓ ด้าน  
โดยเจ้าหน้าท่ีพัฒนาชุมชนส่วนกลางร่วมติดตามสนับสนุนกับเจ้าหน้าท่ีพัฒนาชุมชนจังหวัด และคณะกรรมการ
ตลาดประชารัฐในพื้นท่ี รายละเอียดตามภาพกิจกรรมแนบท้าย ได้แก่ 
            ๔.๑ ด้านการพัฒนาตลาด   
                 ๑) พัฒนาและยกระดับตลาดให้เป็นตลาดสะอาด สะดวก ปลอดภัย สินค้าท่ีมา
จ าหน่ายมาจากผู้ผลิตโดยตรง และเป็นสินค้าท่ีสดใหม่ จ านวน ๔๔๑ แห่ง 
                 ๒) ส่งเสริมให้จ าหน่ายสินค้าราคายุติธรรม จ านวน ๔๑๗ แห่ง 
           ๔.๒ ด้านการพัฒนาผู้ประกอบการและเจ้าหน้าท่ี  
                ๑) เปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการรายใหม่ โดยเฉพาะด้านการเกษตรได้เข้ามาจ าหน่าย 
จ านวน ๕๑๔ แห่ง 
                ๒) พัฒนาทักษะในการขายให้กับผู้ประกอบการกลุ่ม C จ านวน ๑๙๙ แห่ง 
                ๓) พัฒนาสมรรถนะในการบริหารจัดการให้กับผู้ประกอบการตลาด (CMO) และ
คณะกรรมการบริหารจัดการตลาด จ านวน ๑๓๓ แห่ง 
         ๔.๓ ด้านการส่งเสริมการตลาด  
              ๑) บูรณาการในการจัดกิจกรรมในงานส าคัญของจังหวัดและอ าเภอ จ านวน ๓๔๗ แห่ง 
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              ๒) จัดตลาดเป็นแหล่งท่องเท่ียวเช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวชุมชน ตามโครงการ
หมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเท่ียว และชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี จ านวน ๖๕ แห่ง 
 
  ๒) โครงการ OTOP To The Tourist and Festival 

  การด าเนินงานส่งเสริมช่องทางการตลาด OTOP ได้ก าหนดให้มีการส่งเสริมการเพิ่มช่องทางการตลาด
เชิงรุก เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับชุมชน กอปรกับกระทรวงมหาดไทยมีนโยบายในการช่วยเหลือกลุ่มสัมมาชีพชุมชน และ
ผู้ผลิตผู้ประกอบการสินค้า OTOP จึงมีความจ าเป็นท่ีจะต้องจัดหาช่องทางการตลาดเพื่อสร้างโอกาสทางการผลิตและ
การตลาดให้ทันต่อการเปล่ียนแปลงด้านเศรษฐกิจในปัจจุบัน และเป็นการเพิ่มโอกาสในการขายสินค้าได้มากขึ้น ท าให้
เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจในระดับฐานรากกรมการพัฒนาชุมชนจึงได้จัดท าโครงการ OTOP To The Tourist 
And Festival ขึ้น 

 ผลการด าเนินงานท่ีผ่านมาในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๒ มีการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP  
ในสถานท่ีท่องเท่ียวและหรือเทศกาลประจ าปีของจังหวัด จ านวน 14 ครั้ง ใน 12 จังหวัด ยอดจ าหน่ายรวม
ท้ังส้ิน 41,276,949 บาท โดยวิธีการด าเนินงานของจังหวัด ประกอบด้วย                                                                                 

 ๑. จัดกิจกรรมจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ในงานประเพณีหรืองานประจ าปีของจังหวัด หรือ
สถานท่ีท่องเท่ียวของจังหวัด 

 ๒. ด าเนินการจัดงานร่วมกับ บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี (SE) ของจังหวัด 
 ๓. จัดให้มีกิจกรรมจ าหน่ายแพ็คเกจท่องเท่ียวของชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถ ี
 4. สร้างจุดขายของการจัดงาน โดยส่งเสริมให้ร้านค้าท่ีเข้าร่วมงานปลอดโฟม (No Foam) 
 5. ด าเนินการจัดงานอย่างน้อยจ านวน 1 ครั้ง ให้มีผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมกิจกรรม

จ านวนไม่น้อยกว่า 50 ราย และจัดกิจกรรมไม่น้อยกว่า 3 วัน 
 ท้ังนี้ การขยายผลการด าเนินงาน จังหวัดได้ร่วมกับเครือข่าย OTOP ในพื้นท่ี จัดกิจกรรมใน

ลักษณะเดียวกันโดยท่ีใช้งบประมาณของเครือข่ายเอง อันจะเป็นการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ OTOP มีช่องทาง
การตลาด และมีรายได้เพิ่มขึ้น กลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP มีความร่วมมือกับสถานท่ีท่องเท่ียวในพื้นท่ี 
และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ได้เรียนรู้ทักษะด้านการบริหารจัดการและการตลาด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

งานมะขามหวานนครบาลเพชรบูรณ์ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
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งานกาชาดและงานพ่อขุนเม็งราย จังหวัดเชียงราย 

 

 

 

 

งานมหกรรมไม้ดอกไม้ประดับเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 

 3) โครงการ OTOP to the town 
  กรมการพัฒนาชุมชน ได้ร ับมอบหมายจากกระทรวงมหาดไทย ให้ร ับผิดชอบในการ

ข ับ เค ลื ่อนการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ซึ่งตามแผนยุทธศาสตร์กรมการพัฒนาชุมชน  
พ.ศ.๒๕๖๐ - ๒๕๖๔ ได้ก าหนดกลยุทธ์ในการขับเคล่ือน ๓ แนวทาง คือ การเพิ่มศักยภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยองค์ความรู้และนวัตกรรม และการส่งเสริมช่องทางการตลาด ในการ
ด าเนินงานส่งเสริมช่องทางการตลาด ได้ก าหนดให้มีการจัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้า OTOP ในตลาดเดิมท่ี
กรมฯ เคยจัดเป็นประจ าและประสบผลส าเร็จ ในทุกระดับ โดยส าหรับในพื้นท่ีเขตเมืองจัดให้มีโครงการจัดงาน 
OTOP TO THE TOWN ขึ้น 

 การจัดงานโครงการ OTOP TO THE TOWN จ านวน 10 ครั้ง โดยด าเนินการใน 10 จุด ได้แก่ 
ลานพาร์ค พารากอน, เซ็นทรัลพลาซา บางนา, เซ็นทรัลพลาซา แกรนด์ พระราม 9, เซ็นทรัลเฟสติวัล พัทยา บีช
, เซ็นทรัลพลาซา อุดรธานี, เซ็นทรัลพลาซา พระราม 3, ไอคอนสยาม, เซ็นทรัลเฟสติวัล อีสต์วิลล์, เซ็นทรัลเฟสติวัล 
ภูเก็ต และฟิวเจอร์พาร์ค รังสิต  ผลการด าเนินการคือ มีผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมงานท้ังส้ิน  
602 ราย ยอดผู้เข้าชมงานท้ังส้ิน 117,900 คน สามารถกระตุ้นเศรษฐกิจฐานรากให้มีรายได้จ านวนท้ังส้ิน 
99,027,744 บาท ซึ่งเกินเป้าหมายท่ีก าหนด 90,000,000 บาท  
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 2. ตลาดระดับภูมิภาค 
 1) โครงการจัดงาน OTOP ภูมิภาค ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๒ 
  การจัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้า OTOP ในระดับภูมิภาค โดยมีสินค้า ระดับ 1 – 5 ดาว  

จากท่ัวประเทศ มีอาหารชวนชิมและผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา ด าเนินการจ านวน ๕ จุด ดังนี้ 
  1. จังหวัดนครศรีธรรมราช ด าเนินการระหว่างวันท่ี 7 – 13 ธันวาคม 2561 ณ ลานอเนกประสงค์
บริเวณถนนพุทธภูมิ อ าเภอเมืองนครศรีธรรมราช จังหวัดนครศรีธรรมราช จ านวน 304 คูหา มียอดจ าหน่าย  
รวมท้ังส้ิน 17,523,682 บาท 
  2. จังหวัดนครราชสีมา ด าเนินการระหว่างวันท่ี 7 – 13 ธันวาคม 2561 ณ บริเวณศาลากลาง
จังหวัดนครราชสีมา อ าเภอเมืองนครราชสีมา จังหวัดนครราชสีมา จ านวน 304 คูหา มียอดจ าหน่าย รวมท้ังส้ิน 
18,070,670 บาท 
 3. จังหวัดขอนแก่น ด าเนินการระหว่างวันท่ี 26 มกราคม – 1 กุมภาพันธ์ 2562 ณ บริเวณศาลา
กลางจังหวัดขอนแก่น อ าเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น จ านวน 304 คูหา มียอดจ าหน่าย รวมทั้งสิ้น 
32,974,904 บาท 

 4. จังหวัดภูเก็ต ด าเนินการระหว่างวันท่ี 13 – 19 มีนาคม 2562 ณ บริเวณสะพานหิน อ าเภอ
เมืองภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต จ านวน 312 คูหา มียอดจ าหน่าย รวมท้ังส้ิน 74,020,895 บาท   

 5. จังหวัดก าแพงเพชร ด าเนินการระหว่างวันท่ี 14 – 20 มีนาคม 2562 ณ บริเวณลาน
อนุรักษ์วัฒนธรรมไทยสิริจิตอุทยาน อ าเภอเมืองก าแพงเพชร จังหวัดก าแพงเพชร จ านวน 312 คูหา มียอด
จ าหน่าย รวมท้ังส้ิน 26,183,524 บาท 

 รวมคูหาจ านวน 1,536 คูหา  ยอดผู้เข้าชมงานจ านวน  206,753 คน  ยอดจ าหน่ายรวม
ทั้งสิ้น 168,773,682 บาท 

 ผลส าเร็จของโครงการฯ 
 กรมการพัฒนาชุมชน ด าเนินการส่งเสริมให้ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

โดยการจัดท าโครงการเพื่อส่งเสริมและให้ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยค านึงคุณภาพและมาตรฐาน ในการ
ผลิตและการสร้างนวัตกรรมใหม่ ๆ ขึ้นมาเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 

 ผลลัพธ์ท่ีได้รับจากด าเนินโครงการฯ ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ได้รับความรู้ มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และปรับตัวให้ทันต่อการเปล่ียนแปลงของเศรษฐกิจ ท าให้เกิดรายได้เพิ่มขึ้นและมีช่องทางการตลาดเพิ่ม
มากขึ้น มีโอกาสได้น าผลิตภัณฑ์มาทดลองจ าหน่ายให้กับกลุ่มเป้าหมายใหม่ ๆ เพื่อส ารวจพฤติกรรมการบริโภคว่ามี
ความต้องการผลิตภัณฑ์แบบใดเพื่อน าไปปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค  
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 3. ตลาดระดับประเทศ 

  1) โครงการ OTOP City 2018  
  การจัดงาน “OTOP City Happy Market 2018”  ระหว่างวันท่ี  ๑๕ - ๒๓ ธันวาคม  ๒๕๖๑  ณ อาคาร
ชาเลนเจอร์ ๑ - ๓ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี  อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี วัตถุประสงค์
เพื่อจัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เพิ่มช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ OTOP และสร้างรายได้
ให้กับชุมชน ประชาสัมพันธ์การด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ และสร้างการเรียนรู้ แนวทาง ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้าท่ีอยู่ในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  
ซึ่งครั้งนี้เป็นการจัดงานครั้งท่ี ๑๓ มีบูทจ าหน่าย จ านวน 2,697 บูท และผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน จ านวน 
3,340 ราย โดยมีผู้เข้าชมงานจ านวน ๓๘๒,๗๕๒ คน ยอดจ าหน่ายภายในงานจ านวน ๑,๑๕๔,๓๘๑,๙๗๘ บาท  
ยอดส่ังซื้อจ านวน ๑๕๐,๗๗๖,๑๔๖ รวมยอดจ าหน่ายท้ังส้ิน จ านวน ๑,๓๐๕,๑๕๘,๑๒๔ บาท ส่งผลให้เกิดประโยชน์ 
กับคนในชุมชน จ านวน 70,155 ราย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 2) โครงการ OTOP Midyear 2019 จะด าเนินการวันท่ี 15 – 23 มิถุนายน 2562 
 ๓) โครงการศิลปาชีพประทีปไทย OTOP ก้าวไกลด้วยพระบารมี ด าเนินการวันท่ี 10 – 18 

สิงหาคม 2562 
 4. ตลาดระหว่างประเทศ 
  1)โครงการจัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP สานสัมพันธ์สองแผ่นดินประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2562 

 กระทรวงมหาดไทย ก าหนดเป้าหมายยอดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ในปี ๒๕๖๒ จ านวน ๒๐๐,๐๐๐ 
ล้านบาท ซึ่งการเพิ่มช่องทางการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ OTOP โดยการน าสินค้า OTOP ไปจัดแสดงและจ าหน่าย
และเจรจาธุรกิจในพื้นท่ีของกลุ่มประเทศอาเซียนหรือบริเวณย่านการค้าชายแดนประเทศไทย เป็นแนวทางหนึ่งท่ี 
จะท าให้เป้าหมายบรรลุผลส าเร็จ นอกจากนั้นยังส่งผลท าให้ OTOP Trader และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
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ได้เรียนรู้แนวทางในการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานสินค้าให้เป็นที่ยอมรับของลูกค้าในกลุ่มประเทศอาเซียนมีโอกาส
ในการเจรจาการค้ากับนักธุรกิจประเทศเพื่อนบ้าน ตลอดจนเป็นการเสริมสร้างความสัมพันธ์อันดีด้านการค้าตาม
แนวชายแดนระหว่างประเทศไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน 

 ผลการด าเนินงานในปี พ.ศ. ๒๕๖๒ ก าหนดจัดงานจ านวน ๓๑ ครั้ง ใน 28 จังหวัด ท่ีมีพื้นท่ีติดต่อกับ
ประเทศเพื่อนบ้าน ได้แก่ เชียงราย ราชบุรี ศรีสะเกษ แม่ฮ่องสอน ประจวบคีรีขันธ์ มุกดาหาร เชียงใหม่ เลย บุรีรัมย์ 
สตูล บึงกาฬ อ านาจเจริญ อุบลราชธานี ระนอง นครพนม จันทบุรี น่าน กาญจนบุรี  สระแก้ว นราธิวาส สงขลา 
อุตรดิตถ์ สุรินทร์ หนองคาย ตาก ตราด พะเยา และยะลา ในปัจจุบันได้ด าเนินการแล้ว จ านวน ๒๕ ครั้ง ๒๔ จังหวัด  
มีจ านวนผู้เข้าชมงาน ๘๖๐,๐๑๔ คน ยอดจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP จ านวน ๕๒,๘76,๘๙๐ บาท 

 โดยจังหวัด ด าเนินการประสานงานประเทศเพื่อนบ้าน เพื่อขอใช้พื้นท่ีจัดงาน ผ่านกงศุล  
หรือเจ้าแขวง ลงพื้นท่ีการจัดงานเพื่อวางแผนการด าเนินงาน การจัดท าโครงสร้าง เจรจากับกงศุลเกี่ยวกับพิธีการ
ตรวจคนเข้าเมือง การเสียค่าธรรมเนียมการเข้าเมือง การเสียภาษีสินค้า และการใช้บริการพื้นท่ีและเครื่อง  
สาธรณูปโภคในพื้นท่ี ตลอดจนประสานกลุ่มเป้าหมายของประเทศเพื่อนบ้าน ร่วมจ าหน่ายสินค้าภายในงานของเรา 
เพื่อเป็นการจัดงานแห่งการบูรณาการ ท่ีผสมผสานท้ังวัฒนธรรม ภาษา และการค้าขาย ในปีนี้ด าเนินการมาแล้ว 
๒๕ ครั้ง ใน ๒๓ จังหวัด ยอดจ าหน่าย 46,675,171 บาท ยอดส่ังซื้อ  6,228,719 บาท รวมท้ังส้ิน 
52,903,890 บาท 

 
จัดแสดง และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP สานสัมพันธ์สองแผ่นดิน
จังหวัด อุบลราชธานแีละอ านาจเจริญ 
ณ เมือง สาละวัน สาธารรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 2) โครงการจัดแสดงและจ าหน่ายสินค้า OTOP ในงานเทศกาลไทย ณ กรุงโตเกียว ประเทศ
ญี่ปุ่น และนครเซ่ียงไฮ้ สาธารณรัฐประชาชนจีน 

 การจัดงานเพื่อส่งเสริมบทบาท OTOP Trader ให้เรียนรู้ความต้องการของชาวต่างประเทศ 
ยกระดับคุณภาพและมาตรฐานสินค้า OTOPก้าวเข้าสู่การเป็นสากลด้วยการเข้าร่วมการจัดงานแสดงและ
จ าหน่ายในงานเทศกาลไทย ณ ต่างประเทศ ตลอดจนเผยแพร่ภาพลักษณ์วัฒธรรมอันดีข่องไทยไปสู่สายตา
ชาวต่างชาติ ผ่านกิจกรรมการแสดงทางวัฒนสาธรรมไทยและการจ าหน่ายสินค้าและบริการของไทย 
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ก าหนดด าเนินการ 2 จุด คือ  
1. กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น ระหว่างวนัท่ี 11 – 12 พฤษภาคม 2562 
2. นครเซี่ยงไฮ้ สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันท่ี 31 พฤษภาคม – 2 มิถุนายน 2562 

 ผลการด าเนินงาน ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น มี OTOP Trader เข้าร่วมงาน จ านวน 10 ราย  
มียอดจ าหน่าย 2 วัน เป็นเงินท้ังส้ิน 4,576,000 เยน คิดเป็นเงินไทย 1,327,000 บาท จากการด าเนินงาน
สรุปบทเรียนได้ว่าสินค้าท่ีลูกค้าชาวญี่ปุ่นต้องการและขายได้ดี คือ สินค้าท่ีมีขนาดเล็ก เช่น ตุ้มหูมุก สินค้าต้อง
ราคาไม่ควรเกิน 2,000 บาท สินค้าบ่งบอกอัตลักษณ์ไทย เช่น คนญี่ปุ่นซื้อหนังตะลุง ผ้าบาติก เพราะบ่งบอกถึง
ภาคใต้ไทย กรณีเป็นประเภทผ้า ควรเป็นสีโทนน้ าเงิน สีเข้ม อีกท้ัง สินค้าต้องเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเท่ียวท่ีคน
ญี่ปุ่นรู้จัก เช่น สินค้าจากจังหวัดภูเก็ต และประเภทสินค้าท่ีขายได้ดี คือ สมุนไพร เครื่องเงิน ผ้าคลุมไหล่ กระจูด 
 
 
 
  ๑. โครงการสร้างผู้ประกอบการอัจฉริยะเพื่อขับเคลื่อน OTOP สู่สากล 

 ที่มา แนวคิด :  ผู้ประกอบการ OTOP ร้อยละ 50 เป็นผู้ประกอบการท่ีมีศักยภาพและประสบการณ์ 
สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ตรงกับความต้องการของตลาดในระดับท้องถิ่น แต่ไม่สามารถเข้าถึงการตลาดใน
ระดับสูงและในต่างประเทศได้ ดังนั้น เพื่อเป็นการยกระดับการพัฒนาผู้ประกอบการ OTOP ให้มีความสามารถ
ในการแข่งขัน จึงจ าเป็นต้องเสริมสร้างความสามารถของผู้ประกอบการในประเทศ ให้มีความรู้ในการบริหาร
จัดการธุรกิจสมัยใหม่ การใช้เทคโนโลยี นวัตกรรม และความคิดสร้างสรรค์ ให้เป็นผู้ประกอบการอัจฉริยะเพื่อ
ขับเคล่ือน OTOP สู่สากล  

 แผนการด าเนินการ : กรมการพัฒนาชุมชน ด าเนินการจัดฝึกอบรมการเรียนรู้สู่อัจฉริยะ หลักสูตรการ
อบรมเน้น 5 ด้าน ได้แก่ การพัฒนาความเป็นผู้ประกอบการ การสร้างนวัตกรรมด้านการผลิต การบริหารจัดการ
ด้วย BMC การตลาดแบบ O2O และทักษะการวิเคราะห์และใช้ประโยชน์จากข้อมูล Big Data แก่ OTOP Trader 
และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ระดับ 3 - 5 ดาว จ านวน 3,800 ราย/กลุ่ม จัดอบรม 19 รุ่นๆ ละ 200 ราย/
กลุ่ม โดยอบรมในช้ันเรียน จ านวน 48 ช่ัวโมง และบ่มเพาะด้วยกระบวนการ Coaching จ านวน 60 วัน จากนั้น
คัดเลือกกลุ่มเป้าหมาย จ านวน  500 ราย/กลุ่ม (จาก 3,800 ราย/กลุ่ม) สู่กระบวนการพัฒนาด้วยโค้ชอัจฉริยะ 
โดยมีโค้ชหลัก โค้ชเฉพาะทาง และโค้ชพิเศษ มาช่วยลับคมองค์ความรู้ จ านวน 48 ช่ัวโมง และฝึกปฏิบัติจาก
ตลาดจริงท้ังในประเทศ จ านวน 500 ราย/กลุ่ม และคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายไปฝึกปฏิบัติจริงยังตลาดต่างประเทศ 
จ านวน 30 ราย/กลุ่ม ด้วยเทคนิคการวิพากษ์ด้วยผู้เช่ียวชาญ 
 ๒. โครงการส่งเสริมการเชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้า OTOP ในระบบ E-Commerce 

 ที่มา แนวคิด :  รัฐบาลมีนโยบายสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้ผลิต ผู้ประกอบการOTOP ให้มีศักยภาพใน
การแข่งขันด้วยการเสริมสร้างความรู้เพื่อพัฒนาทักษะในด้านการผลิตสินค้า ด้านการบริหารจัดการด้านการตลาดด้าน
การพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน และอื่น ๆ เพื่อเพิ่มโอกาสทางการตลาดให้กว้างขวางยิ่งขึ้นซึ่งตลาด Online นับเป็นอีก
ทางเลือกหนึ่งท่ีรัฐบาลให้ความส าคัญและสนับสนุนให้มีการพัฒนาผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ให้มีศักยภาพในการ
จ าหน่ายผ่านระบบ E-Commerce 

 กรมการพัฒนาชุมชน ได้จัดท าเว็บไซต์ในรูปแบบ E-Commerce ในช่ือ www.otoptoday.com เพื่อเปิด
โอกาสให้กับทุกจังหวัดได้มีสินค้าจ าหน่ายผ่านระบบ E-Commerce ได้อย่างกว้างขวาง แต่ผลการด าเนินงานยังไม่ได้
รับการตอบรับเท่าท่ีควร จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า เจ้าหน้าท่ีผู้รับผิดชอบการด าเนินงานด้านการดูแลระบบ              
E-Commerce เว็บไซต์ www.otoptoday.com มีภารกิจอื่นท่ีต้องด าเนินการควบคู่ไปด้วย ส่งผลให้เว็บไซต์ดังกล่าว 
ไม่มีความเคล่ือนไหวอย่างต่อเนื่อง จึงขาดความน่าสนใจ และสินค้าบางรายการไม่เป็นปัจจุบัน ไม่มีการผลิตแล้ว  
หรือไม่สามารถติดต่อกับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ท่ีเป็นเจ้าของสินค้าได้ จึงท าให้ไม่สามารถส่งสินค้าไปให้ลูกค้า

   โครงการต่อยอดเนื้องานในปัจจุบันและก าหนดเป็นแผนงานในอนาคต  
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ตามค าส่ังซื้อจึงเห็นควรปรับรูปแบบการด าเนินงานให้เว็บไซต์ www.otoptoday.com ให้เป็น Web Link ท่ีเช่ือมโยง 
OTOP E-Commerce ท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศไทย เพื่อลดภาระการดูแลระบบ E-Commerce ของเจ้าหน้าท่ีและเพื่อให้
สามารถเป็นช่องทางท่ีลูกค้าสามารถเข้าถึงสินค้า OTOP ผ่านเว็บไซต์ E-Commerce ได้อย่างกว้างขวาง  

 แผนการด าเนินการ : กรมฯ ด าเนินการประชุมเชิงปฏิบัติการเพิ่มทักษะในการส่งเสริมการเช่ือมโยง
การจ าหน่ายสินค้า OTOP ในระบบ E-Commerce  ให้แก่กลุ่มเป้าหมายและบริหารจัดการและทดสอบระบบ
เว็บไซต์ www.otoptoday.com เพื่อให้สามารถรองรับการเช่ือมโยงเว็บไซต์ E-Commerce ของจังหวัดและอื่น ๆ 
อีก ท้ังบริหารจัดการเว็บไซต์ E-Commerce ของจังหวัดให้มีความพร้อมในการเช่ือมโยงกับเว็บไซต์ 
www.otoptoday.com 

 3. โครงการส่งเสริมผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ด้านการจ าหน่ายสินค้า Online 
 ที่มา แนวคิด : รัฐบาลต้องการสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ให้มีศักยภาพ

ในการแข่งขันด้วยการเสริมสร้างความรู้เพื่อพัฒนาทักษะในด้านการผลิตสินค้า ด้านการบริหารจัดการด้านการตลาดด้าน
การพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน และอื่น ๆ เพื่อเพิ่มโอกาสทางการตลาดให้กว้างขวางยิ่งขึ้ น ซึ่งตลาด Online  
นับเป็นอีกทางเลือกหนึ่งท่ีรัฐบาลให้ความส าคัญและสนับสนุนให้มีการพัฒนาผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ให้มี
ศักยภาพ สามารถเข้าถึงตลาด Online 

 กรมการพัฒนาชุมชน ได้มีข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ด้านการสนับสนุน OTOP เข้าสู่ตลาด
Online กับบริษัทแอสเซนด์ คอมเมิร์ซ จ ากัด ในช่ือเว็บไซต์ www.weloveshopping.com ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2560 ผล
การด าเนินงานท่ีผ่านมา มีผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมเป็นผู้ขาย จ านวน 278 กลุ่ม/ราย 3,740 
ผลิตภัณฑ์ ยอดจ าหน่ายมากกว่า 1,000,000 บาท ซึ่งเป็นยอดจ าหน่ายท่ีสูงกว่าเว็บไซต์อื่น  ๆท่ีกรมการพัฒนาชุมชนได้มี
ข้ อ ตกลงคว ามร่ ว มมื อ ด้ ว ย  และกรมการพัฒนา ชุมชนมี แ ผนก าร ด า เนิ น ง านพัฒน า เ ว็ บ ไ ซ ต์  
www.otoptoday.com ให้เป็น web link จ าหน่าย OTOP ท่ีใหญ่ท่ีสุดของประเทศไทย และจะด าเนินการ
เช่ือมโยง (Link) เว็บไซต์ www.weloveshopping.com กับ www.otoptoday.com ดังนั้น เพื่อให้เว็บไซต์มี
ความน่าสนใจและสามารถดึงดูดลูกค้าได้ จึงควรเพิ่มจ านวนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และผลิตภัณฑ์ OTOP 
เข้าสู่เว ็บไซต์ www.weloveshopping.com เป็นการสร้างโอกาสให้ผู ้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ได้มี
ช่องทางการจ าหน่ายสินค้า OTOP เพิ่มมากขึ้นด้วย 
 แผนการด าเนินการ : กรมฯ ก าหนดด าเนินการจัดฝึกอบรมผู้ผลิต ประกอบการ OTOP จ านวน 150 คน 
แบ่งเป็น 3 รุ่น  ๆละ 50 คน ด้านการจ าหน่ายสินค้า Online ผ่านเว็บไซต์ www.weloveshopping.com หลักสูตรเน้น
ความรู้ด้านการจ าหน่ายสินค้า Online นโยบายการเป็นผู้ขายของเว็บไซต์ฝึกปฏิบัติเขียนเนื้อหาผลิตภัณฑ์ (Content) 
และการถ่ายภาพสินค้าให้สามารถขายได้ระบบ Online และการขึ้นระบบเพื่อน าสินค้าเข้าจ าหน่าย Online ในเว็บไซต์ 
www.weloveshopping.com 

 ๔. โครงการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ SOTOP (OTOP Senior) 
 ที่มา แนวคิด : การเปล่ียนแปลงโครงสร้างประชากรของโลกท่ีเกิดขึ้นอย่างรวดเร็วในช่วง  

3 - 4 ทศวรรษท่ีผ่านมาส่งผลให้มีจ านวนผู้สูงอายุมีอัตราท่ีสูงขึ้น และในประเทศไทยเองประชากรผู้สูงอายุก็มี
แนวโน้มเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง ข้อมูลในทางวิชาการท้ังหลายยังพบว่าหลายประเทศท่ัวโลกก าลังก้าวเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ 
(Aging Society) เพื่อเป็นการรองรับต่อสถานการณ์ท่ีเกิดขึ้น สังคมจึงต้องมีความเข้าใจ และเตรียมความพร้อม
เพื่อปรับตัวเข้ากับการเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว 

 กรมการพัฒนาชุมชน จึงจัดท าโครงการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ SOTOP (OTOP Senior) เพื่อเปิด
โอกาสให้ผู้ประกอบการสูงอายุในชุมชนได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ส าหรับจ าหน่ายในตลาดท่ีกว้างขวางขึ้น 
เกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้ระหว่างผู้ประกอบการสูงอายุด้วยกันเป็นการใช้ศักยภาพท่ีมีอยู่ของผู้สูงอายุ ไม่ว่าเป็น
ประสบการณ์ความรู้ภูมิปัญญา สนับสนุนให้มีการน าทักษะและประสบการณ์ของผู้สูงอายุมาใช้ให้เกิดประโยชน์
สูงสุดนอกจากนี้ยังเป็นการสร้างโอกาสส าหรับผู้ประกอบการสูงอายุท่ีจะปรับกลยุทธ์ด้านสินค้าและบริการให้
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ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน ส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาอาชีพ สร้างรายได้จากการผลิต
สินค้า OTOP ส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให้มีความมั่นคงและมีเสถียรภาพ 
  แผนการด าเนินการ : ด าเนินการพัฒนาผู้ผลิต ผู้ประกอบการ SOTOP (OTOP Senior) โดยการ
ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP โดยโรงเรียน OTOP กลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP อายุ 60 ปีขึ้นไปท่ีมีผลิตภัณฑ์ OTOP ท่ีลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และเป็นกลุ่มท่ีมีศักยภาพ
และมีความพร้อมในการเข้าสู่กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP 
ให้สามารถยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาดได้อย่างยั่งยืน 

 5. โครงการ OTOP เคลื่อนที่ (OTOP Mobile) 
  ที่มา แนวคิด : กรมการพัฒนาชุมชน มีภารกิจส าคัญประการหนึ่งในการส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจ                   
ฐานราก ให้มีความมั่นคงและมีเสถียรภาพ ได้ก าหนดยุทธศาสตร์การท างาน พ.ศ. 2560 – 2564 ยุทธศาสตร์ : 
ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากให้ขยายตัว มีเป้าประสงค์เพื่อใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์
ชุมชน เสริมเศรษฐกิจฐานรากของประเทศอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน ซึ่งสอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาประเทศภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ยุทธศาสตร์ท่ี 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน และยุทธศาสตร์ท่ี 4 ด้านการ
สร้างโอกาสความเสมอภาคทางสังคม รวมทั้งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12 ยุทธศาสตร์ท่ี 2 
การสร้างความเป็นธรรมและลดความเหล่ือมล้ าในสังคม ได้แก่ เพิ่มโอกาสให้กับกลุ่มประชากรท่ีมีรายได้ต่ าให้
สามารถยกระดับรายได้และเข้าถึงบริการท่ีมีคุณภาพของรัฐ กระจายการให้บริการภาครัฐให้ครอบคลุมและท่ัวถึง 
เสริมสร้างศักยภาพชุมชนพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน และการสร้างความเข้มแข็งการเงินฐานรากตามหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง โดยการด าเนินงานท่ีผ่านมาได้ส่งเสริมให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับ 1 – 3 ดาว  
กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) ตลอดจนผลิตภัณฑ์ OTOP ในชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี ขณะนี้มีจ านวน
รวมกันมากกว่า 100,000 ผลิตภัณฑ์ ซึ่งผลิตภัณฑ์เหล่านี้มีโอกาสน้อยท่ีจะได้รับการคัดเลือกไปจ าหน่ายในตลาด
ระดับจังหวัด หรือระดับประเทศ ยังคงจ าหน่ายอยู่แต่ในชุมชน หรือตามความต้องการของ Trader บางแห่ง ท าให้
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ได้น้อย หรือบางช่วงไม่สามารถจ าหน่ายได้เลย ส่งผลให้ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ OTOP มีรายได้
ไม่เพียงพอต่อการด ารงชีพ มีคุณภาพชีวิตท่ีต่ ากว่าเกณฑ์ คนในชุมชนไม่มีความสุข เศรษฐกิจฐานรากชะลอตัวลง 
ไม่เข้มแข็ง ดังนั้น จึงได้จัดท าโครงการ OTOP เคลื่อนที่ (OTOP Mobile)  เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนให้
ผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับ 1 – 3 ดาว กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) ตลอดจนผลิตภัณฑ์ OTOP ในชุมชน
ท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี ท่ียังไม่ได้รับความนิยมจ าหน่ายได้น้อย เกิดการรับรู้เป็นท่ีรู้จักจากคนภายนอกชุมชน 
และสามารถจ าหน่ายได้ตามแหล่งท่องเท่ียวภายในจังหวัด หรือด าเนินการจ าหน่ายควบคู่ไปกับตลาดประชารัฐ 
คนไทยยิ้มได้ 
  แผนการด าเนินการ : กรมการพัฒนาชุมชน ได้อนุมัติโครงการ OTOP เคล่ือนท่ี (OTOP Mobile) 
วงเงินงบประมาณ ท้ังส้ิน 12,026,000 บาท โดยให้ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อ าเภอด าเนินการ ดังนี้ 
  1. ประชุมกลไกการขับเคล่ือนการจัดแสดง และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มเป้าหมาย
ประกอบด้วย คณะกรรมการเครือข่าย OTOP คณะท างานตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้เจ้าหน้าท่ีพัฒนาชุมชน 
และผู้เกี่ยวข้อง เพื่อสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับการด าเนินงานโครงการ OTOP เคล่ือนท่ี (OTOP Mobile)  
      2. จังหวัด/อ าเภอ ร่วมกับคณะกรรมการเครือข่าย OTOP รวบรวมและตรวจสอบฐานข้อมูลผลิตภัณฑ์ 
OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (Quadrant D) ผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับ 1 – 3 ดาว และผลิตภัณฑ์ OTOP ในชุมชน
ท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี (จ าหน่ายได้น้อย/จ าหน่ายไม่ได้)  
      3. จังหวัด/อ าเภอ ร่วมกับคณะกรรมการเครือข่าย OTOP จัดท าแผนการน าผลิตภัณฑ์ OTOP 
ออกไปจัดแสดง และจ าหน่ายในชุมชนท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว หรือ ด าเนินการควบคู่ไปกับตลาดประชารัฐ 
คนไทยยิ้มได้ โดยก าหนดเดือนละ 4 ครั้ง และด าเนินการตามแผน 
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      4. เจ้าหน้าท่ีพัฒนาชุมชนจังหวัดร่วมกับคณะกรรมการเครือข่าย OTOP จังหวัด ติดตามและประเมินผล 
การด าเนินงาน 
      5. จังหวัดรายงานผลการด าเนินงานให้กรมการพัฒนาชุมชนทราบเป็นประจ าทุกส้ินเดือน 

  7.  โครงการพัฒนาระบบข้อมูล “หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” (OTOP) เพื่อรองรับการวิเคราะห์ข้อมูล 
ขนาดใหญ่ (Big Data) 
   ที่มา แนวคิด กรมการพัฒนาชุมชนได้ส่งเสริมการด าเนินงานตามโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
เพื่อก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ และสร้างรายได้ให้กับประชาชนอย่างกว้างขวาง โดยมุ่งส่งเสริม
กระบวนการเรียนรู้และการพัฒนายกระดับคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP การส่งเสริมช่องทางการตลาด 
เพื่อเสริมสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก ท้ังนี้ ข้อมูลการลงทะเบียน OTOP ได้มีการลงทะเบียนผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP จ านวน 80,141 ราย การลงทะเบียนผลิตภัณฑ์ OTOP จ านวน 167,403 ผลิตภัณฑ์
และมียอดการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ในปี 2561 จ านวน 190,320,605,777 บาท โดยกรมการพัฒนา
ชุมชนได้มีการเก็บข้อมูลในหลากหลายมิติท่ีเกี่ยวข้องกับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และรายละเอียดผลิตภัณฑ์ 
OTOP รวมท้ังด้านการตลาด แต่ข้อมูลมีการจัดเก็บในหลายรูปแบบ ไม่สามารถเช่ือมโยงและวิเคราะห์เพื่อ
น ามาใช้ประโยชน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ กรมการพัฒนาชุมชนจึงได้จัดท าโครงการพัฒนาระบบข้อมูล  
“หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” (OTOP) เพื่อรองรับการวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) เพื่อพัฒนาระบบ
จัดเก็บและบันทึกข้อมูล OTOP เช่ือมโยงฐานข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ฐานข้อมูลผลิตภัณฑ์ OTOP 
สามารถใช้ประโยชน์จากสารสนเทศได้อย่างเหมาะสม และตรงตามความต้องการ ตลอดจนสามารถใช้เป็นข้อมูล
ในการท างานเชิงบูรณาการสนับสนุนการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ รวมท้ังใช้เป็นข้อมูลใน
การตัดสินใจของผู้บริหารและผู้เกี่ยวข้องได้ 
   แผนการด าเนินการ : กรมการพัฒนาชุมชน ได้อนุมัติโครงการพัฒนาระบบข้อมูล “หนึ่งต าบล                            
หนึ่งผลิตภัณฑ์” (OTOP) เพื่อรองรับการวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) วงเงินงบประมาณ ท้ังส้ิน 
14,000,000 บาท โดยมีแผนการด าเนินการ ดังนี้ 
       1. กรมการพัฒนาชุมชนด าเนินการจ้างท่ีปรึกษาด าเนินการพัฒนาระบบข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) 
ด้านการพัฒนา OTOP  
   2. กรมการพัฒนาชุมชนด าเนินการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาระบบข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) 
ด้านการพัฒนา OTOP โดยประสานผู้มีส่วนได้ส่วนเสียการเข้าถึงข้อมูล OTOP Big Data เพื่อร่วมกันวิเคราะห์และ
ปรับปรุงระบบข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data)  
  3. กรมการพัฒนาชุมชนติดตามและสนับสนุนการด าเนินงานพัฒนาระบบข้อมูลหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) เพื่อรองรับการวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) 
 
 
 

  กรมการพัฒนาชุมชน ได้รับมอบหมายภารกิจให้
ท าหน้าท่ีขับเคล่ือนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ 
ซึ่งเป็นนโยบายส าคัญของรัฐบาลเพื่อแก้ไขปัญหาความเหล่ือมล้ า
ของสังคม โดยมีเป้าหมาย  คือ “สร้างรายได้ให้กับชุมชน  
เพื่อประชาชนมีความสุข” ด าเนินการ ๓ เรื่อง ประกอบด้วย 
การเกษตร การแปรรูป และการท่องเท่ียวโดยชุมชน ภายใต้
คณะท างานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ (E3)  
มีรัฐมนตรีว่าการกระทรวงมหาดไทย เป็นหัวหน้าทีมภาครัฐ 

    การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ  
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และนายฐาปน สิริวัฒนภักดี กรรมการผู้อ านวยการใหญ่ บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด เป็นหัวหน้าทีมภาคเอกชน  
โดยมีกลไกขับเคล่ือนงานในระดับจังหวัด คือ คณะกรรมการประสานและขับเคล่ือนนโยบายสานพลังประชารัฐ
จั ง ห วั ด  ( ค ส ป . )  7 6  จั ง ห วั ด  บ ริ ษั ท ป ร ะ ช า รั ฐ รั ก ส า มั ค คี จั ง ห วั ด  ( วิ ส า ห กิ จ 
เพื่อสังคม) จ ากัด 76 จังหวัด และบริษัทประชารัฐรักสามัคคีวิสาหกิจเพื่อสังคม (ประเทศไทย) จ ากัด ภายใต้
แนวคิด Social Enterprise (SE) มีเป้าหมายหลักเพื่อสังคมไม่ใช่เพื่อก าไรสูงสุด โดยมีรายได้หลักมาจากการขาย
สินค้าและบริการ ให้ค าปรึกษาแก่ชุมชนไม่ใช่เงินจากรัฐหรือเงินบริจาค ก าไรไม่ปันผลแต่น าไปใช้ขยายผลต่อ  
มีการบริหารจัดการตามหลักธรรมาภิบาล และมีการจดทะเบียนเป็นรูปแบบบริษัท การด าเนินงานการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ โดยสรุปมีดังนี้ 
      3.1 ส่งเสริมชุมชนและภาคีร่วมพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก  
                 3.1.1 เสริมสร้างกลไกขับเคล่ือนวิสาหกิจเพื่อสังคม 
                    1) กรมการพัฒนาชุมชน ได้รับรองการเป็นวิสาหกิจเพื่อสังคม ภายใต้นโยบายสานพลัง
ประชารัฐ ท้ังส้ิน 77 บริษัท แยกเป็นบริษัท ประชารัฐรักสามัคคีวิสาหกิจเพื่อสังคม (ประเทศไทย) จ ากัด จ านวน 
1 บริษัท ทุนจดทะเบียน 100,000,000 บาท ช าระแล้ว 34,250,000 บาท และบริษัท ประชารัฐรักสามัคคี
จังหวัด (วิสาหกิจเพื่อสังคม) จ ากัด จ านวน 76 บริษัท ทุนจดทะเบียน 305,164,000 บาท ช าระแล้ว 
239,981,250 บาท  

                   
     2) ข้อมูลการส ารวจผลประกอบการ บริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจ 
เพื่อสังคม) จ ากัด (ณ วันท่ี 13 พฤศจิกายน 2561) มีรายได้จาก (1) ด้านการเกษตร จ านวน 21,086,188.87 บาท 
คิดเป็นร้อยละ 52 (2) ด้านการแปรรูป จ านวน 14,781,191.07 บาท คิดเป็นร้อยละ 36 และ  
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(3) ด้านการท่องเท่ียว โดยชุมชน จ านวน 4,893,674.70 บาท คิดเป็นร้อยละ 12 รวมรายได้ท้ังส้ิน จ านวน 
40,761,054.64 บาท  
   3.1.2 เพิ่มศักยภาพชุมชนในการสร้างธุรกิจชุมชน 
          1) กลุ่มเป้าหมายท่ีได้รับการส่งเสริม และสนับสนุนการด าเนินงานของกลุ่มโดยการ
ขับเคล่ือนของ คสป. รวมท้ังส้ิน 4,156 กลุ่ม และมีกลุ่มท่ีได้รับการพัฒนาแล้วก่อให้เกิดรายได้  รวมท้ังส้ิน 
3,821 กลุ่ม แบ่งเป็น (1) ด้านการเกษตร 946 กลุ่ม (2) ด้านการแปรรูป 1,994 กลุ่ม และ (3) ด้านการ
ท่องเท่ียวโดยชุมชน 881 กลุ่ม  
         2) กลุ่มท่ีได้รับการพัฒนาจนเกิดรายได้ จ านวน 3,821 กลุ่ม คิดเป็นร้อยละ 92 
จ าแนกเป็น (1) เกษตร จ านวน 946 กลุ่ม คิดเป็นร้อยละ 24.76 (2) แปรรูป จ านวน 1,994 กลุ่ม คิดเป็น
ร้อยละ 52.19 และ (3) การท่องเท่ียวโดยชุมชน 881 กลุ่ม คิดเป็นร้อยละ 23.06 และมีรายได้สะสม  
3,027 ล้านบาท และมีผู้ได้รับผลประโยชน์ จ านวน 663,548 คน 

             3.1.3 บูรณาการภาคีสนับสนุนชุมชน 
                      1) เกิดการสร้างเครือข่ายด้านการเกษตร จ านวน 24 เครือข่าย เครือข่ายด้านการแปรรูป 
จ านวน 16 เครือข่าย และเครือข่ายด้านการท่องเท่ียวโดยชุมชน จ านวน 9 เครือข่าย 
                      2) มีภาคีภาค 5 ภาคส่วน (ภาครัฐ เอกชน วิชาการ ประชาสังคม และประชาชน)  
ร่วมขับเคล่ือนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในพื้นท่ี 76 จังหวัด และเอกชนร่วมขับเคล่ือน จ านวน 24 กลุ่มบริษัท
ร่วมขับเคล่ือนงานระดับประเทศ 
       3.2 แนวทางการขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ ปี 2562 
                กรมฯ จัดประชุมทีมหารือของเลขานุการร่วมภาครัฐ ภาคเอกชน และบริษัท ประชารัฐ  
รักสามัคคี วิสาหกิจเพื่อสังคม (ประเทศไทย) จ ากัด เมื่อวันท่ี 21 พฤศจิกายน 2561 ในประเด็นและรูปแบบ
การขับเคล่ือนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ ปี พ.ศ. ๒๕๖๒ และจากการประชุม ได้ร่วมกันก าหนด
แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ใน ๓ กลุ่มงาน ภายใต้รูปแบบประชารัฐ ดังนี้   
          1) ด้านการเกษตร มีแผนการด าเนินงานเพื่อแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตรล้นตลาด 
โรงพยาบาลอาหารปลอดภัย และข้าวเพื่อสุขภาพ 
          2) ด้านการแปรรูป มีแผนการด าเนินงานเพื่อพัฒนาคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP 
ผ้าฝ้าย และผ้าขาวม้า 
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          3) ด้านการท่องเท่ียวโดยชุมชน มีแผนการด าเนินงานเพื่อพัฒนาชุมชนท่องเท่ียว OTOP 
นวัตวิถี 5P น านักท่องเท่ียวเข้าไปท่องเท่ียวในชุมชน และชุมชนมีรายได้จากการท่องเท่ียวเพิ่มสูงขึ้น 

        3.3 การรับรองการเป็นวิสาหกิจเพื่อสังคมของบริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจเพื่อ
สังคม) จ ากัด ของคณะกรรมการสร้างเสริมกิจการเพื่อสังคมแห่งชาติ 
      กรมการพัฒนาชุมชน ได้ให้การรับรองการเป็นวิสาหกิจเพื่อสังคมแก่ บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี
จังหวัด (วิสาหกิจเพื่อสังคม) จ ากัด ตามประกาศกรมการพัฒนาชุมชน เรื่องหลักเกณฑ์การรับรองการเป็น
วิสาหกิจเพื่อสังคม ท่ีจัดขึ้นตามนโยบายสานพลังประชารัฐ ครบถ้วนจ านวน 77 บริษัท 
      เนื่องจากมี พ.ร.บ. ส่งเสริมวิสาหกิจเพื่อสังคม พ.ศ.... เพื่อให้มีผลต่อเนื่องในการรับรองวิสาหกิจ
เพื่อสังคมตาม พ.ร.บ.ดังกล่าว กรมการพัฒนาชุมชน จึงได้รวบรวมข้อมูลเสนอต่อคณะกรรมการสร้างเสริมกิจการ
เพื่อสังคมแห่งชาติ พิจารณารับรองตามหลักเกณฑ์และวิธีการยื่นค าขอหนังสือรับรองกิ จการเพื่อสังคม พ.ศ. 
2561 โดยด าเนินการแล้ว จ านวน 5 ครั้ง  ปัจจุบันบริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจเพื่อสังคม) 
จ ากัด ผ่านการรับรอง 70 บริษัท  ไม่ผ่านการรับรอง 7 บริษัท ได้แก่ จังหวัดนครศรีธรรมราช ล าปาง ราชบุรี 
นครพนม อุตรดิตถ์ อุดรธานี และจังหวัดสุโขทัย  เพราะไม่มีหลักฐานทางการเงินอย่างเป็นทางการท่ีได้รับการ
ตรวจสอบจากผู้ตรวจบัญชี มีรายได้ไม่ผ่านเกณฑ์ ไม่มีรายได้ ไม่มีการประกอบกิจการ และรายได้หลักท่ีมาจาก
การขายสินค้าหรือให้บริการไม่ถึงร้อยละ 50 ของยอดรายรับโดยบริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด (วิสาหกิ จ
เพื่อสังคม) จ ากัด ท้ัง 7 แห่ง สามารถส่งหลักฐานของบริษัทฯ ได้ โดยต้องเป็นหลักฐานงบการเงินแสดงรายรับ
ท่ีมาจากสินค้าและบริการมากกว่าร้อยละ 50 ของรายรับท้ังหมดมีการเซ็นรับรองจากผู้ตรวจสอบบัญชี  
ให้กรมการพัฒนาชุมชน เพื่อเสนอกระทรวงมหาดไทยส่งให้คณะกรรมการสร้างเสริมกิจการเพื่อสังคมแห่งชาติ 
ในคราวต่อไปได้ผลเชิงคุณภาพ 
   1) สมาชิกกลุ่มมีรายได้เพิ่มขึ้น ประชาชนมีความสุข 
   2) ชุมชนมีความสามารถบริหารจัดการตนเองได้ 
   3) เพิ่มช่องทางการตลาดท่ีหลากหลาย 
   4) เกิดการสร้างเครือข่ายเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์ข้ามจังหวัด 
   5) การพัฒนาผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
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แผนการด าเนินงานในระยะต่อไป 
 1. ส่งเสริมสนับสนุนการขับเคล่ือนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากผ่านกลไกประชารัฐอย่างต่อเนื่อง
เพื่อให้บรรลุเป้าหมายส าคัญ คือ การสร้างรายได้ให้ชุมชน สร้างชุมชนเข้มแข็งและมีความสุขอย่างยั่งยืน 
 2. เสริมสร้างเครือข่ายเพื่อเช่ือมโยงด้านการตลาดท่ียั่งยืน 
            3. ประโยชน์ท่ีประชาชนได้รับจาการด าเนินโครงการ  
 4. สร้างรายได้ให้กับประชาชนอย่างชัดเจน 
 5. ประชาชนมีความสุข  
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กรมการพัฒนาชุมชน มีภารกิจในการเสริมสร้างทุนชุมชนให้มีประสิทธิภาพและมีธรรมาภิบาล โดยการ

ส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ และการมีส่วนร่วมของประชาชน ส่งเสริมการออม การพัฒนาอาชีพ และการบริหาร
จัดการเงินของชุมชน  โดยใช้รูปแบบการพัฒนาระบบบริหารจัดการและการเข้าถึงแหล่งทุน เป็นกลยุทธ์ในการ
ขับเคล่ือนยุทธศาสตร์กรมการพัฒนาชุมชนให้มุ่งไปสู่เป้าหมายสูงสุดภายใต้วิสัยทัศน์ “เศรษฐกิจฐานรากม่ันคง
และชุมชนพึ่งตนเองได้ ภายในปี 2564” มีกองทุนชุมชนท่ีอยู่ในความรับผิดชอบ และส่งเสริม สนับสนุน  
การด าเนินงาน ได้แก่ กลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต โครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (โครงการ กข.คจ.) และ
กองทุนพัฒนาบทบาทสตรี มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

 
 

กรมการพัฒนาชุมชน ส่งเสริม สนับสนุนการ
ด าเนินงานกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต มายาวนาน
กว่า 45 ปี โดยใช้ “เงินเป็นเครื่องมือในการพัฒนา
คน” เพื่อส่งเสริมให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ของ
ประชาชนในการพัฒนาตนเอง และพัฒนาสังคมให้มี
คุณธรรม มีการช่วยเหลือเกื้อกูล เอื้ออาทร แบ่งปัน
ซึ่งกันและกัน ตลอดจนเกิดกระบวนการเรียนรู้
ร่วมกันตามวิถีทางประชาธิปไตย โดยยึดหลัก
คุณธร รม  5  ประการ  คื อ  ซื่ อ สั ตย์  เ สี ยสละ  
ความรับผิดชอบ ความเห็นอกเห็นใจ และความไว้วางใจซึ่งกันและกัน ปัจจุบันมีกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตท่ีอยู่
ในความรับผิดชอบของกรมการพัฒนาชุมชน จ านวน 23,212 กลุ่ม จ านวนสมาชิก 3,488,958 คน จ านวน
เงินสัจจะสะสม 29,827,814,774 บาท สมาชิกกลุ่มฯ ได้รับประโยชน์โดยการกู้ยืมเงินเพื่อน าเงินไปประกอบ
อาชีพ โดยไม่ต้องอาศัยแหล่งทุนภายนอก จ านวน 1,744,479 คน จ านวนเงิน 21,063,342,675 บาท  
มีกิจกรรมเครือข่ายและผลการพัฒนา ดังนี ้

กิจกรรมเครือข่ายกลุ่มออมทรัพย์เพือ่การผลิต ระดับการพัฒนากลุ่มออมทรัพยเ์พื่อการผลิต 
1. ศูนย์สาธิตการตลาด          จ านวน 750 แห่ง 
2. โรงสีชุมชน                     จ านวน 106 แห่ง 
3. ยุ้งฉาง                           จ านวน  91 แห่ง 
4. ปั๊มน้ ามัน                        จ านวน  73 แห่ง 
5. ลานตากผลผลิต                จ านวน    4 แห่ง 

1. ระดับ 3 ผลงานดี               จ านวน   6,990 กลุ่ม 
2. ระดับ 2 ผลงานพอใช้          จ านวน 10,533 กลุ่ม 
3. ระดับ 1 ผลงานต้องปรับปรุง  จ านวน 5,689 กลุ่ม 
 

 
 
 

กลุ่มออมทรัพย์เพือ่การผลิต  

ประเดน็ยุทธศาสตร์ที่ 3  
 เสริมสร้างทุนชุมชนให้มีประสิทธิภาพและมีธรรมาภิบาล 
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และได้จ าแนกขนาดกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตตามฐานเงินของกลุ่ม ดังนี้ 
 ขนาด B : Beginner ไม่เกิน 1 ล้านบาท      จ านวน  17,444 กลุ่ม 
 ขนาด S : Small Size ต้ังแต่ 1 ล้านบาทขึ้นไปถึง 5 ล้านบาท  จ านวน   4,547 กลุ่ม 
 ขนาด M : Medium Size มากกว่า 5 ล้านบาทขึ้นไปถึง 20 ล้านบาท จ านวน   1,045 กลุ่ม 
 ขนาด L : Large Size มากกว่า 20 ล้านบาทขึ้นไปถึง 50 ล้านบาท  จ านวน      153 กลุ่ม 
 ขนาด XL : Extra Size มากกว่า 50 ล้านบาทขึ้นไป    จ านวน        23 กลุ่ม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 กรมการพัฒนาชุมชน ด าเนินโครงการส าคัญในการขับเคล่ือนกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต โดยการ
ส่งเสริมสุขภาพทางการเงินของกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตให้มีการบริการจัดการอย่างมีธรรมาภิบาล ได้แก่  
1. การตรวจสุขภาพทางการเงิน และจัดท าแผนการพัฒนากลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตท่ีอยู่ในความรับผิดชอบ

ครบทุกกลุ่ม (จ านวน 23,212 กลุ่ม คิดเป็นร้อยละ 
100) เพื่อเฝ้าระวังและป้องกันไม่ให้เกิดความเสียหาย
แก่กลุ่มฯ และส่งเสริมให้กลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต
จัดสวัสดิการชุมชน และหนุนเสริมสัมมาชีพชุมชน
และครัวเรือนผู้มีรายได้น้อยให้มีอาชีพและมีรายได้  
ท่ีมั่นคง 

กลุ่ม 

กลุ่ม 

กลุ่ม 
กลุ่ม 

กลุ่ม L 
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2. ส่งเสริมการด าเนินงานกิจกรรมเครือข่ายกลุ่ม
ออมทรัพย์เพื่อการผลิต โดยการส่งเสริม สนับสนุน
การด าเนินงานศูนย์สาธิตการตลาด ภายใต้แนวคิด 
“รวมกันซื้อ รวมกันขาย” ของคนในชุมชน เพื่อมุ่ง
ให้ประชาชนในชนบทรวมตัวกัน ในการด าเนินการ
แสวงหาสินค้าอุปโภค-บริโภค ซื้อขายสินค้า ปัจจัย 
การผลิตในราคายุติธรรม และช่วยแก้ไขปัญหาของ
ชุมชน โดยการลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ 
(MOU) กับภาคเอกชน จ านวน 2 ฉบับ ดังนี้ 

1. ลงนามความร่วมมือกับมูลนิธิพัฒนาชีวิตชนบท โดยบริษัทเครือเจริญโภคภัณฑ์ จ ากัด และ บริษัท 
สยามแม็คโคร จ ากัด (มหาชน) เพื่อร่วมพัฒนาศูนย์สาธิตการตลาดซึ่งมุ่งเน้นการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการบริหาร
จัดการเชิงธุรกิจ ด้านการปรับปรุงและพัฒนาศูนย์ฯ ให้ทันสมัย ด้านการปรับปรุง รูปลักษณ์การวางผังและการ
จัดเรียงสินค้า และด้านการจัดท าระบบบัญชีและระบบการเช็คคลังสินค้า ด าเนินการในพื้นท่ีศูนย์สาธิตการตลาด
น าร่อง จ านวน 10 แห่ง ด าเนินการเป็น 3 ระยะ ดังนี้ 

ระยะท่ี 1 พัฒนาศูนย์สาธิตการตลาดน าร่องเพื่อพัฒนาธุรกิจชุมชน 4 ภาค ในพื้นท่ี 10 จังหวัด จ านวน 
10 แห่ง ด าเนินการในปี 2560 

ระยะท่ี 2 ขยายผลสู่ศูนย์สาธิตการตลาดท่ีมีศักยภาพ จ านวน 80 แห่ง  ด าเนินการ ในปี 2561 – 
2562  

ระยะท่ี 3 ถ่ายทอดประสบการณ์ความรู้ไปสู่ร้านค้า จ านวน 700 แห่ง ด าเนินการในปี 2563 - 2564 
เพื่อให้เกิดการพัฒนา ยกระดับตามศักยภาพและบริบทแต่ละพื้นท่ีต่อไป    

2. ลงนามความร่วมมือกับสมาพันธ์เอสเอ็มอีไทย ส่งเสริมช่องทางการตลาดส าหรับศูนย์สาธิตการตลาด
และตลาดประชารัฐ ตามนโยบายด้านเศรษฐกิจของรัฐบาลท่ีเน้นให้ SMEs เป็นหลักการในการท างาน (SME-
Focus Economy) และใช้แนวคิดการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจใน “ต้นทาง” ท่ีมี
การสร้างข้อต่อ “กลางทาง” ซึ่งเป็นธุรกิจขนาดกลาง –ขนาดย่อม เช่ือมโยงไปยังตลาด “ปลายทาง” ท่ีเป็น
กิจการขนาดใหญ่ โดยมีเป้าหมาย คือ ศูนย์สาธิตการตลาดน าร่องใน 20 จังหวัด มีรายได้และผลก าไรเพิ่มขึ้น
รวมทั้งสามารถด าเนินธุรกิจได้อย่างยั่งยืน   
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สรุปผลการด าเนินงานศูนย์สาธิตการตลาดน าร่อง 10 แห่ง มียอดจ าหน่ายสินค้าเพิ่มขึ้น” 
 ศูนย์สาธิตการตลาด ก่อน MOU 

(บาท/วัน) 
ปี 2561 
(บาท/วัน) 

ปี 2562 
( ม.ค. – เม.ย.) 

บ้านตีนโนนเหนือ จ.สระบุรี 30,000 32,000 (6.6%) 35,000 (23%) 

บ้านดอนสง่า จ. ประจวบคีรีขันธ์ 3,500 5,200 (8.7%) 6,500 (85%) 

บ้านเชิงผา จ. สุโขทัย 5,000 5,900 (54%) 8,500 (70%) 

บ้านวังรัก จ. กาญจนบุรี 29,000 46,000 (58.6%) 36,000 (24%) 

บ้านวังอ้อ จ.อุบลราชธานี 15,000 22,000 (47%) 20,000 (33%) 

ต าบลห้วงน้ าขาว จ.ตราด 20,000 48,000 (140%) 46,000 (130%) 

บ้านสายกลาง จ.พัทลุง 22,000 31,000 (41%) 30,000 (36%) 

บ้านนากระเดา จ.กาฬสินธุ์ 8,000 9,100 (14%) 9,000 (12%) 

บ้านสระยายชี จ.พิจิตร 8,000 9,400 (17.5%) 9,500 (19%) 

บ้านปิยา จ.ปัตตานี  16,000 31,000 (93.7%) 20,000 (47%) 

 

 

กระทรวงมหาดไทย มอบหมายให้          
กรมการพัฒนาชุมชนด าเนินโครงการแก้ไข
ปัญหาความยากจน (กข.คจ.)  มา ต้ังแต่ปี   
พ.ศ. ๒๕๓๖ จนถึงปัจจุบันมีระยะเวลากว่า ๒๖ ปี 
เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนและ
แก้ไขปัญหาความยากจน โดยมุ่งเป้าหมายท่ี
ครัวเรือนยากจนท่ีมีรายได้ต่ ากว่าเกณฑ์ความ
จ าเป็นพื้นฐาน (จปฐ.) โดยการสนับสนุนเงินทุน
ในระดับหมู่บ้ าน  ๆ ละ ๒๘๐,๐๐๐ บาท  
เพื่อเป็นเงินทุนหมุนเวียนให้ครัวเรือนเป้าหมายยืมไปลงทุนประกอบอาชีพ การบริหารจัดการโครงการฯ 
ด าเนินการภายใต้ระเบียบกระทรวงมหาดไทยว่าด้วยการบริหารและการใช้จ่ายเงินโครงการแก้ไขปัญหาความ
ยากจน พ.ศ. ๒๕๕๓ และการมีส่วนร่วมขององค์กรประชาชนและประชาชนในหมู่บ้านเป้าหมายในการร่วมคิด 
ร่วมตัดสินใจ ร่วมท า ร่วมรับผิดชอบและร่วมรับผลประโยชน์ โดยมีวิธีการบริหารจัดการเงินทุนให้หมุนเวียนคงอยู่
ในหมู่บ้าน รวมถึงการตรวจสอบเงินทุนโดยคณะกรรมการ และมีเจ้าหน้าท่ีพัฒนาชุมชนเป็นผู้ส่งเสริม สนับสนุน 
ตรวจสอบ และติดตามการด าเนินงานโครงการ กข.คจ. ให้มีความโปร่งใส มีประสิทธิภาพและเกิดธรรมาภิบาล 

 ปัจจุบันมีหมู่บ้านโครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (โครงการ กข.คจ.) จ านวน 29,230 หมู่บ้าน 
เงินทุนโครงการฯ จ านวน 8,797,117,099.43 บาท มีการบริหารจัดการเงินทุนโครงการฯ ดังนี้ 

 

โครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (โครงการ กข.คจ.)  
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1. ครัวเรือนได้รับเงินยืมท้ังหมด   จ านวน 7,941,526,979  บาท (คิดเป็นร้อยละ 90)  
2. เงินทุนท่ีฝากธนาคาร    จ านวน   675,713,265.43 บาท (คิดเป็นร้อยละ 8) 
3. เงินทุนท่ีอยู่ระหว่างเร่งรัดการติดตาม  จ านวน   179,876,855      บาท (คิดเป็นร้อยละ 2)   

 

 

 

 

 

 

 

 นอกจากนี้กรมการพัฒนาชุมชน ยังมีการด าเนินกิจกรรมท่ีส าคัญในการขับเคล่ือนการด าเนินงานหมู่บ้าน
โครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (โครงการ กข.คจ.) ท่ีส่งความสุขให้กับหมู่บ้านฯ และครัวเรือนเป้าหมาย  
โดยการส่งเสริมสุขภาพทางการเงินโครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (กข.คจ.) ให้มีการบริหารจัดการตาม 
หลักธรรมาภิบาล โดยด าเนินการจัดท าเครื่องมือสนับสนุนหมู่บ้านโครงการ กข.คจ. ในการตรวจสุขภาพทางการ
เงินโครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (กข.คจ.) เพื่อเฝ้าระวังและป้องกันมิให้โครงการเกิดกรณีความเสียหาย 
และประเมินผลการพัฒนากิจกรรมหมู่บ้านโครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (โครงการ กข.คจ.) เพื่อให้
คณะกรรมการฯ ได้รู้ปัญหาและผลการด าเนินงานในภาพรวมของโครงการฯ และวางแผนการพัฒนาได้อย่าง
ถูกต้อง ส่งผลให้หมู่บ้านโครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (โครงการ กข.คจ.)  มีผลระดับการพัฒนา ดังนี้ 

 ระดับผลงานดี จ านวน    ๑๑,๕๒๔  หมู่บ้าน 
 ระดับปานกลาง จ านวน    ๑๒,๓๔๑  หมู่บ้าน 
 ระดับปรับปรุง จ านวน      ๕,๓๖๕  หมู่บ้าน 

 

 

 

 

 

 

 

 นอกจากนี้ กรมการพัฒนาชุมชน ยังมีภารกิจงานท่ีส าคัญในการขับเคล่ือนกองทุนหนุนเสริมอาชีพครัวเรือน 
“ภายใต้แนวคิด : กองทุนชุมชนเป็นแหล่งทุนท่ีเกิดจากการบริหารจัดการโดยคนในชุมชน สามารถส่งเสริมและ
สนับสนุนการประกอบอาชีพของคนในชุมชนให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ ให้ชุมชนพึ่งตนเองได้” 
ดังนี้ 
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 1. การเสริมสร้างความเข้มแข็งของกองทุนชุมชน โดยการพัฒนาศักยภาพคณะกรรมการกองทุนชุมชน 
และพัฒนาประสิทธิภาพการบริหารจัดการกองทุนชุมชนให้มีธรรมาภิบาล ได้แก่ กลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต 
หมู่บ้านโครงการแก้ไขปัญหาความยากจน (โครงการ กข.คจ.) กองทุนพัฒนาบทบาทสตรี และกองทุนแม่ของ
แผ่นดิน เพื่อเป็นกลไกในการขับเคล่ือนการด าเนินงานกองทุนชุมชนหนุนเสริมครัวเรือน 
 2. การพัฒนาการเข้าถึงแหล่งทุน  ได้แก่  ส่งเสริม สนับสนุนการด าเนินงานศูนย์จัดการกองทุนชุมชน 
ส่งเสริมการด าเนินงานศูนย์เรียนรู้ทุนชุมชน และการพัฒนาทุนชุมชนตามแนวพระราชด าริ  
     2.1 ส่งเสริม สนับสนุนการด าเนินงานศูนย์จัดการกองทุนชุมชน เป็นแนวคิดท่ีกรมการพัฒนาชุมชน 
ใช้พลังกองทุนชุมชนให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยการส่งเสริมให้กลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตท่ีมีความเข้มแข็งเป็น
แกนน าในการบูรณาการ และเช่ือมโยงการบริหารจัดการเงินทุนในชุมชนอย่างเป็นระบบ มีประสิทธิภาพ และใช้
เงินทุนอย่างคุ้มค่าเกิดประโยชน์สูงสุดเพื่อแก้ไข
ปัญหาหนี้สินของประชาชนในหมู่บ้าน/ชุมชน ท่ีเกิด
จากการเป็นหนี้กองทุนต่าง ๆ ท้ังกองทุนท่ีเกิดจาก
การรวมตัวของชาวบ้านเอง และกองทุนท่ีจัดต้ังโดย
ภาครัฐ จนสามารถลดหนี้ และปลดหนี้ได้ในท่ีสุด 
ปัจจุบันกรมการพัฒนาชุมชน ส่งเสริม สนับสนุนการ
ด าเนินงานศูนย์ จัดการกองทุนชุมชน จ านวน  
924 แห่ง (ในพื้นท่ี 76 จังหวัด 878 อ าเภอ)  
    กรมการพัฒนาชุมชน มีการด า เนิน
โครงการท่ีส าคัญในการขับเคล่ือนการเนินงานศูนย์จัดการกองทุนชุมชน คือการด าเนินกิจกรรมศูนย์จัดการกองทุน
ชุมชนบริหารจัดการหนี้ “ส านึกดี แผนดี บริหารหนี้ได้” มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

รายการ 
จ านวนครัวเรือนที่สามารถบริหารจัดการหน้ีได้ 

ปีงบประมาณ  
พ.ศ. 2560 

ปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2561 

ปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2562 

 สามารถบริหารจัดการหน้ีไปสู่    
     1 ครัวเรือน 1 สัญญา ได้ 

12,764 ครัวเรือน 12,864 ครัวเรือน เป้าหมาย 
10,000 ครัวเรือน 

 สามารถลดหน้ีได้ 4,015 ครัวเรือน 
(152.424 ล้านบาท) 

6,966 ครัวเรือน 
(129.25 ล้านบาท) 

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ 

 สามารถปลดหน้ีได้ 770 ครัวเรือน 
(22.51 ล้านบาท) 

581 ครัวเรือน 
(22.19 ล้านบาท) 

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ 

   2.2 ศูนย์เรียนรู้ทุนชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน มีศูนย์เรียนรู้ทุนชุมชน ท่ีอยู่ในความรับผิดชอบ 
จ านวน 3 แห่ง ได้แก่ (1) ศูนย์เรียนรู้ทุนชุมชนต าบลขัวมุง อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ (2) ศูนย์เรียนรู้ทุน
ชุมชนต าบลท่าช้าง อ าเภอวารินช าราบ จังหวัดอุบลราชธานี และ (3) ศูนย์เรียนรู้ทุนชุมชน ต าบลละงู อ าเภอละงู 
จังหวัดสตูล มุ่งเน้นในการพัฒนาด้านเศรษฐกิจ และด้านการเกษตร เพื่อยกระดับมาตรฐานการครองชีพเพิ่มผลผลิต 
และปรับปรุงวิธีการผลิตให้เกษตรกรมีรายได้เพิ่มขึ้น ภายใต้ช่ือ “โครงการสารภี” โดยใช้กิจกรรมการรวมกลุ่ม 
และกระบวนการกลุ่ม 
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   2.3 การพัฒนาทุนชุมชนตามแนวพระราชด าริ กรมการพัฒนาชุมชน ได้น าแนวคิดการพัฒนา 
ทุนชุมชนตามแนวพระราชด าริ มาใช้ในการพัฒนาหมู่บ้าน/ชุมชน นานมากกว่า 52 ปี โดยการน าองค์ความรู้จาก 
3 แหล่ง ได้แก่ พระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศรมหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช  
บรมนาถบพิต ท่ีพระราชทานให้หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องด าเนินการเพื่อแก้ปัญหาของพื้นท่ี องค์ความรู้จากการ
ด าเนินงานตามโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด าริ  
8 ด้าน และอง ค์ความรู้ จากศูนย์ ศึกษาการพัฒนา 
อันเนื่องมาจากพระราชด าริ น ามาพัฒนาทุนชุมชนท่ีมีอยู่
ในหมู่บ้าน/ชุมชน ให้เข้มแข็ง และสามารถน าไปใช้ได้อย่าง
คุ้มค่า โดยการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และสร้างความ
ตระหนักของคนในชุมชนเกี่ยวกับคุณค่า และประโยชน์
ของทุนชุมชนท่ีมีอยู่ในหมู่บ้าน/ชุมชน ค้นหาศักยภาพของ
ทุนชุมชนท่ีมีอยู่ในหมู่บ้าน เรียนรู้ท าความเข้าใจเกี่ยวกับ
โครงการอันเนื่องมาจากพระราชด าริมาปรับใช้ในการ
พัฒนาทุนชุมชนและแก้ไขปัญหาท่ีมีอยู่ในหมู่บ้านผ่าน
กระบวนการแผนชุมชน โดยส่งเสริมการด าเนินโครงการ
หมู่บ้านทุนชุมชนขยายผลตามแนวพระราชด าริ ปัจจุบันมีหมู่บ้านทุนชุมชนขายผลตามแนวพระราชด าริ จ านวน 
350 หมู่บ้าน และการด าเนินงานพัฒนาชุมชนในศูนย์ศึกษาการพัฒนาเขาหินซ้อนอันเนื่องมาจากพระราชด าริ 
อ าเภอพนมสารคาม จังหวัดฉะเชิงเทรา ในการส่งเสริมศิลปหัตถกรรมและอุตสาหกรรมในครัวเรือน และ ส่งเสริม
อาชีพและพัฒนาอาชีพหมู่บ้านรอบศูนย์ศึกษาการพัฒนาเขาหินซ้อนอันเนื่องมาจากพระราชด าริ จ านวน  
43 หมู่บ้าน ในปีท่ีผ่านมาได้ด าเนินการจัดต้ังเป็นกลุ่มอาชีพ ได้จ านวน 53 กลุ่ม คือ กลุ่มท าเตาอเนกประสงค์ 
จ านวน 33 กลุ่ม กลุ่มจักสานเส้นใยพืช จ านวน 9 กลุ่ม 
และกลุ่มเส้นลายทอง จ านวน 11 กลุ่ม ด าเนินโครงการ
เสริมสร้างศักยภาพทุนชุมชนตามแนวพระราชด าริ
โครงการอนุ รั กษ์พั นธุ กรรมพืชอัน เนื่ อ งม า จาก
พ ร ะ ร า ชด า ริ  ส ม เ ด็ จพ ร ะ เ ทพ รั ต น ร า ช สุ ด า ฯ  
สยามบรมราชกุมารี (อพ.สธ.) และสนับสนุนให้พื้นท่ี 
ในความรับผิดชอบของกรมการพัฒนาชุมชน ท่ีมีความ
พร้อมและมีศักยภาพรองรับการให้บริการองค์ความรู้
ด้านการอนุรักษ์และใช้ประโยชน์ทรัพยากรได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ จ านวน 6 แห่ง ได้แก่ ศูนย์ศึกษาและ
พัฒนาชุมชนนครศรีธรรมราช ศูนย์ศึกษาและพัฒนา
ชุมชนอุดรธานี ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชนนครนายก ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชนล าปาง วิทยาลัย   การพัฒนา
ชุมชน อ าเภอบางละมุง จังหวัดชลบุรี และศูนย์เรียนรู้ทุนชุมชนต าบลละงู อ าเภอละงู จังหวัดสตูล ให้เป็นแหล่ง
เรียนรู้ และรวบรวมพันธุกรรมพืชและสมุนไพรพื้นถิ่น จ านวน 38 ไร่  

 3. กองทุนชุมชนหนุนเสริมสัมมาชีพชุมชน เป็นแนวคิดท่ีกรมการพัฒนาชุมชนน ามาใช้ส่งเสริม
กระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนเพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แนวคิด “กองทุน
ชุมชนหนุนเสริมอาชีพครัวเรือน” โดยการส่งเสริม สนับสนุนให้สัมมาชีพชุมชนสมัครเป็นสมาชิกของกองทุน
ชุมชนและได้รับการสนับสนุนเงินทุนในการประกอบกิจการจากกองทุนในชุมชน มีผลการด าเนินงานดังนี้ 
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รายการ ผลการด าเนินงาน 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2560 ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 
1. จัดต้ังคณะท างานจัดการกองทุนชุมชน 23,589 คณะ  20,140 คณะ 
2. ส ารวจกองทุนในชุมชน 30 ประเภท รวม 77,972 กองทุน 

(จ านวนเงิน 76,108,447,248 
บาท) 

30 ประเภท รวม 63,935 กองทุน 
(จ านวนเงิน 67,207,090,801 

บาท) 
3. ครัวเรือนสัมมาชีพเป็นสมาชิกกองทุน 
   ชุมชน 

415,762 ครัวเรือน จากครัวเรือน
สัมมาชีพ ทั้งหมด 471,780 

ครัวเรือน 

468,913 ครัวเรือน จากครัวเรือน
สัมมาชีพทั้งหมด 523,640 

ครัวเรือน (คิดเป็นร้อยละ 89.55 ) 
4. กองทุนชุมชนสนับสนุนเงินทุน 
   ให้ครัวเรือนสัมมาชีพกู้ยืม 

345,032 ครัวเรือน จากครัวเรือนที่
เป็นสมาชิกกองทุนชุมชนทั้งหมด 

471,780 ครัวเรือน  
(คิดเป็นร้อยละ 73.13) 

(333,405 ครัวเรือน จากครัวเรือน
สัมมาชีพที่เป็นสมาชิกกองทุนชุมชน

ทั้งหมด 468,913 ครัวเรือน          
(คิดเป็นร้อยละ 63.37) 

 ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 กรมการพัฒนาชุมชน ด าเนินโครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้มีรายได้น้อย
เพื่อลดความเหล่ือมล้ าทางสังคม กิจกรรมกองทุนชุมชนหนุนเสริมอาชีพผู้มีรายได้น้อยเพื่อลดความเหล่ือมล้ า 
(ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) ในพื้นท่ี 12 จังหวัด (จังหวัดหนองบัวล าภู อุดรธานี นครพนม มุกดาหาร สกลนคร 
กาฬสินธุ์ มหาสารคาม บุรีรัมย์ ยโสธร ศรีสะเกษ อ านาจเจริญ และจังหวัดอุบลราชธานี) 166 อ าเภอ  
4,218 หมู่บ้าน และครัวเรือนผู้มีรายได้น้อย จ านวน 63,270 คน ผลการด าเนินงานดังนี้ 

รายการ ผลการด าเนินงาน 

1. ส ารวจกองทุนในชุมชน 13,102 กองทุน จ านวนเงิน 11,198,389,718.48 บาท 

2. ผู้มีรายได้น้อยเป็นสมาชิกกองทุนชุมชน 60,126 คน จากผู้มีรายได้น้อยทั้งหมด 63,270 ครัวเรือน 
(คิดเป็นร้อยละ 95.03) 

3. ผู้มีรายได้น้อยที่เป็นสมาชิกกองทุนได้รับสนับสนุน
เงินทุนในการประกอบอาชีพ (กู้ยืม)  

4,427 คน เป็นเงิน 30,933,950 บาท 

 
แผนการด าเนินงานกองทุนชุมชนในอนาคต 
1.  ส่งเสริมการตรวจสุขภาพทางการเงินกองทุนชุมชน     

  2. ส่งเสริมการด าเนินงานธุรกิจชุมชน โดย 
               การสนับสนุนกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตท่ีเข้มแข็งจัดท าแผนธุรกิจ และด าเนินการตามแผน 

    ส่งเสริม สนับสนุนกิจกรรมเครือข่ายของกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต เพื่อลดต้นทุนการผลิต  
    ส่งเสริมการรวมซื้อ รวมขายศูนย์สาธิตการตลาด จังหวัดศรีสะเกษ จ านวน 24 แห่ง 
3. เพิ่มศักยภาพกองทุนชุมชนด้านการบริหารโครงการ บริหารหนี้ และบริหารสัญญา เนื่องจาก 

การบริหารจัดการกองทุนชุมชนในปัจจุบันมีความเส่ียงต่อการทุจริต ส่งผลให้เกิดการยักยอก ท าให้กองทุนชุมชน
เกิดความเสียหายส่งผลกระทบในวงกว้างต่อคนในชุมชนท่ีเป็นสมาชิก ดังนั้นกรมการพัฒนาชุมชนจึงมีแผนใน
การด าเนินการแก้ไขปัญหา ดังนี้ 

    จัดท าหลักสูตร “เพิ่มศักยภาพกองทุนชุมชนด้านการบริหารโครงการบริหารหนี้ และบริหารสัญญา” 
    สร้างทีมวิทยากรขับเคล่ือนกองทุนชุมชนด้านการบริหารโครงการ บริหารหนี้ และบริหารสัญญา 
    จัดท าคลินิกสร้างสุขกองทุนชุมชน (Move for fun team) 
    Mobile Clinic สร้างสุขกองทุนชุมชน 
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 3.1 ความเป็นมา  
  รัฐบาลมีนโยบายจัดต้ังกองทุนพัฒนาบทบาทสตรี เมื่อปี 2555 ภายใต้ส านักเลขาธิการ
นายกรัฐมนตรี ต่อมา คณะรัฐมนตรีมีมติเมื่อวันท่ี 12 เมษายน 2559 ให้ควบรวมกองทุนพัฒนาบทบาทสตรี 
ส านักเลขาธิการนายกรัฐมนตรี เข้ากับกองทุนพัฒนาบทบาทสตรี กรมการพัฒนาชุมชน โดยมีผลต้ังแต่วันท่ี  
1 พฤษภาคม 2559 

  วัตถุประสงค ์“เป็นแหล่งทุนในการพัฒนาอาชีพ สร้างรายได้ และพัฒนาศักยภาพสตรี” 
  กลุ่มเป้าหมาย สตรีท่ีมีอายุต้ังแต่ 15 ปีบริบูรณ์ขึ้นไป และองค์กรสตรี 
  การสนับสนุนเงินทุนมี 2 ประเภท คือ  
      1) เงินทุนหมุนเวียน (เงินกู้) โครงการละไม่เกิน 200,000 บาท ดอกเบ้ียร้อยละ 3 ต่อปี 
                             ระยะเวลากู้ยืมไม่เกิน 2 ปี 

       2) เงินอุดหนุน โครงการละไม่เกิน 200,000 บาท 

 3.2 ผลการด าเนินงาน (บริหารโครงการ บริหารสัญญา บริหารหนี้) 
  3.2.1 การบริหารโครงการ 

   1) สมาชิกกองทุน 

ประเภทสมาชิก ก่อนควบรวม หลังควบรวม เพิ่มขึ้น ร้อยละ 

1. บุคคลธรรมา 
(สตรีอายุ 15 ปีบริบูรณ์) 

10,141,759 13,325,843 3,184,084 31.39 

2. องค์กรสตรี 129 44,170 44,041 34,140.31 

   2) ฐานะการเงินกองทุน 

ปีงบประมาณ ทรัพย์สิน ลูกหนี ้ กระแสเงินสด 

2559 8,845,473,520.50 2,716,901,648.50 6,128,571,872.00 
2560 8,406,651,930.97 3,931,349,508.76 4,475,302,422.21 
2561 8,016,948,883.61 4,744,317,822.20 3,253,333,297.96 

2562 (25 พ.ค. 62) 7,448,996,084.72 3,667,244,356.56 3,761,405,439.69 
 

   3) กลไกการบริหาร ปรับเปล่ียนจากภาคประชาชนเป็นภาคประชารัฐ 

ภาคประชารัฐ กลไกการบริหาร จ านวน 

ภาครัฐ 

1. คณะกรรมการบริหารกองทุนพัฒนาบทบาทสตรี 
2. คณะอนุกรรมการบริหารกองทุนพฒันาบทบาทสตรีระดับจังหวัด 

3. คณะอนุกรรมการบริหารกองทุนพฒันาบทบาทสตรีกรุงเทพมหานคร 

1 คณะ 

76 คณะ 

1 คณะ 

ภาคประชาชน 

1. คณะท างานขับเคล่ือนกองทุนพัฒนาบทบาทสตรีจังหวัด 

2. คณะท างานขับเคล่ือนขับเคล่ือนกองทุนพัฒนาบทบาทสตรีเขต 

3. คณะท างานขับเคล่ือนขับเคล่ือนกองทุนพัฒนาบทบาทสตรีต าบล 

4. อาสาสมัครสมาชิกกองทุนพัฒนาบทบาทสตรีหมู่บ้าน/ชุมชน 

76 คณะ 

50 เขต 

7,788 คณะ 

89,086 คน 
    

กองทุนพัฒนาบทบาทสตรี  
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   4) แผนการด าเนินงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ 

 

ปีงบประมาณ 

งบประมาณ 

งบบริหาร งบเงินอุดหนุน งบเงินทุนหมุนเวียน ภาพรวม 

ผลการ
เบิกจ่าย 

ร้อยละ 
2560 441,594,200 295,000,000 2,956,000,000 3,692,594,200 70.00 

2561 441,346,200 295,000,000 1,478,000,000 2,214,345,200 96.00 

2562  

(25 พ.ค. 62) 
455,472,000 295,000,000 1,478,000,000 2,228,472,000 50.15 

  3.2.2 การบริหารสัญญา สตรีสามารถเข้าถึงแหล่งทุน 

   1) เงินทุนหมุนเวียน (เงินกู้) 

ปีงบประมาณ โครงการ จ านวนเงิน จ านวนสมาชิกท่ีได้รับประโยชน์ 
2560 18,122 1,943,969,217.00 86,650 

2561 11,254 1,504,499,950.00 56,270 

2562 (25 พ.ค.62)  5,566    737,251,297.00  27,830 
รวม 34,942 4,185,720,464.00 170,750 

 

ประเภทอาชีพ 
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2560 - 2562 

ร้อยละ 
โครงการ จ านวนเงิน 

1. เกษตรกรรม          22,012         2,637,003,892.00  63 
2. อุตสาหกรรม 1,747            209,286,023.00  5 
3. พาณิชย์กรรมและบริหาร   3,145            376,714,841.00  9 
4. คหกรรม 2,097            251,143,227.00  6 
5. หัตถกรรม 5,590       669,715,274.00  16 
6. ศิลปกรรม 350              41,857,207.00  1 

รวม 34,942  4,185,720,464.00  100 
   

ประเภทกิจกรรม โครงการ จ านวนเงิน 

1. สัมมาชีพชุมชน           12,230        1,465,002,162.00  
2. สนับสนุน OTOP             3,494           418,572,046.00  
3. ประชารัฐรักสามัคคี (se)             9,085        1,088,287,320.00  
4. ชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี             1,747            209,286,023.00  
5. อื่น ๆ เช่น SMEs  Start up             8,386         1,004,572,913.00  

รวม           34,942        4,185,720,464.00  
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   2) เงินอุดหนุน 

ปีงบประมาณ โครงการ จ านวนเงิน จ านวนสตรีท่ีได้รับประโยชน์ 
2560          2,094.00    170,850,420.00           167,520 
2561         4,045.00    288,939,769.00           664,459 

2562 (25 พ.ค.62)          1,913.00    114,412,254.00           352,889 
รวม          8,052.00    574,202,443.00        1,184,868 

 

ประเภทกิจกรรม โครงการ จ านวนเงิน 

1. ส่งเสริมสุขภาพสตรี                3,220             229,680,977.00  
2. แก้ไขปัญหาความเหล่ือมล้ าในสังคม                1,612            114,840,488.00  
3. แก้ไขปัญหาความยากจน                1,610             114,840,488.00  
4. พัฒนาบุคลิกภาพ ทักษะการเป็นผู้น า                1,610             114,840,488.00  

รวม                8,052            574,202,443.00  
 

  3.2.3 การบริหารหนี้ค้างช าระ 
   1) มีหนี้ค้างช าระก่อนการควบรวมกองทุนเดิม ปี 2556 - 2559  

ปีงบประมาณ หนี้ค้างช าระ บริหารจัดการได้ ร้อยละ 
2560 2,716,901,648.50 660,478,790.75 24.31 
2561 2,056,422,857.75 924,698,739.80 34.04 

2562 (25 พ.ค.62)    1,131,724,117.95  88,915,861.22 7.86 

   2) หนี้ค้างช าระหลังการควบรวม ปี 2560 - 2561 

ข้อมูล ว/ด/ป หนี้ค้างช าระ บริหารจัดการได้ ร้อยละ 
30 ก.ย. 61 274,485,589.92 - - 
28 ก.พ. 62  79,771,749.29 29.06 
31 มี.ค. 62  87,703,591.93 31.95 
30 เม.ย. 62  94,278,567.44 34.35 

 

   3) แนวทางการบริหารจัดการหนี้ 
       (1) แต่งต้ังคณะท างานติดตามหนี้กองทุนพัฒนาบทบาทสตรีระดับจังหวัด และ
ระดับอ าเภอ 

       (2) อบรมให้ความรู้การบริหารจัดการหนี้แก่เจ้าหน้าท่ีพัฒนาชุมชน 
       (3) จัดท าคู่มือการติดตามหนี้และการด าเนินคดีตามกฎหมาย 
       (4) เพิ่มความรู้และทักษะด้านการประกอบอาชีพแก่สมาชิกกองทุน 

       (5) ปรับปรุงแนวทางหลักเกณฑ์การพิจารณาปรับลด งด ค่าเบี้ยปรับหนี้ค้างช าระ เพื่อ
ช่วยเหลือสมาชิก 
           (6) จัดต้ังเครือข่ายอาชีพสมาชิกกองทุนพัฒนาบทบาทสตรีทุกระดับ 
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 3.3 การติดตามประเมินผล 
  3.3.1 การประเมินผลโครงการท่ีได้รับการสนับสนุนเงินทุนหมุนเวียน ปี 2560 
   ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2560 กองทุนพัฒนาบทบาทสตรี ได้สนับสนุนเงินทุนกู้ยืม
เพื่อให้สตรีและองค์กรสตรีน าไปประกอบอาชีพ สร้างงาน สร้างรายได้ จ านวน 18,122 โครงการ โดยได้
ด าเนินการติดตามประเมินผลโครงการใน ปี 2561  
   รายได้ก่อนได้รับเงินทุน      65,168,596.14 บาท 
   รายได้หลังได้รับเงินทุน       98,894,515.59 บาท 
   รายได้เพิ่มขึ้น               33,725,919.45 บาท  (ร้อยละ 51.75)  

   

 
 
 
 
 
 
 
 

การน าเงินกู้ไปลงทุน จ านวนโครงการ ปี 2560 ร้อยละ 

1. ลงทุนสินค้าตัวใหม่ 2,890 13.37 

2. ซื้อเครื่องมือ/เครื่องจักรใหม่ 3,024 13.99 

3. ซื้อวัตถุดิบเพิ่ม 12,669 58.61 

4. ปรับปรุงอาคาร/โรงเรือนใหม่ 1,488 6.88 

5. พัฒนาบรรุภัณฑ์ (หีบห่อ) 912 4.22 

6. อื่น ๆ  633 2.93 

รวม 18,122 100.00 

กิจการของกลุ่ม จ านวนโครงการ ปี 2560 ร้อยละ 

1. ขยายร้าน/กิจการ 3,087 13.79 

2. ขยายสาขา/ตัวแทนขาย 548 2.45 

3. ปริมาณสินค้าเพิ่ม 11,669 52.24 

4. มีผลิตภัณฑ์ใหม่/รูปแบบใหม่ 2,174 9.71 

5. ลูกค้าเพิ่มขึ้น 4,472 19.97 

6. อื่น ๆ  413 1.84 

รวม 18,122 100.00 
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  3.3.2 การประเมินผลทุนหมุนเวียนตามเกณฑ์ตามกรมบัญชีกลาง 

ด้านตัวชี้วัด 
ค่าคะแนน 

ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 
1.1 ด้านการเงิน (1 ตัวชี้วัด) 2.6240 3.1690 2.0540 
1.2 ด้านการสนองประโยชน์ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (1 ตัวชี้วัด) 3.8927 3.5120 5.0000 
1.3 ด้านท่ี 3 การปฏิบัติการ (4 ตัวชี้วัด) 4.0980 4.1740 4.5163 
1.4 ด้านท่ี 4 การบริหารพัฒนาทุนหมุนเวียน (5 ตัวชี้วัด) 4.6480 4.0548 4.3280 

ภาพรวม 4 ด้าน 11 ตัวชี้วัด 4.0463 3.7054 4.2862 
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การประเมินผลทุนหมุนเวียน กองทุนพัฒนาบทบาทสตรี ปี 2559 - 2561

การเงิน ความพึงพอใจ ปฏิบัติการ การบริหารกองทุน คะแนนรวม

รายได้เพิ่มขึ้นเฉล่ียต่อคน จ านวนโครงการ ปี 2560 ร้อยละ 

1. รายได้ 3,000 บาท/เดือน 6,095 33.63 

2. รายได้ 3,001 - 5,000 บาท/เดือน 5,217 28.79 

3. รายได้ 5,001 - 10,000 บาท/เดือน 4,687 25.86 

4. รายได้ 10,001 - 15,000 บาท/เดือน 1,326 7.32 

3. รายได้มากกว่า 15,000 บาท/เดือน 797 4.40 

รวม 18,122 100.00 



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 66 
 

 
 

 

 3.4 แผนการด าเนินงานปี 2563 
  3.4.1 เสนอของบประมาณเพิ่มเติมเงินกองทุน จ านวน 691,438,080.00 บาท  
   1) งบบริหาร  319,438,000 บาท 
   2) งบอุดหนุน  372,000,000 บาท 
  3.4.2 พัฒนาระบบการเงินการบัญชีเป็นระบบอิเล็กทรอนิกส์เต็มรูปแบบ 
  3.4.3 จัดท าบันทึกข้อตกลงความร่วมมือในการบริหารจัดการหนี้ค้างช าระ ระหว่างส านักงาน
อัยการสูงสุด กับ กรมการพัฒนาชุมชน 
  3.4.4 ก าหนดแนวทางหลักเกณฑ์ในการพิจารณาลด งด ดอกเบี้ยผิดนัดช าระหนี้ เพื่อบรรเทา
ภาระการช าระคืนเงินกองทุน 
  3.4.5 สนับสนุนกลุ่มสตรีท่ีเป็น OTOP SME Start Up เข้าถึงกองทุนพัฒนาบทบาทสตรี 
  3.4.6 สนับสนุนสตรีท่ีได้รับบัตรสวัสดิการแห่งรัฐให้สามารถเข้าถึงกองทุนพัฒนาบทบาทสตรี 
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 เนื่องจากกฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย พ.ศ. 2552 ได้มีผลใช้
บังคับต้ังแต่วันท่ี 8 เมษายน 2552 และกรมการพัฒนาชุมชนได้มีค าส่ังแบ่งงานและหน้าท่ีรับผิดชอบของส่วน
ราชการในสังกัดกรมฯ จนถึงปัจจุบันรวมเป็นระยะเวลากว่า 10 ปี ซึ่งบัดนี้คณะท างานศึกษาการแบ่งงานและ
หน้าท่ีรับผิดชอบของส่วนราชการและการปรับปรุงกฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการกรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย ได้ทบทวนภารกิจ หน้าท่ีรับผิดชอบของหน่วยงานท้ังส่วนกลางและส่วนภูมิภาค  
เพื่อเตรียมปรับกฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการกรมการพัฒนาชุมชน โดยได้ด าเนินการปรับปรุงการจัดและพัฒนา
โครงสร้างภารกิจส่วนราชการและวิธีปฏิบัติงาน ตลอดจนการบริหารทรัพยากรบุคคล ให้ทันสมัยและสอดรับกับ
ยุทธศาสตร์ชาติ นโยบายและภารกิจท่ีมีความส าคัญเร่งด่วนของรัฐบาล รวมทั้งบริบทการเปล่ียนแปลงของสังคม
โ ล ก  เ ท ค โ น โ ล ยี  แ ล ะ แ น ว โ น้ ม ท่ี ส า คั ญ ใ น อ น า ค ต  แ ล ะ ใ ห้ เ ป็ น ไ ป ต า ม ม า ต ร า  3 / 1  
แห่งพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผ่นดิน พ.ศ. 2534 และท่ีแก้ไขเพิ่มเติม และพระราชกฤษฎีกา 
ว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองท่ีดี พ.ศ. 2546 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลสัมฤทธิ์ของงาน ความคืบหน้า ก้าวต่อไป 
กรมการพัฒนาชุมชนได้ด าเนินการ
เพ่ือปรับปรุงโครงสร้างภารกิจและ
อัตราก าลังของกรมฯ ดังน้ี 
1. ทบทวนผลผลิต ผลลัพธ์ ภารกิจ
หน้าท่ีรับผิดชอบของหน่วยงานทั้งใน
ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
2. วิเคราะห์ภารกิจซ้ าซ้อน / เตรียม
ถ่ายโอนงานระหว่างส านัก กอง 
3. จัดโครงสร้างส่วนราชการและแบ่ง
งานภายในกรมให้เกิดความคล่องตัว 
และสอดคล้องกับทิศทางการพัฒนา
ระบบบริหารจัดการภาครัฐ 
4. จัดต้ังส่วนราชการภายในระดับกลุ่ม
งานภายใต้ส านัก กอง เพ่ิมใหม่ 
จ านวน 2 กลุ่มงาน ประกอบด้วย  
   1) กลุ่มงานจิตอาสาพระราชทาน
และกิจการพิเศษ ในส านักงาน
เลขานุการกรม เพ่ือตอบสนองแนว
พระราชด าริในการสร้างสรรค์คนดี
และสังคมที่ดี 
   2) กลุ่มงานส่งเสริมชุมชนท่องเท่ียว 
นวัตวิถี  ในส านักส่งเสริมภูมิปัญญา
ท้องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน เพ่ือเป็นการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากโดยใช้การ
ท่องเท่ียวเป็นเครื่องมือดึงดูด
นักท่องเท่ียวเข้าหาชุมชน ให้เกิดการ
พัฒนาอาชีพและกระจายรายได้ในชุมชน
อย่างทั่วถึง 

1. ปรับโครงสร้างภารกิจและอัตราก าลงั
ศูนย์สารสนเทศเพ่ือการพัฒนาชุมชน  
ให้เป็น “ศูนย์บริหารจัดการข้อมูลกลาง
เพ่ือการพัฒนาชนบท” ให้สามารถวิเคราะห์
และบูรณาการข้อมูลร่วมกันระหว่าง
หน่วยงานทั้งภายในและภายนอกได้อย่าง
รอบด้าน อยู่ระหว่างการพิจารณาให้ความ
เห็นชอบ 
2. ปรับโครงสร้างภารกิจและอัตราก าลัง
ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน 11 แห่ง  
ให้เป็น “สถาบันแห่งความเป็นเลิศ” 
เพ่ือเป็นแหล่งรวบรวม/จัดการและ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ ท้ังในการพัฒนา
อาชีพและการพัฒนาชุมชนให้เข้มแข็ง
แก่ประชาชน ขณะน้ีอยู่ระหว่าง
ด าเนินการปรับปรุงรูปแบบการ
บริหารงานของสถาบันฯ 
3. การจัดโครงสร้างภายในของส านัก กอง
อื่น ๆ อยู่ระหว่างการพิจารณาให้ความ
เห็นชอบ 
4. การสร้างความก้าวหน้าในต าแหน่งหน้าที่ 
อยู่ระหว่างด าเนินการ ดังน้ี 
   1) จัดท าค าขอปรับปรุงต าแหน่ง
หัวหน้าส่วนราชการประจ าจังหวัด คือ 
พัฒนาการจังหวัด จากอ านวยการ 
ระดับต้น เป็นระดับสูง อีก 16 จังหวัด 
เพ่ือให้ครบทุกจังหวัด 
    

1. เตรียมการแก้ไขปรับปรุงกฎกระทรวง
แบ่งส่วนราชการกรมการพัฒนาชุมชน 
ตามแนวทางข้ันตอนที่กฎหมาย
ก าหนด  โดยขณะน้ีกรมฯ ได้แต่งต้ัง
คณะท างานแบ่งส่วนราชการภายใน
ของกรมฯ แล้ว (ค าสั่งฯ ท่ี 
388/2562 ลว. 29 เมษายน 
2562 ประกอบด้วย อธิบดีกรมการ
พัฒนาชุมชน เป็นประธาน รองอธิบดี
กรมการพัฒนาชุมชน (CCO) เป็นรอง
ประธาน ผู้แทนส านักงาน ก.พ. ผู้แทน
ส านักงาน ก.พ.ร. ผู้แทนส านัก
งบประมาณ เป็นคณะท างาน และ
ผู้อ านวยการกลุ่มพัฒนาระบบบริหาร 
เป็นคณะท างานและเลขานุการ) 
2. จัดวางกรอบอัตราก าลังให้
เหมาะสมสอดคล้องกับการปรับ
โครงสร้างส่วนราชการและการแบ่ง
งานภายใน ตามการปรับปรุง
กฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการกรม 
3. เสนอ อ.ก.พ. กระทรวงมหาดไทย 
เพ่ือพิจารณาอนุมัติการขอปรับปรุง
การก าหนดต าแหน่งพัฒนาการจังหวัด
ให้เป็นระดับที่สูงข้ึน 16 จังหวัด และ
การก าหนดต าแหน่งที่ปรึกษา 
(ผู้ทรงคุณวุฒิ) ข้ึนใหม่ 2 ต าแหน่ง 
รวมทั้งการปรับปรุงต าแหน่งอื่น ๆ  ให้ 

 

ประเดน็ยุทธศาสตร์ที่ 4  
เสริมสร้างองค์กรใหม้ีขีดสมรรถนะสงู 

การปรับปรุงโครงสร้างภารกิจและอัตราก าลังกรมการพัฒนาชุมชน  
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ผลสัมฤทธิ์ของงาน ความคืบหน้า ก้าวต่อไป 
5. สร้างความก้าวหน้าในต าแหน่ง
หน้าท่ีให้สอดคล้องกับปริมาณ 
คุณภาพ และความยุ่งยากซับซ้อน
ของที่เพ่ิมสูงข้ึนตามการปรับ
โครงสร้างภารกจิที่เปลี่ยนแปลงไป 

2) จัดท าค าขอก าหนดต าแหน่งที่
ปรึกษา (ผู้ทรงคุณวุฒิ) ด้านชุมชน
เข้มแข็ง และด้านเศรษฐกิจฐานราก   
ข้ึนใหม่จ านวน 2 ต าแหน่ง เพ่ือเพ่ิม
ประสิทธิภาพของกรมฯ ในการ
ขับเคลื่อนภารกิจงานที่ตอบสนองต่อ
ยุทธศาสตร์ชาติ แผนชาติ และนโยบาย
ส าคัญของรัฐบาลในการพัฒนาประเทศ  

สอดคล้องกับปริมาณ คุณภาพ และ
ความยุ่งยากซับซ้อนของงานที่เพ่ิม
สูงข้ึนตามบริบทของโครงสร้างภารกิจที่
เปลี่ยนแปลงไป 

 

 

ส านักงาน ก.พ.ร. ให้ความส าคัญกับการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชนในการบริหารราชการ  
โดยได้ด าเนินการส่งเสริม สนับสนุน และสร้างแรงจูงใจหรือกระตุ้นให้จังหวัด และส่วนราชการระดับกรม/
เทียบเท่าให้มีการส่งเสริมและยกระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในการบริหารราชการให้เกิดผลอย่างเป็น
รูปธรรม ซึ่งท่ีผ่านมาได้จัดให้มีการมอบรางวัลความเป็นเลิศด้านการบริหารราชการแบบมีส่วนร่วม เพื่อเชิดชู
ผลงานของหน่วยงานของรัฐท่ีมีการท างานแบบมีส่วนร่วมกับภาคประชาชนและภาคส่วนต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง และ
มีผลการด าเนินงานท่ีเป็นต้นแบบหรือแนวปฏิบัติท่ีดีมาอย่างต่อเนื่อง 

รางวัลเลิศรัฐ สาขาการบริหารราชการแบบมีส่วนร่วม เป็นรางวัลท่ีมอบให้กับหน่วยงานภาครัฐ  
เพื่อสร้างแรงจูงใจ และสร้างขวัญก าลังใจในการเปิดระบบราชการให้ประชาชนและภาคส่วนอื่นท่ีเกี่ยวข้อง  
เข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารราชการ ต้ังแต่การให้ข้อมูลข่าวสาร (Inform) การรับฟังความคิดเห็น (consult) 
การเข้ามาเกี่ยวข้อง (Involve) ไปจนถึงการสร้างความร่วมมือ (Collaborate) รวมท้ัง สร้างความภาคภูมิใจ   
ท่ีเข้ามามีส่วนในการขับเคล่ือนหรือผลักดันการด าเนินงานให้ประสบความส าเร็จ 

ผลสัมฤทธิ์ของงาน ความคืบหน้า ก้าวต่อไป 
- สมัครขอรับรางวัลเลิศรัฐ สาขาการ
บริหารราชการแบบมีส่วนร่วม ประจ าปี 
พ.ศ. 2562 ประเภทรางวัลสัมฤทธิผล
ป ร ะ ช า ช นมี ส่ ว น ร่ ว ม  ( Effective 
Change) 
- เสนอภารกิจกรมการพัฒนาชุมชน
เกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน ณ บ้านทุ่ งยายชี  ต าบลท่า
ตะเกียบ อ าเภอท่าตะเกียบ จังหวัด
ฉะเชิงเทรา 
(ชื่อผลงาน : สุขร่วมสร้าง@ทุ่งยายชี) 
- ส านักงาน ก.พ.ร. ได้ประกาศ ผลการ
พิจารณารางวัลเลิศรัฐ สาขาบริหาร
ราชการแบบมี ส่ วนร่ วม  ประจ าปี   
พ.ศ. 2562 ประเภทรางวัลสัมฤทธิผล
ป ร ะ ช า ช นมี ส่ ว น ร่ ว ม  ( Effective 
Change) โดยกรมการพัฒนาชุมชน
ได้รับรางวัล ใน “ระดับดี” 

- ส านักงาน ก.พ.ร. ก าหนดจัดพิธีมอบ
รางวัลฯ ในเดือนกันยายน พ.ศ. 
2562 หากส านักงาน ก.พ.ร. แจ้งวัน 
เวลา และสถานที่รับรางวัลฯ กลุ่ม
พัฒนาระบบบริหาร จะน าเรียนให้
ทราบต่อไป 
 

- กลุ่มพัฒนาระบบบริหารก าหนดลง
พ้ืนที่จังหวัดฉะเชิงเทรา ระหว่างวันที่ 
30 - 31 พฤษภาคม 2562 เพ่ือถอด
องค์ความรู้ในสง่เสริมและพัฒนาการ
บริหารราชการแบบมีส่วนร่วม และเป็น
ต้นแบบในการขยายผลการบริหารราชการ
แบบมีส่วนร่วมในปีต่อไป 

 

รางวัลเลิศรัฐ สาขาการบริหารราชการแบบมีส่วนร่วม ประจ าปี พ.ศ. 2562  



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 69 
 

ผลการด าเนินงานภายใต้ความร่วมมือ (MOU) ระหว่างกรมการพัฒนาชุมชนกับหน่วยงานอื่น 
(ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2562) 

 ปัจจุบันกรมการพัฒนาชุมชนมีการจัดท า MOU กับ 57 หน่วยงานอื่น รวมทั้งส้ิน 28 ฉบับ แบ่งเป็น 
1) ด้านเศรษฐกิจ  จ านวน 16 ฉบับ  
2) ด้านบริการ   จ านวน   6 ฉบับ  
3) ด้านส่ิงแวดล้อม  จ านวน   2 ฉบับ  
4) ด้านสังคม   จ านวน   4 ฉบับ 

 ส านัก กอง มีการลงนาม MOU ดังนี้ 
1) ส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน จ านวน 13 ฉบับ 
2) ส านักเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน   จ านวน   4 ฉบับ 
3) ศูนย์สารสนเทศเพื่อการพัฒนาชุมชน   จ านวน   3 ฉบับ 
4) ส านักงานกองทุนพัฒนาบทบาทสตรี   จ านวน   3 ฉบับ 
5) ส านักพัฒนาทุนและองค์กรการเงินชุมชน   จ านวน   2 ฉบับ 
6) กองแผนงาน      จ านวน   2 ฉบับ 
7) สถาบันการพัฒนาชุมชน    จ านวน   1 ฉบับ 

 ตัวอย่าง MOU ท่ีเห็นผลเป็นรูปธรรม 
1) การจัดท า MOU กับบริษัท การบินไทย จ ากัด (มหาชน), กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์,       

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, บริษัท ท่าอากาศยานไทย จ ากัด (มหาชน), บริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด, บริษัท            
คิงเพาเวอร์ อินเตอร์เนช่ันแนล จ ากัด, บริษัท มอลล์ (ไทยแลนด์) จ ากัด 

วันที่ลงนาม : 27 สิงหาคม 2561 
ประเด็น MOU การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP เพื่อจ าหน่ายบนเครื่องบิน 
ผลการด าเนินงาน กรมการพัฒนาชุมชนด าเนินงานโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP เพื่อจ าหน่าย 

บนเครื่องบินอย่างต่อเนื่อง ร่วมกับหน่วยงานภาคีท่ีได้ลงนาม MOU โดยในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ด าเนินการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และจัดท าแค็ตตาล็อก OTOP Prestige จ านวน 3 รอบ เพื่อวางบนเครื่องบินการบินไทย และใน
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 ได้ขอรับงบประมาณสนับสนุนการด าเนินงานโครงการฯ ซึ่งอยู่ระหว่างการพิจารณา
ของกรมบัญชีกลาง กระทรวงการคลัง  

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP เพื่อจ าหน่ายบนเครื่องบิน ด าเนินการถึงรอบท่ี 7 มีผลิตภัณฑ์
ได้รับการพัฒนา จ านวน 865 ผลิตภัณฑ์ จากผู้ประกอบการ จ านวน 165 ราย มียอดจ าหน่าย ณ เดือนมีนาคม 
2562 จ านวน 239,574,582 บาท  
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2) การจัดท า MOU กับหน่วยงานริเริ่มธุรกิจเพื่อสังคมแห่งประเทศไทย (Thailand Social Business 
Initiative : TSBI) 

วันที่ลงนาม : 14 ธันวาคม 2559 
ประเด็น MOU : การขับเคล่ือนการด าเนินงานตามโครงการสร้างสัมมาชีพชุมชนสู่การเป็น

ผู้ประกอบการชุมชน (Community Entrepreneur : CE) 
ผลการด าเนินงาน  

1. มีโมเดลต้นแบบการสร้างผู้ประกอบการชุมชน (Community Entrepreneur : CE)  
2. มีผลข้อมูลการวิเคราะห์และแยกประเภทกลุ่ม 99 กลุ่ม 
3. แยกประเภทกลุ่มตามธุรกิจกลุ่มได้ 5 ประเภทคือ ประเภทเกษตร/แปรรูป, อาหารและ

เครื่องด่ืม, สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร, ผ้าและเครื่องใช้/เครื่องแต่งกายอื่น ๆ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
3) การจัดท า MOU กับมูลนิธิพัฒนาชีวิตชนบท โดยบริษัทเครือเจริญโภคภัณฑ์ จ ากัด และบริษัท สยาม

แม็คโคร จ ากัด (มหาชน)  
วันที่ลงนาม : 7 กุมภาพันธ์ 2560 
ประเด็น MOU : การด าเนินงานศูนย์สาธิตการตลาดตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและ

ประชารัฐ (SE) (มุ่งเน้นการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการเชิงธุรกิจด้านการปรับปรุงและพัฒนา
ศูนย์ฯ ให้ทันสมัย ด้านการปรับปรุงรูปลักษณ์ การวางผังและการจัดเรียงสินค้า และด้านการจัดท าระบบบัญชี
และระบบการเช็คคลังสินค้า) 

ผลการด าเนินงาน ศูนย์สาธิตการตลาดมียอดจ าหน่ายหลังการฝึกอบรม และปรับปรุง ท้ัง 10 แห่ง ดังนี้ 
1. บ้านตีนโนนเหนือ จ.สระบุรี ยอดขาย 30,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น 35,000บาท/วัน เพิ่มขึ้น 23 % 
2. บ้านดอนสง่า จ.ประจวบคีรีขันธ์ ยอดขาย 3,๕00 บาท/วัน เพิ่มเป็น 6,๕00บาท/วัน 

เพิ่มขึ้น 85 % 
3. บ้านเชิงผา จ.สุโขทัย ยอดขาย ๕,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น 8,500บาท/วัน เพิ่มขึ้น  7๐ %  
4. บ้านวังรัก  จ.กาญจนบุรี ยอดขาย ๒๙,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น ๓๖,000บาท/วัน เพิ่มขึ้น ๒๔  
5. บ้านวังอ้อ จ.อุบลราชธานี ยอดขาย ๑๕,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น ๒๐,000บาท/วัน เพิ่มขึ้น 33 % 
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6. ต าบลห้วงน้ าขาว จ.ตราด ยอดขาย 20,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น 46,000บาท/วัน เพิ่มขึ้น 130 % 
7. บ้านสายกลาง จ.พัทลุง ยอดขาย 22,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น 30,000บาท/วัน เพิ่มขึ้น 36 % 
8. บ้านนากระเดา จ.กาฬสินธุ์ ยอดขาย 8,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น 9,000บาท/วัน เพิ่มขึ้น 12 % 
9. บ้านสระยายชี จ.พิจิตร ยอดขาย 8,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น 9,500บาท/วัน เพิ่มขึ้น 19 % 
10. บ้านปิยา จ.ปัตตานี ยอดขาย 16,000 บาท/วัน เพิ่มเป็น 20,000บาท/วัน เพิ่มขึ้น 47 % 

 
 
 
 
 
 
 
 
4) การจัดท า MOU กับอง ค์การความร่ วมมื อระหว่ า งประ เทศญี่ ปุ่ น  ( Japan International 

Cooperation Agency : JICA)  
วันที่ลงนาม : 23 พฤษภาคม 2560 
ประเด็น MOU : โครงการเพื่อส่งเสริมผู้ประกอบการชุมชน (Project for Community – 

Based Entrepreneurship Promotion) 
ผลการด าเนินงาน 

1. อบรมเจ้าหน้าท่ีกรมการพัฒนาชุมชน ณ ประเทศญี่ปุ่น 2 รุ่น จ านวน 33 คน 
2. กรมการพัฒนาชุมชนได้น าแนวคิด D – HOPE ส่งเสริมผู้ประกอบการชุมชนใน 35 จังหวัด 
3. เจ้าหน้าท่ีกรมการพัฒนาชุมชนได้เรียนรู้กระบวนการประเมินผลแบบมีส่วนร่วม 
4. มีแคตตาล็อกเพื่อประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเท่ียวไปเท่ียวในชุมชน 
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5) การจัดท า MOU กับบริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด (มหาชน) 
วันที่ลงนาม : 22 ธันวาคม 2559 
ประเด็น MOU : โครงการโอทอป จูเนียร์ “OTOP Junior Contest” 
ผลการด าเนินงาน 

1. มีแนวทางการส่งเสริมการด าเนินงานโอทอป จูเนียร์ เพื่อร่วมกันพัฒนาสินค้าหนึ่งต าบล      
หนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเรื่องคุณภาพและมาตรฐานของสินค้า พัฒนาเยาวชนให้เป็นผู้ประกอบการและเช่ือมโยง
ช่องทางการตลาดเข้าสู่โรงเรียน 

2. มีแผนการด าเนินงานการส่งเสริมโอทอปจูเนียร์ท่ีชัดเจน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

6) การจัดท า MOU กับกรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น (สถ.), ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้าง
เสริมสุขภาพ (สสส.) โดยส านักสนับสนุนสุขภาวะชุมชน และสถาบันพัฒนาองค์กรชุมชน (องค์การมหาชน)  

วันที่ลงนาม : 8 กันยายน 2559 
ประเด็น MOU : การส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาความเข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่น 
ผลการด าเนินงาน  

1. เรียนรู้ วิธีการ ขั้นตอน และกระบวนการ เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ท้องถิ่นให้เกิด
ความสุขและความยั่งยืน 

2. มีต้นแบบ ๕ แห่งคือ (1) ภาคเหนือ ต.สมอโคน อ.บ้านตาก จ.ตาก (2) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
ต.บักได อ.พนมดงรัก จ.สุรินทร์ (3) ภาคกลาง ต.ดงกระทงยาม อ.ศรีมหาโพธิ จ.ปราจีนบุรี (4) ต.ท่าเสา  
อ.ไทรโยค จ.กาญจนบุรี (5) ภาคใต้ ต.เกาะยาวน้อย อ.เกาะยาว จ.พังงา และต.ท่าข้าม อ.พุนพิน จ.สุราษฎร์ธานี 

3. ติดตามงานหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงในพื้นท่ีจังหวัด   
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7) การจัดท า MOU กับบริษัท การบินกรุงเทพ จ ากัด (มหาชน)  

วันที่ลงนาม : 20 มิถุนายน 2559 
ประเด็น MOU : การสร้างรูปแบบการพัฒนาศักยภาพและขยายผลหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง

ต้นแบบ ภายใต้ความร่วมมือกับหน่วยงานภาคี และส่ือสารภาพลักษณ์ที่ดีของหน่วยงานโดยขับเคลื่อน
กิจกรรมตามโครงการสานพลังชุมชน เพื่อพ่ออย่างพอเพียง สู่การพัฒนาท่ียั่งยืน  

ผลการด าเนินงาน  
1. กลุ่มเป้าหมายมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อเนื่อง และสร้างรายได้แก่ชุมชนลดปัญหาการ

ว่างงาน เช่น ขนม ทอฟฟี่กะทินม  เห็ดแครง ผักผลไม้ปลอดสาร และการแปรรูปอาหาร โดย ท้ัง 3 จังหวัดใน
พื้นท่ีเป้าหมายด าเนินกิจกรรมโครงการสานพลังชุมชนเพื่อพ่ออย่างพอเพียงสู่การพัฒนาท่ียั่งยืนอย่างต่อเนื่อง 
แยกเป็นรายจังหวัดได้ ดังนี้ 

1.1 จังหวัดตราด ด าเนินกิจกรรมโครงการเครื่องผสมปุ๋ย มีการหมุนเวียนจ าหน่ายปุ๋ย         
ในลักษณะเงินเช่ือ จ านวน 85,000 บาท ด าเนินกิจกรรมแปรรูปอาหารการเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์ในโครงการ
ชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี ได้รับใบรับประกาศรับรองผ่านมาตรฐาน SAFE PRODUCT โดยกรมพัฒนาชุมชน 
9 ผลิตภัณฑ์  และก าหนดประชุมติดตามผล ทุกวันท่ี 9 ของเดือน 

1.2 จังหวัดสุราษฎร์ธานี ด าเนินกิจกรรมแปรรูปผลิตภัณฑ์ขนม มะพร้าว และอื่น ๆ  
เพื่อเพิ่มมูลค่าจ าหน่ายในสนามบินบนเครื่องบิน และ Family Mart และในงานท่ีส่วนราชการจัดขึ้น 

1.3 จังหวัดสุโขทัย กลุ่มผู้ผลิตผักและผลไม้ปลอดภัย ได้รับการส่งเสริมช่องทางการตลาด
และน าสินค้าไปจ าหน่ายท่ีร้านค้าสนามบินทุกวัน สร้างรายได้เพิ่มเฉล่ียเดือนละ 20,000 บาท 

2. ชุมชนและเจ้าหน้าท่ีสนามบินท ากิจกรรมร่วมกันก่อให้เกิดความสัมพันธ์ที่ดี   
3. ใบรับรองคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ก ร ม ก า ร พั ฒ น า ชุ ม ช น  | 74 
 

8) การจัดท า MOU กับกรมการปกครอง  
วันที่ลงนาม : 8 กุมภาพันธ์ 2559 
ประเด็น MOU : การขอใช้โปรแกรมส าหรับอ่านข้อมูลจากบัตรประจ าตัวประชาชน การขอใช้

ประโยชน์ข้อมูลทะเบียนประวัติราษฎรจากฐานข้อมูลทะเบียนกลางด้วยระบบคอมพิวเตอร์โดยวิธีเช่ือมโยงข้อมูล
ทางอิเล็กทรอนิกส์ (Online) และการขอใช้ประโยชน์ข้อมูลทะเบียนประวัติราษฎรจากฐานข้อมูลทะเบียนกลาง
ด้วยระบบคอมพิวเตอร์โดยวิธีแฟ้มข้อมูลทางอิเล็กทรอนิกส์ (Batch Processing) 

ผลการด าเนินงาน กรมการพัฒนาชุมชน สามารถใช้ประโยชน์ข้อมูลจากบัตรประจ าตัวประชาชน 
ดังต่อไปนี้ 

1. ตรวจสอบประวัติและสถานภาพของผู้สมัครสมาชิกกองทุนพัฒนาบทบาทสตรีได้สะดวก 
รวดเร็วขึ้น 

2. ข้อมูลคุณภาพชีวิตของประชาชน (ข้อมูล จปฐ.) 
3. ข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2562 อยู่ระหว่างประกาศเชิญชวนให้ผู้สนใจยื่นข้อเสนอและเสนอ

ราคาทางระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์  (e-bidding) โครงการบูรณาการ
ฐานข้อมูลประชาชนและการบริการภาครัฐ ภายใต้โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการข้อมูลเพื่อการ 
พัฒนาชุมชนและจัดท าระบบการวิเคราะห์ข้อมูลตามความต้องการของผู้ใช้ประจ าปี 2562 ภายในวันท่ี  
29 เมษายน 2562 

9) การจัดท า MOU กับกรมการพัฒนาชุมชน กับ ส านักงานพัฒนาเทคโนโลยีอวกาศและภูมิสารสนเทศ 
(องค์การมหาชน) (GISTDA)  

วันที่ลงนาม : 3 ตุลาคม 2560 
ประเด็น MOU : การใช้เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศเพื่อการพัฒนาชุมชนและลดความเหล่ือมล้ าเชิงพื้นท่ี 
ผลการด าเนินงาน  
ปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๒ 

๑. ประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาทักษะการวิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ (ส่วนกลาง) ระหว่าง
วันท่ี ๑๘ – ๒๐ ธันวาคม ๒๕๖๑ 

๒. ด าเนินกิจกรรมสนับสนุนการบูรณาการช้ีเป้าลดความเหล่ือมล้ าด้วยเทคโนโลยีระหว่างวันท่ี 
๑๙ – ๒๒ กุมภาพันธ์ ๒๕๖๒ ณ จังหวัดอ่างทอง  

๓. คณะท างานฯ ท้ัง ๒ ฝ่าย ร่วมกิจกรรมสนับสนุนการบูรณาการช้ีเป้าลดความเหล่ือมล้ า 
ด้วยเทคโนโลยีระหว่างวันท่ี ๒๕ – ๒๘ มีนาคม ๒๕๖๒ ณ จังหวัดน่าน 

 
 
 
 
 
 
 
10) การจัดท า MOU กับบริษัท กสท โทรคมนาคม จ ากัด (มหาชน)  

วันที่ลงนาม : ๙ พ.ค. 256๑ 
ประเด็น MOU : การจัดท าระบบส ารวจจัดเก็บข้อมูลในรูปแบบดิจิทัล (Digital Survey) 
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ผลการด าเนินงาน 
1. มีความร่วมมือในการส ารวจจัดเก็บข้อมูลในรูปแบบดิจิทัล (Digital Survey)  
2. มีระบบส ารวจจัดเก็บข้อมูลในรูปแบบดิจิทัล CDD Digital Survey 
3. น าระบบ CDD Digital Survey version 1 ไปทดสอบระบบในพื้นท่ีจริง (Pilot) ณ ต าบล

หนองเป็ด อ าเภอศรีสวัสด์ิ จังหวัดกาญจนบุรี ระหว่างวันท่ี 10 - 11 สิงหาคม 2561 
4. น าระบบ CDD Digital Survey ไปทดสอบระบบในพื้นท่ีจริง ณ จังหวัดพื้นท่ีเป้าหมายจ านวน 

4 จังหวัด (กาญจนบุรี, สุรินทร์, ชัยนาท, ประจวบคีรีขันธ์) ระหว่างวันท่ี 20 กันยายน – 13 ตุลาคม 2561  
รวม 6,359 ครัวเรือน 

5. เริ่มน าระบบส ารวจจัดเก็บข้อมูลในรูปแบบดิจิทัล ไปใช้ด าเนินการจัดเก็บข้อมูล จปฐ.             
ปี ๒๕๖๒ ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

11) การจัดท า MOU กับธนาคารกรุงไทย ธนาคารออมสิน และธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์
การเกษตร 

วันที่ลงนาม : 29 มีนาคม 2559 
ประเด็น MOU : การขอใช้บริการรับช าระคืนเงินกู้กองทุนพัฒนาบทบาทสตรีด้วยแบบฟอร์ม         

การช าระเงิน (  Bill Payment) และการให้บริการด้านการเงิน ผ่านธุรกิจการรับช าระเงินค่าสินค้าและบริการของ
ธนาคาร 

ผลการด าเนินงาน สมาชิกมีช่องทางการช าระหนี้คืน กองทุนฯ ท่ีสะดวก รวดเร็ว ท าให้มีการช าระ
หนี้คืนกองทุนฯ เพิ่มขึ้น 
 

 
 เพื่อให้การด าเนินงานของกรมการพัฒนาชุมชน ตอบสนองยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี เพื่อให้ประเทศไทย
บรรลุวิสัยทัศน์ “ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญา
ของเศรษฐกิจพอเพียง” จึงได้ขับเคล่ือนการจัดต้ังสถาบันแห่งความเป็นเลิศ กรมการพัฒนาชุมชน  โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชนให้เป็นสถาบันแห่งความเป็นเลิศเฉพาะด้านสร้างการเรียนรู้
อย่างครบวงจร มีองค์ความรู้ท่ีผู้เข้าอบรมสามารถเรียนรู้สู่การปฏิบัติและใช้ประโยชน์ได้อย่างเป็นมืออาชีพ  
 สถาบันแห่งความเป็นเลิศมีพันธกิจหลัก ดังนี้ 
  1) การสะสมองค์ความรู้ ด้วยการวิจัยเพื่อสะสมความรู้ความเช่ียวชาญเฉพาะด้านในพื้นท่ี รวมไปถึง
การถอดบทเรียนจากผู้รู้ผู้เช่ียวชาญ ปราชญ์ชุมชนหรือ กลุ่ม องค์กรท่ีเป็น Best Practice   

    การขับเคลื่อนการจัดต้ังสถาบันแห่งความเป็นเลิศ  
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  2) การบริหารจัดการองค์ความรู้ ด้วยการน าองค์ความรู้หรือนวัตกรรมท่ีได้จากการถอดบทเรียนมา
จัดระบบและพัฒนาเป็นหลักสูตร บทเรียน โปรแกรมการเรียนรู้และเส้นทางการเรียนรู้ เป็นต้น 
  3) การถ่ายทอดองค์ความรู้ สามารถท าได้โดยการฝึกอบรมท้ังในระบบออฟไลน์ (Offline) และ
ออนไลน์ (Online) การฝึกปฏิบัติ (Workshop) การจัดเวทีการแลกเปล่ียนเรียนรู้องค์ความรู้ท่ีนอกจากจะเป็น
การถ่ายทอดองค์ความรู้และยังเป็นการเติมเต็มองค์ความรู้ของกลุ่มเป้าหมายให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น รวมไปถึงการ
จัดท าส่ือการเรียนรู้ในรูปแบบต่าง ๆ ท่ีสามารถเข้าถึงได้ง่าย 
 สถาบันแห่งความเป็นเลิศ มีจ านวน 12 แห่ง ประกอบด้วย  
  1) สถาบันแห่งความเป็นเลิศด้านหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) จ านวน 4 แห่ง ประกอบด้วย      
ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชนนครศรีธรรมราช สระบุรี อุดรธานี และ ล าปาง 
  2) สถาบันแห่งความเป็นเลิศด้านเศรษฐกิจพอเพียง  จ านวน 4 แห่ง ประกอบด้วย ศูนย์ศึกษา                
และพัฒนาชุมชนยะลา พิษณุโลก เพชรบุรี และอุบลราชธานี  
  3) สถาบันแห่งความเป็นเลิศด้านทุนชุมชน จ านวน 2 แห่ง ประกอบด้วย ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน
ชลบุร ีและนครราชสีมา  
  4) สถาบันแห่งความเป็นเลิศด้านชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี จ านวน 1 แห่ง ได้แก่ ศูนย์ศึกษา              
และพัฒนาชุมชนนครนายก  
  5) สถาบันแห่งความเป็นเลิศด้านการพัฒนาชุมชน จ านวน 1 แห่ง ได้แก่ วิทยาลัยการพัฒนาชุมชน  

แผนที่จะด าเนินการต่อไป 
1) เตรียมความพร้อมท้ังสถานท่ี บุคลากร หลักสูตร  
2) ก าหนดยุทธศาสตร์การด าเนินงานสถาบันแห่งความเป็นเลิศ 
3) ก าหนดโครงสร้าง ภารกิจ อัตราก าลัง คณะกรรมการบริหารสถาบันแห่งความเป็นเลิศ 

 
 

  
 การตรวจราชการ เป็นกระบวนการส าคัญส าหรับการบริหารงาน และเป็นกลไกท่ีเกี่ยวข้องกับการ
วินิจฉัย ส่ังการของผู้บริหาร สามารถสะท้อนประสิทธิภาพการปฏิบัติงานและการด าเนินงานของหน่วยรับตรวจ 
และข้อเท็จจริงในการปฏิบัติราชการ รวมท้ังปัญหาต่างๆท่ีเกิดขึ้น อันเป็นประโยชน์ต่อรัฐ หรือผู้บริหารในการ
แก้ไขปัญหาต่างๆ เพื่อให้การปฏิบัติราชการได้บรรลุผลสัมฤทธิ์ และเกิดความคุ้มค่า  
1. โครงสร้างของส านักตรวจราชการ 
 กรมการพัฒนาชุมชน ได้แต่งต้ังผู้ตรวจราชการกรมการพัฒนาชุมชน จ านวน 12 คน รับผิดชอบพื้นท่ี   
18 เขตตรวจราชการ ดังนี้ 

ที่ ช่ือ-สุกล เขตตรวจราชการที่/กลุ่มจังหวัด 

1 นางปราณี รัตนประยูร 
หัวหน้าผู้ตรวจราชการกรม 

เขตตรวจราชการที่ 6 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน กระบี่ ตรัง พังงา ภูเก็ต 
ระนอง สตูล 
เขตตรวจราชการที่ 7 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน นราธิวาส ปัตตานี ยะลา 

2 นางอัจฉราวรรณ มณีขัติย์ 
รองหัวหน้าผู้ตรวจราชการ
กรม 

เขตตรวจราชการที่ 3   กลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง 1 กาญจนบุรี ราชบุรี 
สุพรรณบุร ี
เขตตรวจราชการที่ 15  กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน 
ล าปาง ล าพูน 

การตรวจราชการของส านักตรวจราชการ  
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ที่ ช่ือ-สุกล เขตตรวจราชการที่/กลุ่มจังหวัด 

3  นายธงชัย  บุตรนุชิต 
 

เขตตรวจราชการที่ 4 กลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง 2 ประจวบคีรีขันธ์ เพชรบุรี 
สมุทรสงคราม สมุทรสาคร   

4 นายอาจณรงค์ สัตยพานิช 
 

เขตตรวจราชการที่ 9 กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออก 2 จันทบุรี ตราด นครนายก 
ปราจีนบุรี สระแก้ว 
เขตตรวจราชการที่ 10  กลุ่มจังกวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 1 บึงกาฬ  
เลย หนองคาย  หนองบัวล าภู อุดรธานี    

5 นายปรีชา กิตติสัตยกุล 
 

เขตตรวจราชการที่ 2 กลุ่มจังหวัดภาคกลางปริมณฑล นนทบุรี ปทุมธานี นครปฐม 
สมุทรปราการ  

6 นางสาวศศิธร อินทกุล 
 

เขตตรวจราชการที่ 18 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง 2 ก าแพงเพชร นครสวรรค์  
พิจิตร อุทัยธานี 

7 นางสาวศันสนีย์ ทาสม 
 

เขตตรวจราชการที่ 12 กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง กาฬสินธ์ุ 
ขอนแก่น มหาสารคาม ร้อยเอ็ด 
เขตตรวจราชการที่ 13 กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1 ชัยภูมิ 
นครราชสีมา บุรีรัมย์ สรุินทร ์

8 นายวิฑูรย์ นวลนุกูล 
 

เขตตรวจราชการที่ 5 ภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย ชุมพร นครศรีธรรมราช พัทลุง  
สุราษฎร์ธานี สงขลา 
เขตตรวจราชการที่ 11 กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 2 นครพนม 
มุกดาหาร สกลนคร 

9 นายมงคล  ปัตลา 
 

เขตตรวจราชการที่ 14 กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 2  ยโสธร   
ศรีสะเกษ อ านาจเจริญ อุบลราชธานี  

10 นายไพบูลย์ บูรณสันติ 
 

เขตตรวจราชการที่ 16 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 2 เชียงราย น่าน พะเยา 
แพร่ 
เขตตรวจราชการที่ 17 ภาคเหนือตอนล่าง 1 ตาก พิษณุโลก เพชรบูรณ์ สุโขทัย  
อุตรดิตถ์ 

11 น.ส.ชนมณัฐ รอดบุญธรรม 
 

เขตตรวจราชการที่ 8 กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออก 1 ฉะเชิงเทรา ชลบุรี ระยอง 

12 นายชัยวัฒน์  แสงศรี 
ผู้ตรวจราชการกรม 

เขตตรวจราชการที่ 1 กลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนบน ชัยนาท พระนครศรีอยุธยา  
ลพบุรี สระบรุี สิงหบ์ุรี อ่างทอง 

 
2. ผลการด าเนินงานที่ผ่านมา 
 ผู้ตรวจราชการกรมการพัฒนาชุมชน ได้ด าเนินการตรวจติดตาม ก ากับการด าเนินงานตามภารกิจ  
ในพื้นท่ี 18 เขตตรวจราชการ เพื่อให้ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 76 จังหวัด สามารถขับเคล่ือนงานส าคัญ
ตามนโยบายรัฐบาลและกระทรวงมหาดไทยท่ีกรมการพัฒนาชุมชนรับผิดชอบให้บรรลุเป้าหมาย ดังนี้ 

2.1 การด าเนนิงานชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัติวิถี 
      กรมการพัฒนาชุมชน ได้แต่งต้ังให้ผู้ตรวจราชการกรม เป็นประธานกรรมการการประกวดชุมชน

ท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ ร่วมกับผู้แทนหน่วยงานภาคีการพัฒนาท่ีเกี่ยวท้ังภาครัฐและเอกชน เพื่อเป็น
การกระตุ้นให้ชุมชนต่ืนตัวในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP และเพิ่มขีดความสามารถชุมชนด้านการท่องเท่ียว  
เป็นการส่งเสริมการสร้างรายได้กระจายอยู่กับประชาชนในหมู่บ้าน/ชุมชนบนพื้นฐานเสน่ห์ ภูมิปัญญา วัฒนธรรม 
และความคิดสร้างสรรค์ให้เกิดมูลค่าเพิ่ม น าไปสู่ความเข้มแข็งของหมู่บ้าน/ชุมชน ประชาชนมีความสุข  
โดยสามารถคัดเลือกชุมชนท่องเท่ียวต้นแบบได้ตามเป้าหมาย  160 ชุมชน 
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2.2 การด าเนนิงานโครงการพัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง ม่ันคง ม่ังคั่ง ยั่งยืน เฉลิมพระเกียรติ 

เนื่องในโอกาสพระราชพิธบีรมราชาภิเษก 
               กรมการพัฒนาชุมชน มอบหมายให้ผู้ตรวจราชการกรมด าเนินการตรวจติดตามก ากับให้พัฒนาการ
จังหวัด ด าเนินโครงการหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เฉลิมพระเกียรติเนื่องในโอกาสพระราชพิธี
บรมราชาภิเษก ในพื้นท่ีเป้าหมาย 878 อ าเภอ จ านวน 878 หมู่บ้าน โดยจังหวัดได้ด าเนินการ  Kick Off มีการ
ปลูกต้นรวงผ้ึงและจัดท าป้ายหมู่บ้าน ตามแนวทางท่ีกรมฯ ก าหนด 
 

  

 

 

 

 

 

 

2.3  การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ  
                 ผู้ตรวจราชการกรม ได้ตรวจติดตามก ากับดูแลให้ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ด าเนินการ
ขับเคล่ือนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ ร่วมกับบริษัท ประชารัฐ รักสามัคคี (จังหวัด) จ ากัด  
ตามแนวทางและเป้าหมายท่ีกระทรวงมหาดไทยก าหนด โดยให้ด าเนินการครอบคลุม 3 กลุ่ม ประกอบด้วย  
ด้านเกษตร  ด้านแปรรูป  และชุมชนท่องเท่ียว โดยเน้นการด าเนินงานท่ีสอดคล้องและเช่ือมโยงกับชุมชน
ท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี ในพื้นท่ี 
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2.4 การด าเนินงานกองทุนแม่ของแผ่นดิน 
                กรมการพัฒนาชุมชน ได้สนับสนุนนโยบายรัฐบาลด้านการป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติด                    
ด้วยการเสริมสร้างความเข้มแข็งของหมู่บ้าน/ชุมชน ให้เป็นกลไกในการป้องกันการแพร่ระบาดของยาเสพติด               
โดยผู้ตรวจราชการกรมการพัฒนาชุมชน ได้ตรวจติดตาม ก ากับและเน้นย้ าให้ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
ด าเนินงานตามข้ันตอนกระบวนการท่ีกรมฯ ก าหนด ส าหรับการน าเงินกองทุนฯ ไปใช้เพื่อการป้องกันและปัญหา
ยาเสพติด และมีการพัฒนาศักยภาพแกนน าชุมชนอย่างต่อเนื่องเพื่อให้สามารถเป็นกลไกหลักในการป้องกันและ
แก้ไขปัญหายาเสพติดในชุมชนได้อย่างแท้จริง  
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ท้ังนี้ กรมการพัฒนาชุมชน ได้สนับสนุนการด าเนินงานโครงการรณรงค์ป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติด  
(TO BE NUMBER ONE) โดยได้มอบหมายให้ผู้ตรวจราชการกรม เป็นประธานในคณะอนุกรรมการติดตามและ
ประเมินผลการด าเนินงานของชมรม  TO BE NUMBER  ONE ประเภทชุมชน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
3. การตรวจราชการแบบบูรณาการกับผู้ตรวจราชการกระทรวงมหาดไทย และผู้ตรวจราชการส านัก
นายกรัฐมนตรี โดยร่วมตรวจติดตามผลการด า เนินงานตามโครงการส าคัญของรัฐบาล แล ะ
กระทรวงมหาดไทย อาทิ ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัติวิถี   เป็นต้น 
   

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    


